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CHINA
Nuevo proyecto solo para mujeres

Con un estilo arquitecténico antiguo y un anuncio en la entrada que destaca la
importancia de la mujer, el municipio de Chonggqing, situado en el centro de China,
planea inaugurar en tres afios la primera ciudad femenina del pais.

La idea se le adjudica al Director de la Oficina de Turismo del distrito de
Shuanggiao, Li Jigang, cuando trataba de conquistar a su hoy esposa,
prometiendo obedecerla durante toda la vida.

El proyecto, disefiado durante meses, ha sido aprobado por el gobierno de
Chongging, y plantea que la ciudad de las mujeres se ubicara en un area de 2.3
kilbmetros cuadrados alrededor del lago Longshui.

La entrada a este nuevo ndcleo urbano estara presidida por un cartel que reza
“Las mujeres siempre tienen razon y los hombres nunca deberian rechazar sus
peticiones”, adelanto Li.

Una vez concluido este proyecto, los hombres tendran que obedecer sin excusa
alguna a esposas, novias 0 madres, de no ser asi seran multados por la
administracion local, obviamente regidas por mujeres.

La primera ciudad china, creada para el deleite femenino estara gobernada en
exclusiva por mujeres, que podran “discriminar” y “castigar” a los hombres cuando
éstos no obedezcan las ordenes, indicé Li, ademas precisé que se trata de una
sociedad matriarcal, donde las madres se responsabilizan de la familia, las
esposas Yy novias tendran la capacidad para otorgar o denegar permiso a los
hombres si desean ir de compras.

Chongging cuenta con 30 millones de habitantes, ha demostrado siempre una
especial devocion hacia sus mujeres, consideradas no solo bellas y elegantes,
sino también capaces y tenaces por encima de los hombres.

REPUBLICA DOMINICANA
Proyecto Atlantica, el mayor complejo hotelero del caribe

Aunque la costa norte de Republica Dominica es la menos popular, recibird una
fuerte inversion turistica tras el desarrollo de Atlantica, un complejo habitacional de
mil 100 acres de extension, que una vez concluido ser& el mayor hotel del caribe.

El grupo turistico Carlton Advisory Service, que para este proyecto ha creado una
empresa mixta con un grupo neoyorquino de capital privado y la firma de
disefiadores Kingsport Parthers, ha anunciado que la primera fase del nuevo
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complejo se inicid con una inversion de USD $500 millones y se realizara en un
plazo de entre 14 y 20 meses.

La primera fase comprendera un campo de golf disefiado por Amold Palmer, un
club de golf, 230 residencias familiares y el hotel Boutigue Casa Atlantica, que
contara con 80 habitaciones y 60 condominios.

El nuevo complejo estard ubicado en la Bahia de Luperdn. Las fases posteriores
incluyen la creacién de una marina para acomodar 450 embarcaciones y otros
hoteles.

COSTA RICA

Invierten USD $350 millones en la primera fase del complejo-residencial de
Bahia Golfe Dolce

Los creadores del proyecto en Bahia Escondida anunciaron que ya se ha iniciado
oficialmente la construccion de un complejo residencial y una marina, en las
inmediaciones de |la Bahia de Golfe Dolce.

La primera fase del proyecto, con un valor de USD $350 millones, incluye la
construccion de un condominio de 75 unidades residenciales y de una marina en
las costas del Pacifico costarricense. Ademas de contar con tiendas, restaurantes,
un club de yates, un spa y varias piscinas alrededor del complejo.

La marina tendra la capacidad para alojar a 86 embarcaciones, y debera ser
terminada en diciembre del préximo afo, mientras que el condominio quedara listo
a finales del afio 2008.

La segunda y la tercera fase de construccion se iniciaran en julio del siguiente afio.
Ampliando la marina para una capacidad de 150 embarcaciones y creando 400
unidades residenciales en total.

FLORIDA
Lo dltimo en comodidad y salud para mascotas consentidas.

Masajes caninos y un “catdlogo de esencias” que proporciona siete diferentes
aromas a elegir para ayudar a la relajacion de sus huéspedes caninos, se
convierten hoy en dia en lo mas reciente para cuidar la excelencia en calidad y
servicio hotelero.

El hotel Ritz-Carlton en Sarasota, Florida, ha puesto en marcha un programa para
“mascotas privilegiadas”. De acuerdo con Marlene Davison, directora del spa, el
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tratamiento consiste en una manipulacion terapéutica de la piel y los musculos de
las mascotas para brindarles ademas de confort, beneficios para su salud.

El “Paquete Huella” incluye un masaje canino a su eleccion, una caminata
escénica por el puente John Ringling, un kit para su mascota y otros articulos que
incluyen por supuesto, la foto del recuerdo. El costo de este paquete es de USD
$350.

CAROLINA DEL NORTE
Vanguardista Centro de Convenciones Raleigh en Carolina del Norte

Cuatro millones de dodlares se invertirdn en una fuerte campafia publicitaria para
promover integramente el Centro de Convenciones de Raleigh, la capital de
Carolina del Norte. ElI nuevo Centro de Convenciones llega con formas
innovadoras de venderse a si mismo, convirtiendose en un buen ejemplo a seguir
para otros.

Doug Grissom, asistente de director del centro, también conocido como “Triangle
Business Center”, mencionoé: “estamos vendiendo un edificio... pero un edificio no
puede venderse como si solo fuera una caja. Cuando vendes un edificio, se vende
a la ciudad completa”.

Se han organizado eventos ceremoniales que buscan aumentar el interés local y
un plan de mercadotecnia regional, estatal y nacional a través de exposiciones de
varios eventos, que son las dos categorias en las que la oficina de publicidad del
centro esta colocando su mayor esfuerzo. La promocion de Raleigh incluye
inusuales eventos de mercadotecnia tales como “Alive After Five”, “Raleigh
Downtown Live” y “Movies in Moore Square”.

Otro programa reciente de promocion consistio en un evento que ocup6 toda una
avenida principal, donde se albergd a 70,000 personas para escuchar musica y
ver fuegos artificiales. Entre las atracciones principales estaba una zona VIP con
600 clientes potenciales del Centro de Convenciones observando el evento. Se
habla de la reservacion de los mas de cuatro mil metros cuadrados del centro para
realizar por lo menos dos grandes eventos en el futuro.

CALIFORNIA
Modelos T: una forma original de hacer recorridos.

¢Alguna vez se ha preguntado como seria un viaje perfecto para Henry Ford?,
pues aqui lo tiene: recorrer los caminos de California en un verdadero Modelo T de
entre los afios 1915 y 1926. Muchos de estos modelos estan disponibles en T-
Tours, los recorridos pueden realizarse en grupos de mas de doce parejas 6 de
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forma individual, durante estos recorridos se ofrece alojamiento y el equipaje es
trasladado por el personal de T-Tours.

En cuanto a los precios, oscilan entre los USD $400 por un dia de renta y USD
$4,900 por un recorrido de seis dias para dos parejas en un solo automovil. Este
ualtimo incluye boletos para el teatro y paseos en tren.

Los T-Tours con base en California, ofrecen regularmente un viaje a través del
Parque Nacional Yosemite y la Costa Central de California, recorrido que incluye
una visita al famoso castillo “William Randolph Hearst”.

Una preocupacion para los usuarios de este tour bien podria ser el estado de los
automaviles, considerando la época de la que provienen, sin embargo, de acuerdo
con un portavoz “aunque los modelos T son originales, todos ellos estan en
excelentes condiciones”. EI mantenimiento y servicio de estos es realizado por
mecanicos calificados.

Ante cualquier problema mecanico que los automoviles pudieran presentar y que
provocara algun retraso, el auto seria inmediatamente reemplazado por otro.

Referencias:

El Universal.com.mx
Caribeindider.com
TravelMole.com



SHANGHAI

Shanghai cuidad Wi-Fi para 2010

Shanghai contara con una red de internet de banda ancha sin hilos en 2010, para
utilizarla en la Exposicion Universal que se celebrara ese afio en la cuidad china.

La noticia fue anunciada por la comision nacional para la promocion de las
tecnologias de la informacidn, y ya existen empresas como Shanghai Telecomy la
Filial local de China Mobile, que se hardn cargo de instalar todas las
infraestructuras necesarias para poner en marcha la primera red del tamafio de
una ciudad en el pais. Acordando con las autoridades invertir en el proyecto de
manera conjunta un total de USD $5 mil millones.

De acuerdo con lo que anuncié la comision municipal en su pagina web, la
conexion estara disponible “en cualquier momento y desde cualquier lugar en la
ciudad”.

Actualmente, los Unicos que cuentan con este tipo de servicio en Shanghai son los
dos aeropuertos, algunos hoteles de alta categoria y los establecimientos de una
cadena de cafeterias, aunque realizan un pago y requieren haber contratado una
cuenta de usuario con la compafia de telecomunicaciones correspondiente.

“Todavia no se ha decidido si cobraremos en Shanghai ya que tenemos que
negociarlo con el gobierno primero”, explico Zheng Jianping, portavoz de Shanghai
Telecom. Aungue una conexion gratuita podria suponer un servicio de mala
calidad, mientras que los que ya pagan una conexion de banda ancha por cable
(1.6 millones), no querran cambiar a una sin hilos, segun las estimaciones de
algunos analistas locales.

CLICKAIR

Aerolineas surcan el ciberespacio

Clickair ha sido noticia desde su reciente nacimiento. La aerolinea de bajo costo
creada por Iberia y con sede en Barcelona, presenta a su gemela virtual, “Clickair,
Lineas Aéreas Virtuales”.

Desde hace afos, la saga Flight Simulator (simulador de vuelo) tiene muchos
aficionados de la aeronautica en todo el mundo, y gran cantidad de ellos son
pilotos en la vida real.

Las grandes posibilidades “on line” del simulador dieron pie a la existencia de
aerolineas virtuales y Clickair VA (Virtual Airlines) es una de ellas.



Lo que sorprende a la compafiia virtual es que tiene el visto bueno y el apoyo de la
“real”. “Nos pusimos en contacto con la direccion de Clickair para explicarles el
mundo del vuelo “on line” y de como los pilotos se agrupan en lineas aéreas
virtuales para volar los mismos aviones de estas compafiias”, explica Pablo
Gonzalez, impulsor de Clickair Virtual.

La respuesta de la compaiiia aérea fue muy positiva, “Nosotros pensamos que la
intencion de estos aficionados era buena, y ademas es complicado prohibir el uso
de nuestra imagen, asi que nos parecidé una buena idea apoyarlos, e incluso les
facilitamos los logos para sus aviones virtuales” menciono6 el director comercial
Bernhard Krupka.

El resultado de estas conversaciones es la aerolinea virtual “oficial” de Clickair,
gue vuela las mismas rutas que la linea de bajo costo aunque a través de la red,
asi los aparatos de una y otra viajan y aterrizan en los mismos aeropuertos,
mientras que la virtual lleva la imagen de la real al ciberespacio.

La consecuencia ha traido buenas colaboraciones, como la cesion del dominio
“Clickair.aero” a la aerolinea real, asi como la mencién de esta aerolinea en la
pagina web de Clickair Virtual Airlines.

Una de las herramientas principales para el funcionamiento de la nueva aerolinea
es sin duda el internet. De hecho el nombre de “Clickair” es una clara mencién a la
compra de billetes por la red.

TURISMO ESPACIAL
Proximo turista espacial, disfrutara de alta cocina en el espacio.

El quinto turista espacial que visite la Estacion Espacial Internacional (EEI) en
marzo del préximo afo, sera el multimillonario ingeniero de software Charles
Simonyi, quien trabajo para Microsoft y ayud6 en la creacién de los programas
Word y Excel.

Space Adventures, LTD, Virginia, la firma privada que organiza los viajes al
espacio, anuncié que Simonyi, de 58 afios, de origen hungaro nacido en
Budapest, pagara entre 20 y 25 millones de ddélares por el gran viaje espacial
programado para marzo de 2007.

El multimillonario dijo en sus primeras declaraciones, que ha estado interesado en
el espacio desde su infancia, ademas expres6 que su decision de viajar esta
inspirada en hacer una aportacion al futuro de los vuelos espaciales civiles,
ayudando a la investigacion del espacio y motivando a la nifiez a interesarse en la
ciencia.



Por otra parte, la EEI contara a partir de 2007 con una nueva atraccion que
consiste en una seleccion de platillos de alta cocina, elaborados por el famoso
cocinero vascofrancés Alain Ducasse, de los cuales podemos hacer mencion de
un magret de pato, asado de codorniz al vino de Madiran o lomo de pez espada a
la Riviera, asi como una delicada caponata, una crema de apio a la nuez
moscada, un pudin de arroz con frutas confitadas, entre otros.

Los platillos serdn envasados en cajas de una aleacién de aluminio y manganeso
muy ligera, para que puedan ser recalentadas en la nave, anuncio la agencia
espacial francesa CNES.

La agencia francesa asegurd que el envio de los platillos no solo es para hacer
mas tolerable el viaje, sino que es parte de un estudio sobre fisiologia humana
coordinado en Europa por el Centro de Ayuda al Desarrollo de Actividades en
Micro-ingravidez y Operaciones Espaciales (CADMOS).

La CNES afirmo que estos platillos se tomaran de forma excepcional, con motivo
de relevos o de una salida fuera de la nave espacial que sirve como una base,
aunque la comida diaria seguira siendo proporcionada por los rusos y
estadounidenses, los Unicos acreditados para realizar dicha accién.

Referencias:

El Universal.com
El Mundo.com
El Economista.com
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MUNDIAL
Barémetro OMT del Turismo Mundial: 2006 y 2007 continla el crecimiento

Turismo Receptivo

De acuerdo con datos del Barometro OMT del Turismo Mundial, los primeros ocho
meses del afio 2006 se han incrementado las llegadas de turistas internacionales
en todo el mundo al llegar a 578 millones desde los 553 millones del afio pasado,
esto es, un crecimiento del 4.5 por ciento.

Las proyecciones de crecimiento mundial para el 2006 se acercan mucho a las
observadas durantes los primeros ocho meses del afio. En el ambito mundial, se
prevé que las llegadas de turistas internacionales crezcan un 4.6 por ciento el
presente afio, en tanto que en el andlisis por region, se espera que Africa crezca
un 10.6 por ciento, considerando los buenos resultados obtenidos en el periodo
enero-agosto (9.8 por ciento), especialmente en el Africa Sub-sahariana, 12.6 por
ciento hasta este agosto.

Asi, se prevé que la region mas dinamica para 2006, con el crecimiento promedio
mas elevado, sera la africana (10.6 por ciento), seguida por la region Asia-Pacifico
con un crecimiento aproximado de 7.7 por ciento, Medio Oriente con 7.2 por
ciento, Europa con 3.4 por ciento y finalmente, Las Americas con un 2.5 por
ciento. (Ver Graficol).

Crecimiento promedio esperado de llegadas internacionales en el afio 2006

Africa Asia-Pacifico Medio Oriente Europa América

Gréfico 1
Fuente: OMT, Barémetro del Turismo Mundial.
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Por su parte, las proyecciones para el afio 2007 muestran que el aumento gradual
de la tasa de crecimiento se mantendra, para situarse alrededor del 4 por ciento,
en tanto que las estimaciones de la OMT a largo plazo, prevén una tasa de
crecimiento anual del 4.1 por ciento hacia el afio 2020.

Lo anterior, se debe principalmente al buen desempefio de la economia mundial y
a los tipos de cambio favorables que impulsan a las personas a viajar,
principalmente a europeos y asiaticos. Ademas de la confianza que existe entre
los turistas por salir fuera de su entorno a pesar de la prevalencia de factores
externos tales como las acciones terroristas, los desastres naturales y las
restricciones de seguridad, que pudieran afectar sus decisiones de viaje.

Turismo emisor

En cuanto al gasto de los turistas internacionales, importante indicador del turismo
emisor, cerca de 50 paises gastaron cada uno, mas de USD $2 mil millones en
turismo al exterior en el afio 2005. Juntos acumularon la cifra de USD $600 mil
millones de doélares que equivalen al 88 por ciento del total del gasto de turismo al
exterior, el cual suma los USD$680 mil millones obtenidos el afio pasado. En el
cuadro a continuacion, se detallan los primeros diez paises en cuanto a gasto por
turismo internacional. (Ver Cuadro 1).

Gasto por concepto de Turismo Internacional
(En miles de millones de ddlares)

Afio 1995 2000 2003 2004 2005

Pais
1 Alemania 60.2 53 64.7 71 72.7
2 Estados Unidos 449 64.7 574 658 69.2
3 Reino Unido 249 384 479 565 59.6
4 Japén 36.8 319 288 382 375
5 Francia 164 178 234 286 31.2
6 Italia 148 157 206 205 224
7 China 37 131 152 19.1 218
8 Canada 10.3 124 134 159 184
9 Federacion Rusa 116 88 129 157 1738
10 Paises Bajos 11.7 122 153 164 16.2
Cuadro 1

Fuente: OMT, Barémetro del Turismo Mundial.
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Para el 2006, del total de los mercados analizados, la mitad de ellos pertenecen al
continente europeo, nueve son de la regidn Asia-Pacifico, cuatro de América y dos
de Oriente Medio. EIl primer pais africano que aparece en la lista, se colocé en el
lugar niamero 36. Entre los primeros treinta lugares en términos de gasto en
turismo internacional, se encuentran mercados emergentes como son: Polonia
(con un crecimiento de 48 por ciento hasta junio), India (con 34 por ciento de
crecimiento hasta junio), Brasil (22 por ciento a septiembre), y China (con 16 por
ciento a junio). De estos paises tres representan a las “economias BRIC”, un
término utilizado por Jim O’Neil, economista de Goldman Sachs, para describir a
Brasil, Rusia, India y China, paises que a su consideracion tendrén las economias
mas dominantes alrededor del mundo para el afio 2050.

Un aspecto interesante acerca de estos paises, es que en todos los casos, a
excepcion de Polonia, este es al menos el tercer afio en el que tienen crecimientos
de dos digitos. Entre otros mercados emergentes que han confirmado su potencial
de crecimiento sobre los pasados afios tenemos a la Federacion Rusa, la
Republica de Corea, los Emiratos Arabes Unidos y Tailandia, los cuales han tenido
crecimientos de dos digitos tanto en el afio 2004 como 2005, estimando que
alcancen los mismos niveles de crecimiento para 2006.

Con un aumento de cerca del 5 por ciento de enero a agosto de este afio,
Alemania busca seguir ocupando el primer lugar en términos de gasto de turistas
internacionales, Estados Unidos, por su parte, muestra un crecimiento de 4.6 por
ciento confirmando su posicionamiento como numero dos, después de tres afios
de descenso provocados por los ataques terroristas de septiembre 11, y Japén,
quien se habia estancado en 2005, muestra ahora una recuperacion considerable.

Italia (con menos 1.5 por ciento hasta julio) y los Paises Bajos (con menos 2.3 por
ciento hasta junio) son los Unicos dos mercados ubicados entre los primeros diez,
gue presentan una disminucién. Reino Unido, por su parte, parece no haberse
visto afectado por la conspiracion terrorista descubierta por las autoridades
britAnicas a principios de agosto, ya que, las llegadas aumentaron en un 9.8 por
ciento en ese mes y un 6 por ciento en los primeros ocho meses del afio en curso.

De seguir como hasta ahora, la Federacion Rusa continuara progresando para
llegar a ser uno de los mercados con mayor potencial de crecimiento en el futuro,
en términos tanto de volumen como de porcentaje dentro del gasto que ejercen los
turistas internacionales.

Perspectivas

A pesar de las crisis que la industria turistica ha tenido que enfrentar este afo,
todo indica que las proyecciones para los doce meses de 2006 estan en camino
de cumplirse, 6 incluso excederse, al finalizar el mismo. Se atribuye este
optimismo a un muy buen crecimiento en la economia mundial.
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Las proyecciones indican que, los turistas europeos Yy asiaticos se ven
beneficiados por los tipos de cambio, donde el délar americano parece debilitarse
y por tanto, el euro estd ganando lugar a nivel mundial; el costo del combustible,
que continué incrementandose en el primer semestre del afio, esta ahora
descendiendo y algunas aerolineas estan bajando sus cargos por este concepto,
esto gracias a la emergente cantidad de lineas aéreas de bajo costo que existen
hoy en el mercado. Asi también, el miedo al terrorismo indudablemente persiste,
pero no ha representado un impacto significativo en la demanda turistica; s6lo en
el caso de Turquia y el conflicto entre Libano e Israel hubo consecuencias que
ahora parecen estarse superando.

En conclusion, aun con la gran cantidad de fenomenos y problemas presentados,
encontramos una mas que satisfactoria evolucion de muchos mercados
emergentes que nos deja entrever un fuerte y alentador futuro para la industria
turistica.

En auge vacaciones extremas y en solitario

De acuerdo con el Informe de Tendencias Globales 2006, presentado en la Feria
Internacional de Turismo de Londres, la cual se realizé recientemente en el palacio
de exposiciones y congresos Excel, a orillas del rio Tamesis en el sureste de la
capital britanica, se identifica un nuevo nicho de mercado la creciente afluencia de
personas solteras, hombres o mujeres, a salir de vacaciones en solitario.

El Reino Unido, pais pionero en muchos campos de la industria turistica (las
aerolineas de bajo costo en Europa, por ejemplo, surgieron hace unos afios en
este pais), se esta destacando como un lugar donde esta tendencia se refleja de
manera mas acentuada. Segun reporta el documento elaborado por la empresa de
analisis Euromonitor Internacional.

No obstante, el informe considera que “las vacaciones de solteros”, aun continian
siendo un sector muy poco desarrollado, por lo cual falta llenar un hueco en el
mercado.

El perfil de estos viajeros corresponde a edades entre los 25 y 40 afios, con un
muy alto poder adquisitivo, concentrados en su carrera profesional y una vida
social intensa, descartando o aplazando la idea de crear una familia.

El informe clasifica en dos categorias a este tipo de turistas: los viajeros
independientes que disfrutan de aventuras y adquirir nuevos conocimientos, y los
viajeros que tratan de buscar a su “media naranja” durante las vacaciones.

Otro de los nichos de mercado que esta creciendo favorablemente es el llamado
“turismo de realidad extremo” que empuja a valientes viajeros a zonas de riesgo o
peligro como las que se tienen en paises como de Africa y Afganistan.
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“La gente que ha viajado mucho, particularmente por tener suficiente dinero y poco
tiempo”, prefieren experiencias mas intensas, dando origen a las “vacaciones al
filo”, conocidas también como “turismo de peligro con seguridad” sefalan los
expertos del evento. Este tipo de turismo consta de visitar zonas marginadas,
golpeadas por la pobreza, la violencia y el trafico de drogas.

Una de las modalidades de este tipo de turismo es el denominado “turismo de
favela” que se realiza en brasil.

Los expertos concluyen que Europa no esta preparada en infraestructura y
servicios para atender la creciente demanda de economias asiaticas, como China
y la India.

“Europa — menciona el informe corre riesgo de que otras regiones competitivas
como Oriente Préximo, América Latina y Africa, aprecien mejor el potencial que
ofrecen estos turistas (asiaticos) de alto poder adquisitivo”.

El terrorismo como principal preocupacién de los turistas.

El terrorismo se ha convertido en una fuerte influencia sobre los turistas en la
decision del sitio al que viajaran, desplazando significativamente al aumento de
precios en el combustible.

Un 61 por ciento de los turistas consideran al terrorismo un factor importante en la
eleccion del lugar para ir de vacaciones, mientras solo el 25 por ciento le dan
importancia al aumento del costo del combustible; todo esto de acuerdo a la
encuesta anual sobre tendencias de viaje de TripAdvisor.

Otros resultados de la encuesta revelan que los viajes a la playa muestran un
crecimiento del 7 por ciento en comparacion con el afio anterior, ya que 59 por
ciento de los entrevistados planean viajar a las costas comparado, con un 52 por
ciento que pretendian viajar a estos destinos el afio pasado.

Por otra parte, aun cuando un 86 por ciento de los viajeros mencionaron al factor
econdémico como una importante consideracion para realizar sus viajes, 46 por
ciento sefialé haber sobrepasado su presupuesto.

Finalmente, las compras siguen siendo populares entre los turistas, 64 por ciento

de los entrevistados dijo necesitar equipaje adicional para empacar los objetos
comprados durante sus vacaciones.
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LATINOAMERICA
Rutas turisticas para todos en Latinoamérica

Latinoamérica renueva su oferta turistica, ofreciendo una gran variedad de lugares
turisticos para todo tipo de gustos.

Para empezar en el estado mexicano de Jalisco promete como novedad turistica
la “Ruta de Juan Rulfo”, reuniendo los lugares mas relevantes de la vida del autor
de “Pedro Paramo”. En cada parada del recorrido un cronista de la ciudad ayuda a
los turistas e encontrar las huellas del célebre escritor, pero también “donde vivio,
donde escribi6 o qué hizo en cada poblacion” indic6 Horacio Gonzalez Pardo,
Secretario de Turismo del Estado de Jalisco.

Seguimos a la “Ruta del Che” que permite conocer los inhospitos parajes
bolivianos que recorrid el mitico guerrillero. Los turistas podran conocer las ya
célebres poblaciones de La Higuera, en donde fue ejecutado Ernesto “Che”
Guevara en 1967 y Vallegrande, donde sus restos permanecieron ocultos durante
tres décadas antes de ser llevados a Cuba.

Otra opcion pero muy diferente a las demas la ofrece Paraguay: conocer las
colonias menonitas. “La historia de los menonitas es fascinante”, dijo la Ministra de
Turismo de Paraguay, Liz Cramer, “hablan el dialecto aleman antiguo y hay
colonias muy conservadoras en las que no se usan ni siquiera medios de
locomocion. Pero otras estan muy desarrolladas y son una verdadera potencia
economica”, afiadid Liz.

Otra de las rutas es para los que prefieren el turismo de naturaleza, donde podran
recorrer los treinta y tres volcanes con que cuenta Guatemala, cuatro de ellos alun
estan activos. “Algunos de los lugares mas visitados son la laguna de Chicabal,
que era sagrada para los Mayas, o el lago Atitlan, formado en el crater de un
volcan y rodeado por otros tres volcanes”, explicé Anna Smith, de la Comision
Turistica de Guatemala.

Los paises del Cono Sur apuestan por el turismo enolégico. En donde Chile a
puesto en marcha “el tren del vino”, un ferrocarrii a vapor del afio 1913,
ambientado a esa época, ofreciendo degustaciones a los viajeros en la duracion
del trayecto.

En la localidad de Santa Cruz los viajeros pueden realizar un recorrido por los
vifiedos del angosto valle de Colchagua, que va desde los pies de los Andes hacia
el Océano Pacifico y donde se cultivan algunos de los mas famosos vinos
chilenos, como el Cabernet, el Sauvignon y el Merlot.
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CANADA
El impulso al Turismo en Canada incrementa el optimismo.

En Canada, especialmente en la ciudad de Toronto, las autoridades se han dado a
la tarea de “limpiar” y promocionar la ciudad. Lo anterior se debe al impulso que
buscan dar a una industria que generd tan sélo el afio pasado, USD $4 mil
millones en ingresos para la ciudad, y que emplea a 95 mil personas tan sélo en el
area metropolitana de Toronto y a un total de 200 mil en toda esta provincia
canadiense.

Hace unas semanas, Toronto perdié con su candidatura la oportunidad de
organizar el Foro Mundial 2015, lo que ha hecho a las autoridades reaccionar
acerca de todas las acciones que se pueden llevar a cabo ahora para continuar el
crecimiento del turismo en la ciudad, aun sin haber ganado el Foro Mundial.

Asi que por lo pronto, la agencia de promocién turistica de la ciudad ha lanzado
una camparfa con un valor de 550 mil dolares para las ciudades de Boston, Nueva
York y Washington, D.C. Adema4s, la Asociacion de Hoteleros de Toronto, por
medio de su presidente, Rod Seiling, estan en contra de la supresion del
reembolso de impuestos a los turistas (programada para tener efecto a partir de
abril de 2007), ya que consideran que el reembolso es un aliciente mas para que
los turistas visiten la ciudad.

Asi, una suspension del reembolso de impuestos a los turistas podria afectar
seriamente al segmento turismo de negocios de Toronto, advierten los hoteleros.
Incluso, en opinién de la asociacion, es precisamente el turismo de negocios el
que ha mantenido a flote el turismo en la region, especialmente ante la
disminucién de visitantes estadounidenses a las diferentes ciudades de Canada.
Por ejemplo, Ontario recibi6 en 2005 solamente a 19.5 millones de
estadounidenses comparados con los 29 millones del afio 2000, en tanto que,
Toronto ha caido de recibir 3 millones en 2001 a 2.7 millones de visitantes
estadounidenses en 2005.

Sin embargo, de acuerdo con el Reporte sobre Viajes de Negocios y el de
Proyeccion de Costos para 2007, realizados por la Alianza Canadiense de Viajes
de Negocios, las expectativas para este segmento se mantienen optimistas, ya
que:

e 8 por ciento de los encuestados dijeron que sus empresas consideran
incrementar sus gastos por viajes de negocios en 2007, con respecto a
2006.

e 40 por ciento mas de los encuestados planean realizar viajes de negocios
individuales en 2007, en relacién a los que hicieron en 2006.
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e Una mayoria de 65 por ciento consider6 que mantendria o incluso
incrementaria el nimero de viajes de negocios; mientras que un 60 por
ciento dijeron que tendrian mayor niamero de reuniones en el afio.

Por su parte, ante la expectativa de creciente demanda:

e La mayor parte del personal encargados de la organizacion de los viajes en
sus empresas en Canada esperan para 2007 un aumento en las tarifas
aéreas domeésticas (80 por ciento), incrementos en las tarifas aéreas trans-
fronterizas (72 por ciento), en las tarifas aéreas internacionales (80 por
ciento), asi como en las tarifas de hoteles (80 por ciento).

e Para el levantamiento de las encuestas, la Alianza Canadiense de Viajes de
Negocios, entrevistd a 78 miembros de compafias de todo Canada de
diferentes tamafios y con presupuestos para viajes con promedios anuales
de 18.5 millones de dodlares cada una.

En cuanto a los focos amarillos que enfrenta la industria del turismo en Canad4, se
encuentran una frontera con Estados Unidos cada vez mas vigilada, la amenaza
de enfermedades de rapido contagio como el SARS, un tipo de cambio cada vez
mas cercano al estadounidense y el nuevo requisito para ciudadanos
estadounidenses que viajen por aire de presentar su pasaporte para retornar a su
pais desde Canada a partir del préximo 8 de enero y a quienes crucen por tierra a
partir del 1 de junio de 2009.

JAMAICA
Ganancias por concepto de turismo superan las expectativas en Jamaica.

De acuerdo con los datos de la Agencia Nacional de Turismo de Jamaica (JTB por
sus siglas en inglés) los ingresos de este pais por concepto de divisas extranjeras
alcanzaron los USD $1.4 mil millones en los tres primeros trimestres del afio 2006,
obteniendo una diferencia positiva de 24.6 por ciento en relacion con el mismo
periodo en 2005, lo que refleja un crecimiento récord en las llegadas y el gasto de
sus visitantes. En los primeros nueve meses de 2006, los viajes con escalas
crecieron en un 17.2 por ciento generando entonces USD $1.3 millones en
ingresos, 6.4 por ciento mas de lo esperado.

El segmento crucerista continla mostrando también un fuerte crecimiento,
950,329 llegadas de pasajeros en cruceros han sido registradas en el periodo de
enero a septiembre de este afio, o que refleja un aumento del 15 por ciento.
Jamaica sigue mostrando un fuerte crecimiento con tasas de dos digitos en la
mayoria de los meses en cuanto a la llegada de visitantes, en comparacion con los
mismos periodos en el afilo anterior. Para julio del afio en curso, habia mas de
180,000 viajes con escala, el volumen mas alto presentado en un solo mes.
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Donald Dawson, director interino de turismo, menciond: “Estamos buscando
continuar con el crecimiento obtenido apoyando nuestros esfuerzos de venta con
una campafa informativa y educacional que motive a los estadounidenses a
tramitar sus pasaportes de acuerdo con la nueva Iniciativa de Viajes del
Hemisferio Occidental”.

El nuevo programa “Pasaporte con Beneficios” ofrece a los turistas que viajen a
Jamaica después del 8 de enero de 2007 y al tener a este destino como el primer
puerto de entrada en su nuevo pasaporte, que recibirdn beneficios especiales
durante su estancia, mismos que equivaldran a la cantidad estandar gastada en
los tramites del pasaporte, que regularmente son: USD $97 por adulto y USD $82
por nifio. Estos incentivos podrian incluir servicios en hoteles como tratamientos
de spa, promociones en campos de golf y en recorridos turisticos, habitaciones de
categorias mas altas, noches extras, compras en tiendas de regalos y tiendas de
fotografia, entre otros beneficios, todos ellos brindados por los hoteles
participantes con vigencia hasta diciembre de 2007.

Referencias

Organizacion Mundial del Turismo, OMT.
El Universal.com

Travel Mole.com

Travel Industry Review

Visit Jamaica.com
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EL AVION SILENCIOSO

Nace un avion mas limpio y silencioso

Un equipo de investigadores en el Reino Unido y Estados Unidos presenté un
proyecto revolucionario, se trata del disefio de una aeronave que podria ayudar a
detener el cambio climatico.

El SAX-40, ha sido desarrollado por el Instituto de Cambrige-MIT, dando vida a un
avion con una forma radicalmente diferente. Oficialmente, se conoce como un “ala
fusionada”. Tiene un fuselaje sin cola, con forma de cufa, y dos alas con forma de
murciélago.

El equipo con la Iniciativa de Avion Silencioso (SAI por sus siglas en inglés), ha
tenido éxito al desarrollar un avién mucho mas silencioso. También es notable que
el SAX-40 sea un 35 por ciento mas eficiente en términos de combustible que
cualquier otra aeronave actual.

Aun asi, observando y analizando las ventajas que el SAX-40 tiene, no quiere
decir que sera construido préximamente.

Hay muy buenas razones econdémicas por las que el disefio de los actuales
aviones ha sido tan conservador.

Una de ellas es que al construir un fuselaje en forma de tubo, los fabricantes de
aviones pueden construir con facilidad una familia de variantes mas grandes o
pequefas utilizando las mismas partes.

Mediante la colocacion de las turbinas bajo las alas serd mas facil darles
mantenimiento. Pero para los fabricantes de aviones como Boeing o Airbus,
cualquier cambio de disefio debe producir un rapido retorno de inversion.

Boeing esta trabajando en el desarrollo de células de combustible para suministrar
de energia a los sistemas eléctricos y de aire acondicionado, actualmente estos
dependen de las turbinas de los aviones y reducen su eficiencia.

Bill Glover, director de desempefio medioambiental de aviones comerciales de
Boeing, dice que usar células de combustible generaria ahorros significativos.

Existe una buena razén para la reserva de los fabricantes de aeronaves. Construir
aviones completamente nuevos es muy costoso Y riesgoso.

Para los fabricantes es mucho mas seguro construir y modificar algo, a partir de lo
gue habia antes, mas que cambiar completamente una linea de produccion.

Sin embargo con la creciente demanda de preocupacion por el cambio climatico,
podria haber un cambio radical en el disefio de las aeronaves. Esto seria mas
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probable si las aerolineas tuvieran que pagar un impuesto “verde” por las
emisiones de gases invernadero de sus aviones.

Si el proyecto es aprobado, podriamos esperar por lo menos hasta el 2030 para
poder abordar un avién SAX-40.

ESTADOS UNIDOS
Falla un nuevo intento de aumentar las tarifas aéreas en Estados Unidos.

En un intento de United Airlines, la segunda aerolinea méas grande de los Estados
Unidos, por incrementar sus tarifas, hace unos dias decidié aumentar en USD $6
sus diferentes tarifas para viajes redondos. En un principio, la aerolinea argumento
que los altos precios de la turbosina los presionaban para establecer el incremento
en sus precios.

Asi, en un primer momento, la iniciativa fue seguida por American, Continental,
Delta y Northwest, pero cancelaron el incremento casi de inmediato. Entre las
aerolineas que no participaron en este aumento, encontramos a US Airways y
Southwest.

Segun Terry Trippler, un experto en aerolineas, la decision de la Corporacion
United Air Lines (UAL) de regresar las tarifas a sus precios originales justo antes
del inicio de la temporada vacacional fue en parte una reaccion al desacuerdo de
US Airways en el aumento de las tarifas.

Un vocero de la compafiia United, por su parte, comentd que la reduccion estaba
relacionada con la decision de los transportistas de bajo costo de no aumentar sus
tarifas.

De acuerdo con informacion publicada en el Washington Post: “La semana pasada
United aumento tarifas exclusivamente en los mercados donde también las
compafias de bajo costo prestaban sus servicios. Pero cuando se hizo aparente
que la mayoria de estas, incluyendo Jet Blue no aumentarian sus precios, la
aerolinea tuvo que pensarlo dos veces”.

Por su parte, la agencia de noticias Prensa Asociada (AP) escribi6: “Las
aerolineas han aumentado muchas veces sus tarifas en los pasados dos afios,
particularmente para cubrir los costos de combustible cada vez mas elevados, sin
embargo, sus intentos fallan cuando no todos los competidores se unen en el
aumento de los precios”.

Referencias:

BBC Mundo.com
Travel Mole.com
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MERCADO MUNDIAL

El mercado de cruceros ha crecido casi un 12% en el primer semestre del
afno.

El mercado de cruceros continla creciendo hasta alcanzar los 2.9 millones de
viajeros en el segundo trimestre del presente ejercicio, cifra que representa un
crecimiento del 11,67 por ciento sobre el mismo periodo de 2005, de acuerdo con
la Asociacion Internacional de Lineas de Cruceros (CLIA, por sus siglas en inglés),
organizacién que agrupa a las 19 navieras mas grandes del mundo.

El portavoz de CLIA destaca que del total de los cruceristas que utilizaron las
compafias afiliadas a la organizacion, 2.5 millones procedian de Norteamérica y
466,000 del resto de mercados internacionales.

Las lineas miembros fijaron el factor ocupacién durante el periodo en 103.2 por
ciento, que representa un crecimiento superior a cuatro puntos sobre el 99 por
ciento alcanzado en el mismo periodo de 2005.

En los primeros seis meses de 2006, las compafias navieras afiliadas a CLIA
tuvieron 5.76 millones de viajeros, o que supone un crecimiento del 8.73 por
ciento sobre los 5.3 millones en 2005.

De acuerdo a las estadisticas presentadas por CLIA, los itinerarios de 6 a 8 dias
son los mas populares, demandados por el 53.2 por ciento de los cruceristas;
seguidos de los de 1 a 5 dias, que alcanzaron un 34.2 por ciento del mercado;
entre 9 y 17 dias, un 12 por ciento y, definitivamente, las travesias largas, de una
duracién superior a los 18 dias fueron solicitados por poco mas del 1 por ciento.

ROYAL CARIBBEAN
Royal Caribbean firma oficialmente la compra de Pullmantur

La compaiiia estadounidense de cruceros Royal Caribbean firmé oficialmente la
compra de Pullmantur, confirmd el director de la empresa espafiola, Alfonso
Lopez.

El pasado 30 de agosto, Royal Caribbean adquirié al grupo turistico Marsans el
cien por ciento de las acciones de la agencia mayorista de viajes Pullmantur por
un importe de 430 millones de euros, ademas de asumir la deuda de la compafia
gue ascendia a 270 millones de euros.

Este acuerdo quedd sujeto a la aprobacion de las autoridades de defensa de la
competencia europea, especialmente en Espafa y Portugal, ya que la cuota de
mercado de Royal Caribbean en estos paises superaba el 30 por ciento, cifra que
obliga a pedir la autorizacion de los organismos reguladores.
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Lépez afirmd que en Espafia y Portugal la cuota se sitia por encima del 50 por
ciento y recordé que sélo Pullmantur tiene una cuota en torno al 40 6 45 por
ciento.

El 20 de septiembre, la compafia estadounidense comunico la compra al Servicio
de Defensa de la Competencia (SDC) y, el 30 de octubre, el organismo autorizo la
operacion y decidi6 no remitir el expediente al Tribunal de Defensa de la
Competencia.

La firma ha supuesto el hacer efectiva documentalmente la operacion.

Referencias:

Expocruceros.com
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INICIATIVA DE VIAJE DEL HEMISFERIO OCCIDENTAL

Como parte de las medidas implementadas tras los ataques terroristas de
septiembre de 2001, a partir de enero del proximo afio, el gobierno de Estados
Unidos pondra en vigor el programa denominado “Iniciativa de Viaje del Hemisferio
Occidental” (WHTI, por sus siglas en inglés), que consiste en que el Departamento
de Seguridad Interna solicitara a partir de enero de 2007 pasaporte vigente a
todos sus ciudadanos al momento de salir y/o regresar a su pais desde cualquier
punto del mundo.

La iniciativa fue aprobada en abril de 2005 y establece implementar en etapas y a
lo largo de tres afios, sistemas para fortalecer la seguridad en las fronteras, a
efecto de impedir el paso de presuntos terroristas y otros delincuentes. En un
comunicado de la embajada de Estados Unidos en México, se precisa lo referente
a las fases determinadas por el gobierno de Washington, “A partir del 8 de enero
de 2007, todos los viajeros que deseen entrar a los Estados Unidos, incluyendo
los ciudadanos estadounidenses, deberan portar un pasaporte valido con el fin de
ingresar al pais por via aérea... estimamos que la iniciativa quedara implantada
por completo no mas alld del afio 2009; en ese afio los estadounidenses
necesitaran un pasaporte para cualquier tipo de viaje a través de nuestras
fronteras, ya sea a pie, por barco o en algun vehiculo”.

Mercado estadounidense emisor

De acuerdo a la Organizacion Mundial de Turismo, OMT, Estados Unidos se ubico
en 2005, en la segunda posicion del listado de gasto por turismo internacional con
69.2 mil millones de dolares, s6lo superado en este rengléon por Alemania, y
alcanzando un incremento de 4.6 por ciento, respecto al total del gasto
correspondiente al 2004.

En lo referente a los flujos de turistas internacionales por via aérea para el caso de
Estados Unidos durante el mismo periodo, se estiman 64.8 millones, significando
un incremento de 5 por ciento superior al 2004.

Datos de la Subsecretaria para Asuntos Consulares del Departamento de Estado
revelan que alrededor de 100 millones de estadounidenses realizan cruces
fronterizos terrestres cada afio.

Por la importancia que los Estados Unidos representa como emisor de turismo
internacional y en lo particular para los destinos receptores de la region de Las
Américas, dicha medida provocara una serie de implicaciones econémicas y por
ende sociales.
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Destino México

Histéricamente, Estados Unidos se ha posicionado en el principal emisor de
visitantes internacionales a México. De acuerdo con el Banco de México, en 2005
se alcanz6 la cifra de 101.5 millones, de los cuales 81.2 lo constituyen los
excursionistas y 20.3 los turistas.

En el rubro del gasto efectuado por los visitantes internacionales estadounidenses,
en 2005 se reporta 10.2 mil millones de dodlares, siendo 7.6 por turistas y 2.6 por
excursionistas.

Destino Canada

Segun las estimaciones incluidas en un reporte del Conference Board, esta
medida desalentard a los visitantes estadounidenses que viajan a Canada,
particularmente a los visitantes de un so6lo dia o excursionistas. Los visitantes
norteamericanos representan usualmente el 87 por ciento del flujo internacional a
Canada - 31.7 de un total de 36.2 millones en 2005 - y aportan casi dos terceras
partes de los ingresos generados por ese concepto. *

En cuanto a las cifras por turismo internacional en 2005, Canada report6 18.8
millones de llegadas e ingresos superiores a los 13.5 mil millones de délares.

Destino Caribe
Durante el afio 2005, un estimado de 5.4 millones de turistas procedentes de los
Estados Unidos arribaron a la region del Caribe Insular, significando el mayor

segmento de mercado para la zona, con una cuota del 51%.

Cuotas del mercado turistico estadounidense en el Caribe insular

Pais %
Jamaica 58.4
Islas Cayman 40.5
Islas Virgenes Britanicas 32.2
Bahamas 21.7
St. Kitts & Nevis 20.4
Araba 18.2
St. Vincent & Grenadines 14.0
Granada 13.8
Republica Dominicana 12.7

Fuente: CETUR, Universidad de la Habana, Cuba, 2006

! Para una ampliacién del tema véase el Boletin Hechos y Tendencias del Turismo NUm. 52, de febrero de
2006.
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Comentarios finales

Ante el inaplazable inicio del programa “Iniciativa de Viaje del Hemisferio
Occidental”, los mercados receptores de visitantes estadounidenses, tendran que
adoptar una posicion proactiva, que les permita determinar impactos y establecer
acciones pertinentes para aminorar las consecuencias que dicha iniciativa
ocasionara en sus economias.

La dependencia excesiva de sb6lo un mercado emisor internacional, conlleva a los
destinos receptores a tener un limitado margen de maniobra ante escenarios
econdémicos desfavorables, provocados por factores externos a la actividad
turistica, tal es el caso de la proxima obligatoriedad a los ciudadanos
estadounidenses de contar con un pasaporte para acreditar su nacionalidad al
inicio y termino de sus viajes a paises Americanos, tanto en su calidad de turistas,
excursionistas fronterizos y cruceristas.

Las diversas contingencias que se presentan en paises emisores principales,
propicia en destinos receptores la oportunidad estratégica de consolidar los
segmentos tradicionales y diversificar la oferta de productos y servicios en
respuesta a las nuevas tendencias de la demanda internacional.

Derivado del dinamismo que provoca el mundo globalizado, en afos recientes
paises de economias emergentes, - es el caso de paises de Europa del Este,
China, India y Brasil - han venido ascendiendo posiciones como importantes
mercados emisores internacionales, situacidon que requiere profundizar en el
conocimiento del valor, tamafio y perfil de sus mercados.

Cuando la industria del turismo experimenta dificultades para mantener los flujos
internacionales de sus principales emisores, se vuelve impostergable reconocer el
justo valor de la aportacién econdmica que representa el mercado domestico para
el sostenimiento de la actividad turistica.

Fuentes de consulta

www.unwto.org, Organizacion Mundial del Turismo

www.sectur.gob.mx, Datatur, Secretaria de Turismo

www.siimt.com, Sistema Integral de Informacion de Mercados Turisticos,
CPTM

www.thebta.org, La fuente de Noticias de la BTA

El Mercado Turistico del Gran Caribe: tendencias y desempefio, Dr. José
Luis Perell6 Cabrera, CETUR, Universidad de la Habana, Cuba, 2006
www.statcan.ca, Statistics Canada

www. travel.state.gov, Department of State, United States of America.
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