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CHINA
Hilton planea duplicar sus hoteles en China

La cadena hotelera Hilton Hotels Corporation planea duplicar el nimero de hoteles
bajo su administracién en China durante los préximos afios, segun informacion
referida por la firma estadounidense en un comunicado.

Hilton, que actualmente administra cinco hoteles en China, tiene en mente abrir el
Hilton Hefei en la provincia de Anhui, ubicada en el Este de China, hacia fines del
2006.

En los planes de la cadena esta el abrir hoteles en Shangai, Macau, Xiamen y en
la provincia de Shanxi.

ARUBA
Ambicioso plan de remodelacion de Hyatt Regency

El Hotel Hyatt Regency de Aruba comenzara un ambicioso proceso de
remodelacion de sus 360 habitaciones en los préximos meses. La majestuosa
instalacion, ubicada en Palm Beach, debera reabrir sus puertas en la primavera
del 2007.

El lobby, las areas comunes y el bar al aire libre del hotel también estan incluidos
dentro del proceso de mantenimiento y remodelacién, que asciende a 20 millones
de dolares.

ITALIA
Didcesis de Rimini propone “playas espirituales”

Una curiosa iniciativa es presentada por la diécesis italiana de Rimini, pueblo del
norte del pais y patria chica del cineasta Federico Fellini, pero también célebre
centro de playa a orillas del Mar Adriatico.

Se trata de la conversion de las playas del destino mediante la distribucion de
copias del evangelio de San Lucas a los clientes de los hoteles.

Las autoridades eclesiasticas dicen que el reto es cambiar el espiritu de las
vacaciones: darles un toque de...espiritualidad. Rimini, es considerada en ltalia
como en Europa, patria de la diversion y la vida nocturna, repleta de discotecas,
table dances, y de bellas turistas nordicas en busca de romances de verano. Por
lo que el clero opté por buscar como atajar la desenfrenada vida nocturna del
lugar.



Segun el decreto del obispo, las iglesias de Rimini, permaneceran abiertas las
24hrs. Se oficiardn misas en varios idiomas, en cada iglesia habra sacerdotes
poliglotas que ofreceran a los viajantes la confesién o ayuda espiritual en caso de
gue las almas veraniegas lo necesiten.

Milan acoge el primer hotel europeo de siete estrellas

En los ultimos 10 afios el namero de millonarios en el mundo casi se ha duplicado,
pasando de 4.5 millones a 8.7 millones, segun el informe 2005 de Merrill Lynch y
Capgemini Consulting. A medida que crece el niUmero de ricos, la competencia en
el mercado del lujo se endurece.

A mediados de diciembre préximo, Milan, la capital econdmica italiana, podra
presumir ser la primera ciudad europea con un hotel de siete estrellas, el Town
House Gallery, y la segunda del mundo detras de Dubai donde esta el hotel Burj Al
Arab.

La torre arabe se caracteriza por su forma de vela, su altura superior a la de la
Torre Eiffel -321 metros- y se levanta sobre una isla artificial.*

Por el contrario, el grupo Town House —miembro del Club de Pequefios Hoteles de
Lujo al que también pertenecen el Hotel Claris de Barcelona y el Club Maritimo
Sotogrande de Cadiz- apuesta por un hotel de pequefias dimensiones, al estilo de
sus otros tres hoteles, en el que el cliente pueda sentirse “como en casa” pero
inmerso en el mundo del lujo.

El nuevo hotel dispondra de 24 suites exclusivas cuyo costo oscilara entre los 600
y 1,000 euros. Las habitaciones contaran con todo tipo de equipamiento y lo mejor
de todo sera sin duda su ubicacion: en la misma Galeria Vittorio Emanuele de
Mian, encima de una tienda Prada y a pocos metros del mitico teatro de Opera La
Scala.

La calidad del servicio es uno de los principales alicientes para destacar en el
mercado del alojamiento del lujo. El equipo de mayordomos poliglotas que servira
a los clientes empez06 su entrenamiento especial entre mucho secretismo, esto en
un hotel que la cadena tiene en la ciudad olimpica de Turin. Ademas el hotel pone
a disposicion de sus clientes choferes con autos de lujo para los mas exigentes y
una nifiera para cada habitacion.

Oficialmente, la calificacibn méxima de los establecimientos hoteleros es la
tradicional de cinco estrellas. El propio Burj Al Arab tiene oficialmente cinco
estrellas, segun el departamento de turismo de Dubai. No obstante, “los invitados
y medios de comunicacion definieron el recinto como de mas de cinco estrellas”,

! para una ampliacion del tema véase el Boletin Hechos y Tendencias del Turismo N° 22 de Agosto de 2003.
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explica Anne Bleeker, portavoz del grupo propietario del hotel Jumeirah. “Fue a
partir de esas experiencias cuando se acufi6 la categoria de siete estrellas”.

Para justificar este salto de categoria, el grupo Town House ha decidido cuidar
cada detalle. “muy pronto se van a reunir 34 de los mejores profesionales del
mundo del lujo en Italia en el mundo, para ultimar los detalles del establecimiento”,
explica Elisa Dal Bosco, portavoz del grupo. Los asistentes vienen de sectores tan
diversos como el disefio, el vino, las joyas, la piel o la musica.

Aunque el establecimiento abre sus puertas a finales de este afio, sera el afo
entrante cuando podran disfrutar los que quieran y puedan de la quintaesencia del
lujo, tal y como define el grupo a su hotel de mega-lujo, ya que los primeros 90
dias estan reservados para invitados “especiales” del mundo deportivo, cultural,
cientifico y politico.

Con la apertura de este establecimiento, Italia, a pesar de una titubeante
economia, da por sentado que no esta dispuesta a perder su protagonismo en el
mundo del lujo y el glamour en el sector de la hoteleria.

Referencias:

Caribbeanews.com
Cinco Dias.com
Milenio.com

El Universal.com.mx
Yahoo! Noticias



HOTEL ESPACIAL

Cohete ruso pondréa en érbita primer médulo de hotel espacial

En otro episodio méas de la acelerada carrera del denominado “turismo espacial”?
Rusia lanzé un cohete Dniéper para poner en 6rbita el primer médulo de prueba
de un proyecto que prevé la construccién de un hotel en el espacio, el cual sera
denominado Skywalker.

El lanzamiento se realizé desde una unidad de las Fuerzas Estratégicas de Rusia,
en la region de Orenburgo, en el sur de los Montes Urales.

El cohete debe poner en érbita el modulo Génesis, una estructura fabricada con
materiales hinchables y de gran resistencia, y se espera que una vez en Orbita se
despliegue como un acordeon.

El modulo Génenesis es una copia a escala 1:3 del Hotel Nautilus, proyecto de la
empresa Bigelow Aerospace, que contrato los servicios de Kosmotras para poner
la maqueta en orbita.

Cabe recordar que el Nautilus es la continuacion del proyecto TransHab,
inicialmente desarrollado por la NASA y adquirido posteriormente por Bigelow
Aerospace.

La firma estadounidense Bigelow Aerospace, perteneciente al magnate hotelero
Robert Bigelow, ha encargado a Kosmotras otros dos cohetes Dniéper para poner
en Orbita otros moédulos, uno de ellos el Guardian que contara con sistemas vitales
necesarios para alojar austronautas.

Este ambicioso proyecto tiene una inversion estimada de USD $500 millones,
mientras que el costo por un pasaje en una lujosa nave espacial y una semana de
alojamiento en una plataforma orbital para turistas sera de aproximadamente seis
millones de euros.

Bigelow espera que la nave disefiada para llevar a cabo los primeros viajes de
placer al espacio esté lista para su primer vuelo dentro de unos cinco afios, estara
equipada con todas las comodidades y tendréa capacidad para 100 pasajeros.

El hotel Skywalker, debera estar terminado hacia el 2015 y formara parte de una
cadena de hoteles privados en la Orbita terrestre para turistas espaciales.

% Para una ampliacién del tema véase el Boletin Hechos y Tendencias del Turismo nims. 29, 35 y 46 de Marzo y
Septiembre de 2004 y Agosto de 2005, respectivamente.



RESERVACIONES EN LINEA
Hoteles Marston lanza el primer sitio web de reservaciones en tiempo real

Hoteles Marston ha lanzado un sitio online para consulta y reservaciones,
declarado como el primero en el mundo. El sitio www.marstonvenues.com permite
a los clientes y usuarios consultar las reservaciones o bien hacer éstas de manera
provisional o confirmada en tan sé6lo unos breves minutos.

La cadena de hoteles de cuatro estrellas menciona haber recibido 22,000 euros
por concepto de reservaciones en su primer dia de lanzamiento. El sistema
automatizado fue desarrollado en conjunto por Kinetic Solutions, de la Universidad
de Cranfield.

El director de los Hoteles Marston, John Cotter, sefiala: “ahora nosotros tenemos
un punto de acceso que permite acumular y alimentar nuevos requerimientos e
informacion para la compafia entera”.

En sus planes esta también, el lanzamiento de un “MeetingShoop” portal que
permitira tanto a los agentes como a los propios clientes hacer consultas en
tiempo real, el cual sera disefiado inicialmente para 500 salones de reuniones.

E-TICKET
Las ventajas del “e-ticket”

El boleto electrénico es la forma mas nueva y organizada de adquirir un pasaje
aéreo. A diferencia del boleto tradicional, con el “e-ticket” no existe un documento
de papel, amparando al pasaje aéreo: es un auténtico “boleto virtual”.

El E-ticket representa para las empresas una excelente herramienta para el control
de gastos, ademas de permitir un considerable ahorro de tiempo en tareas
administrativas. TQ3 Travel Solutions recomienda especialmente el uso del “e-
ticket” o boleto electronico, siempre que esta modalidad se encuentre disponible.

Tanto para las empresas como para el pasajero, esta alternativa tecnoldgica
otorga tres ventajas insuperables:

1.- Reduce los costos de viaje. Las compafias aéreas cargan un costo
extra por la emision del documento en papel.

2.- Evita tiempo y gastos de envio. Con presentarse en el aeropuerto, el
pasajero obtiene su tarjeta de embarque.

3.- No hay riesgo de extravio, olvido o robo. Esto al no haber una emision
fisica.



Actualmente, un nimero creciente de compafiias aéreas ya trabajan con el boleto
electronico. En un futuro cercano el nimero de aerolineas con esta modalidad se
expandira rapidamente.

Segun la Asociaciéon Internacional de Lineas Aéreas (IATA), para el afio 2007
todas las lineas aéreas afiliadas deberan utilizar este sistema.

Referencias:
ABC.es

Terra.com
TravelMole.com



UNESCO
Alianza de la UNESCO para difundir el patrimonio mundial

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO) ha iniciado una cooperacién con el grupo GSP Our Place-World
Heritage para divulgar y dar a conocer mejor los sitios, monumentos y paisajes
inscritos en la Lista del Patrimonio Mundial.

En el acuerdo alcanzado con la UNESCO, se contratd a la red internacional de
fotégrafos profesionales de la empresa neozelandesa que dirige Geoff Steven,
para elaborar una coleccién de libros, una serie de television y una péagina de
Internet, sobre los 830 sitios inscritos en dicho listado.

Los diez primeros libros fruto de esta nueva cooperacion se presentaran el
proximo octubre en la Feria del Libro de Francfort (Alemania), precisé el
Organismo en un comunicado.

De acuerdo con el director del Centro del Patrimonio Mundial de la UNESCO,
Francesco Bandarin, el objetivo es *“difundir tanto como sea posible los
conocimientos sobre estos sitios, asi como las extraordinarias historias humanas
gue les acompafian” sefalo.

Durante su ultima reunion anual, concluida el pasado 16 de Julio en Vilna,
Lituania, el Comité del Patrimonio Mundial agregé a la Lista del Patrimonio
Mundial de la UNESCO dieciocho nuevos sitios, por lo que ahora cuenta con 830,
de ello 644 culturales, 162 naturales y 24 mixtos, situados en 138 paises.

ESPANA
En Espafa los hoteles urbanos suben precios hasta un 13 por ciento

Los establecimientos hoteleros de las principales ciudades espafolas (Madrid,
Barcelona, Sevilla o Valencia) han elevado sus tarifas en su categoria estandar
en los cinco primeros meses del afio, segun un informe elaborado por la
consultora MHI Hotel.

Tal es el caso de Madrid, donde los precios por habitacion avanzaron un 4.4 por
ciento, hasta los 80 euros, mientras en Barcelona se elevaron a los 92 euros, es
decir, un 11 por ciento mas. Lo mismo en Valencia, las tarifas se incrementaron un
13 por ciento en esta misma categoria.

Los incrementos repercutieron positivamente en la rentabilidad de los hoteles
(fjada en el RevPar®). En general, todos los hoteles, a excepcion de los

® RevPar (Reveue per available room): ingreso medio por habitacion ocupada.
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establecimientos de Ilujo de Madrid (cayé un 1 por ciento), mejoraron la
rentabilidad de su actividad.

Particularmente en Madrid, estos ingresos ascendieron un 7.5 por ciento en los
establecimientos estandar y un 8.5 por ciento en los de primera clase. En
Barcelona, la rentabilidad también avanzé en todas las categorias: un 19 por
ciento en los de lujo, y un 16 por ciento en los hoteles estandar.

Sevilla present6 ingresos que se incrementaron un 5 por ciento debido a la
elevacion de precio en un 5.3 por ciento. En cuanto a Valencia, el RevPar se
incrementd al 24 por ciento, como consecuencia de las subidas del 13 por ciento
de los precios y a la mejora de la demanda.

Por su parte, la ocupacién presentd una mejora en casi todas las categorias de los
hoteles. En Madrid, los establecimientos de categoria estandar registraron mayor
ocupacién, con un 76 por ciento, dos puntos porcentuales mas que en el mismo
periodo del afio anterior.

Solamente la ocupacion en los hoteles de lujo de la capital se vio afectada, tres
puntos menos (64 por ciento) y, por consiguiente, generaron menos iNngresos que
en otros segmentos de alojamiento. Los hoteles de primera clase tuvieron un 74.2
por ciento de ocupacion, igual que los mismos meses del afio anterior.

La ocupacion en los hoteles estandar en Barcelona experimentd un crecimiento de
tres puntos porcentuales, hasta un 71 por ciento. En la misma ciudad, los hoteles
de primera clase también se vieron afectados por una caida de la ocupacion (un
punto menos, hasta el 78.5 por ciento). En los establecimientos de Sevilla los
niveles de demanda se situaron en torno al 70 por ciento.

ECUADOR Y PERU
Impulsa la OMT “Red Inca de Turismo Sostenible”

La Organizacibn Mundial del Turismo (OMT) ha anunciado su intencién de
impulsar el Proyecto binacional denominado “Red Inca de Turismo Sostenible”.
Erradicar la pobreza en los sectores mas vulnerables de Ecuador y Peru es la
prioridad de la iniciativa. El proyecto cuenta con el respaldo del Comité Ejecutivo
de la Organizacion en el marco de la 78 Reunion celebrada en Quito.

Este plan, en conjunto con otros cuatro que se ejecutaran en Africa y Asia, contara
con el financiamiento de la fundacion ST-EP, segun dio a conocer la presidenta de
dicha organizacion, Dho Shim Young, quién es representante de la Republica de
Corea, en declaraciones recogidas por el diario local, “El Mercurio”.

El proyecto se llevard a cabo en dos afios con una inversiéon de USD $380,000
(298, 000 euros). En su segunda fase se realizara la transferencia de tecnologias
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y mecanismos de negocios a pequefias y medianas empresas que trabajan en el
sector turistico, cuya ubicacion se encuentre en las fronteras sur y norte de
Ecuador y Peru, respectivamente.

La Ministra de Turismo de Ecuador, Maria Isabel Salvador, integrante de la
Fundacién ST-EP, informé que el proyecto “es prioritario” y tiene como finalidad la
erradicacion de la pobreza mediante la aplicacion de esquemas de turismo
sostenible.

Por su parte, Shim Dho, calific6 como “historica”, la reunién realizada en Ecuador,
dado que el Comité eligid cinco proyectos que efectuados en este segundo
semestre del 2006. Ecuador y Peru en Latinoamérica, Kenia, Etiopia y Guinea, en
Africa, y Vietnam en Asia, son los paises donde se desarrollaran proyectos de
turismo sostenible.

En este sentido, Shim Dho adelantdé que en el 2007 se seleccionaran otros veinte
proyectos, los cuales seran llevados ante un Comité de Expertos de la Fundacion
por parte de la OMT, organismo que tiene amplia experiencia en la gestion de
proyectos de esta indole.

EL SALVADOR

El Salvador prepara reconversion de imagen a través de convenio con la
OMT

El Salvador esta tomando las medidas para abrir paso al turismo europeo a corto
plazo.

El pais centroamericano prepara la firma de un convenio bilateral con la
Organizacion Mundial de Turismo (OMT), con el que pretenden renovar la imagen
del pais, a través de un proyecto piloto donde la nacién se utilizard como ejemplo
para demostrar, como el turismo puede ayudar al desarrollo de un estado.

Segun Luis Cardenal, Ministro de Turismo de El Salvador, los representantes de la
OMT han puesto atencion a la estrategia, sobre todo por el manejo del turismo
como instrumento de desarrollo para combatir la pobreza, descentralizar el
desarrollo, distribuir la riqgueza, y conservar los recursos naturales, arqueoldgicos,
culturales y ambientales.

El proyecto incluye también estrategias de uso del turismo como mecanismo para
mejorar las condiciones de salud y seguridad de toda la poblacién. El convenio
impulsara el fortalecimiento de las areas institucionales salvadorefias en cuanto a
procesos de planificacion del desarrollo sostenible, formulacién de estrategias de
investigacion, mercados y promocion, asi como desarrollo de productos turisticos
y de imagen del pais.
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Asimismo, se han iniciado platicas sobre posibles becas de estudio en la Escuela
Superior de Hoteleria de Mallorca para el desarrollo del campo educativo
salvadorefio. A la posibilidad de llegadas de vuelos directos desde Europa, se han
sumado otras tres aerolineas espafiolas.

Aunque el obstaculo esta determinado por la falta de masa critica diaria, que
requiere de una demanda minima de 350 pasajeros para charters diarios o de al
menos tres veces por semana, la propuesta es una alianza entre Honduras,
Nicaragua y El Salvador.

Con platicas adelantadas y el visto bueno de los paises involucrados, el
aeropuerto internacional de Comalapa, se convertiria en el punto de llegada y
distribucion de los turistas europeos que vayan a cualquiera de esos destinos.

ESTADOS UNIDOS

Estados Unidos y Canada consideran que nueva exigencia de pasaportes no
afectard el turismo entre sus territorios

El presidente estadounidense, George W. Bush, y el primer ministro, Stephen
Harper, aseguraron que la aplicacion de la “Iniciativa de Viajes para el Hemisferio
Occidental” (WHTI, en inglés), no debe afectar al comercio o el turismo entre
ambas naciones.

Los dos mandatarios se reunieron en la Casa Blanca, donde el primer ministro
Harper expreso cierta “preocupacion” por la aplicacion de esa iniciativa. Bajo el
programa WHTI, los pasajeros, incluso los ciudadanos estadounidenses,
procedentes de Canada, México, Centro y Sudamérica, el Caribe y las islas
Bermudas deben llevar un pasaporte a prueba de fraude para entrar a Estados
Unidos.

Harper sefialé que “no soportaria ver entrar en vigor una ley que tuviera el efecto
de no sélo limitar o poner en peligro el comercio y el turismo, sino que también
peligren todas esas acciones sociales que ocurren en nuestra frontera diariamente
y son la razén de que los dos paises tengan la relacion mas estrecha de la
humanidad”.

Dentro de un plan de seguridad nacional, el WHTI se aplicara por etapas. Su
primera fase debia entrar en vigor el 31 de diciembre préximo, y en su segunda,
se ampliaria a los visitantes que entran por tierra en esa misma fecha pero de
2007.

El Comité de Asignaciones Presupuestarias del Senado de EEUU postergd el
pasado 29 de junio por 17 meses, hasta junio del 2009, la aplicacion del programa,
gue sus criticos piensan debe reformarse, para lo que piden se retrase su
aplicacion.
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CARIBE
Establecen nuevo sistema de Clasificacion para Hoteles en el Caribe

Mobil Travel Guide y la Firma FreemanGroup de Texas han creado un nuevo
sistema de puntualizacion y clasificacion del que muy pronto formaran parte varios
hoteles del Caribe.

El anuncio del nuevo servicio de evaluacioén turistica y hotelera fue realizado en el
marco de la Conferencia de la Industria Hotelera del Caribe (CHIC-2006),
celebrada en el hotel Hyatt Regency de la ciudad de Miami.

Desde 1958, la firma Mobil Travel Guide (MTG) ha evaluado y clasificado el
trabajo de hoteles, restaurantes y spas en Estados Unidos y Canada mediante
equipos de inspectores que analizan las condiciones de las propiedades con un
sistema de puntuacion por estrellas que se apoya en 750 criterios diferentes.

Al momento varios hoteles y otras instalaciones turisticas en Aruba y las Islas
Virgenes Britanicas se han anotado en el programa de inspecciones y evaluacion.

ESPANA
Los parques de ocio obtuvieron ganancias por 548 millones de euros

El volumen de negocios generado por el conjunto de parques de ocio en Espafa
alcanzé los 548 millones de euros en 2005, lo que supuso un crecimiento del 6 por
ciento respecto al ejercicio anterior. El numero total de visitantes se situ6 en 31.81
millones, con un aumento del 5.6 por ciento.

En el 2005 se produjo un significativo repunte en la afluencia de visitantes a
parques tematicos, que se cifro en 6.29 millones, correspondiente a 5.2 por ciento,
partiendo desde la caida de 4.6 por ciento del afio anterior. Esta evolucién permitié
tener un aumento del 3.7 por ciento en la facturacion, hasta alcanzar los 206
millones de euros. No obstante, los ingresos medios por visitante descendieron
ligeramente.

La facturacion en acuarios y parques de la naturaleza crecié un 11 por ciento en
2005, hasta situarse en 176 millones de euros. Los visitantes aumentaron un 10
por ciento correspondiente a 14.3 millones.

El segmento de parques zooldgicos, acuarios y de la naturaleza sigue destacando
por su mayor potencial en cuanto a nuevos entrantes. Se han producido varias
inauguraciones en los ultimos afios, como la del parque de la naturaleza Terra
Natura en Benidorm.
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Los parques de atracciones también mejoraron sus resultados, alcanzando 45
millones de euros, lo que significé un incremento de 8.3 por ciento, frente al 5 por
ciento alcanzado en el 2004. Los visitantes aumentaron un 1.9 por ciento, hasta
alcanzar 3.72 millones.

El menor crecimiento se registré en el segmento de parques acuéticos. Los
ingresos generados por este tipo de parques crecieron un 2.1 por ciento en 2005,
hasta los 121 millones de euros.

En Espafia, el sector de los parques de ocio tiene una sélida estructura de la
oferta, ésta integraba hasta el mes de abril del presente afio unos 114 centros, los
cuales se encuentran segmentados segun su tipo de actividad de la siguiente
manera:

2 61 parques zooldgicos, acuarios y de naturaleza;
2 44 parques acuaticos;

2 5 parques tematicos; y

< 4 parques de atracciones.

Las comunidades autonomas en donde se concentra el mayor nimero de estos
establecimientos son:

2 Andalucia;

< Catalufa;

< Comunidad Valenciana; y

2 Madrid.
En estas comunidades se encuentran cuatro de los cinco pargues tematicos, tres
de los cuatro parques de atracciones, 28 parques acuaticos y 32 parques
zooldgicos, acuarios y de la naturaleza.

Los cinco primeros operadores del sector -Port Aventura, Grupo Parques
Reunidos, Grupo Aspro Ocio, P. Tematico de Madrid (Warner Bros. Park) y Terra
Mitica- reunieron de forma conjunta en 2005 el 65 por ciento de la facturacion total
sectorial.

Referencias

El Financiero.com
Dbk.es

Caribbean News Digital
Elmundo.es

Diario La Prensa Gréfica
CincoDias.com
Europapress.com
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TAILANDIA
Gran impulso a la aviacion comercial en Tailandia gracias al low cost

La aerolinea de bajo costo de Singapur Tiger Airways ha decidido tomar ventaja
de la politica de “cielos abiertos” del gobierno tailandés y de la creciente demanda
por lo que anuncié que abrira vuelos adicionales hacia Bangkok, Hatyai y Krabi. El
costo de los boletos de avién van desde los 29.98 dolares singapurenses (unos
18.99 dolares estadounidenses) sin incluir impuestos y tarifas adicionales. Se
espera que estos vuelos movilicen a unos 100 mil pasajeros entre Singapur y
Tailandia.

De acuerdo con Tony Davis, jefe ejecutivo de Tiger Airways, “la politica de cielos
abiertos del gobierno tailandés ha hecho posible que se impulse los negocios y el
turismo entre Singapur y Tailandia, al mismo tiempo que el incremento en la
demanda nos ha permitido a nosotros el elevar nuestro numero de vuelos”.

Lo anterior se refleja en los vuelos adicionales que implementara Tiger Airways en
su ruta Singapur-Bangkok a partir del préximo 19 de agosto (actualmente tiene 11
vuelos por semana); dos vuelos adicionales a la ruta Singapur-Hatyai iniciando el
14 de agosto (actualmente tiene 7 vuelos semanales); y dos vuelos adicionales
para la ruta Singapur-Krabi (con cuatro vuelos semanales).

Por su parte, Jetstar, otra aerolinea de bajo costo introducira la ruta Sidney-Phuket
tres veces por semana a partir de noviembre de este mismo afio.

TOKIO

United y Star Alliance abren nueva infraestructura en el aeropuerto Narita de
Tokio

La nueva terminal que Star Alliance planea tener en el aeropuerto Narita
constituye el proyecto mas ambicioso hasta ahora. De acuerdo con informacién
proporcionada por la linea aérea estadounidense United, socia fundadora de Star
Alliance, tendran una infraestructura en la nueva ala sur de la terminal 1 del
aeropuerto Narita en Tokio.

Esta nueva ala ofrecera conexiones mas rapidas y servicios de clase mundial.
Asimismo, se espera que la nueva infraestructura incremente la competitividad del
aeropuerto y lo convierta en uno de los mejores hub’s para el transporte aéreo
internacional.

Glenn F. Tilton, presidente, jefe y CEO de United expresoé “los clientes de United
se beneficiaran con excelentes servicios tales como menores tiempos de
conexion, acceso a vuelos internacionales y domésticos de la red Star Alliance,
opcion de escoger entre 6 salas de espera, nueva tecnologia de escaneo del
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equipaje que permite al pasajero ahorrar tiempo en las revisiones, fila exclusiva
para los pasajeros de clase premier, asi como tiendas y restaurantes para elegir.

ESTADOS UNIDOS
La industria aérea estadounidense no esta en venta

Existe molestia entre la industria aérea estadounidense por una nueva ley que
modifica la politica estadounidense de no permitir que extranjeros tengan el control
de las lineas aéreas estadounidenses y sus operaciones. Es asi que las
asociaciones aéreas estadounidenses han lanzado una campafa para proteger
Sus intereses.

El presidente del United Master Executive Council (MEC), Greg Davidowitch hizo
la siguiente declaracion: “Permitir que inversionistas extranjeros vengan y se
dividan nuestra industria aérea no es bueno ni para los trabajadores ni para la
comunidad de viajeros a quienes servimos”. El plan Bush que busca dividir a
nuestras aerolineas y servir a intereses extranjeros debe ser estudiado de manera
mas minuciosa por el Congreso, ya que éste debe cuidar el impacto que esta ley
tendra en nuestra seguridad, asi como en el sostenimiento de nuestros empleos y
en las comunidades que atendemos”.

“La manera arbitraria en que se cambié la ley, amenaza con acabar con la
consolidacion de nuestra industria aérea en favor de aerolineas extranjeras y en
detrimento de los viajeros americanos, ya que no podemos permitir que capital
extranjero determine a qué ciudades americanas se dara servicio y a cuales no
anteponiendo a ello sus propios intereses”.

“La ley de aviacion que ponia limites a la participacion extranjera dentro de la
industria aérea estadounidense tenia toda una historia y todo un debate atras de
las razones por las que debia ser asi. Por lo que no es entendible qué hizo que se
cambiaran y que se parara su discusion en el Congreso”.

A esta posicion se han unido los sindicatos de sobrecargos y otros trabajadores de
la aviacion.

UNION EUROPEA

Desaparecera la Union Europea los cargos ocultos de las tarifas de las
aerolineas

Una propuesta de ley en la Unién Europea requiere a las aerolineas y agentes de
viajes el publicar todas las tarifas extras que se esconden detras de un boleto de
avion barato. Ademas, las aerolineas corren el riesgo de ser suspendidas o
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multadas por cobrar a los pasajeros tarifas diferenciadas en cada uno de los
paises de la Unién.

La nueva ley tendra efecto a partir del otofio de 2007 en caso de ser aprobada por
los 25 gobiernos nacionales. La propuesta presentada por el comisionado del
transporte Jacques Barrot permitiria a los pasajeros el comparar precios finales
que incluyan todos los cargos, incluyendo uso de aeropuerto, silla de ruedas,
cargos por equipaje y por combustible.

Por su parte, Barrot comentd: “Muy frecuentemente los pasajeros son atraidos por
atractivas tarifas que en solo cuestion de minutos se convierten en mucho mas
caras al momento de la compra”.

ESPANA
Las aerolineas de bajo costo en Espafia atraen mas pasajeros

Las aerolineas de bajo costo vuelan cada vez mas alto. Durante el primer
semestre del afio transportaron hacia Espafa cerca de 8 millones de pasajeros, lo
gue refleja un crecimiento del 15.9 por ciento, frente al aumento del 5.1 por ciento
registrado por las compaifiias tradicionales. Como muestra de lo anterior, Iberia se
sumara al negocio de las aerolineas de (ABC’s) y préoximamente develara el
nombre de su compafia.

Las aerolineas de bajo costo representaron el 31.7 por ciento, del total de los
vuelos internacionales hacia Espafia en el primer semestre del afio. Segun datos
del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, mas del 70 por ciento de los
pasajeros que llegaron a través de las “low cost” procedian de Reino Unido y
Alemania.

El pedazo mas grande del pastel se lo llevan tres compafiias: Ryanair con 21.6 por
ciento, EasyJet con 20.8 por ciento y Air Berlin con 18.5 por ciento por ciento,
mismas que crecieron 18.3, 9.4y 7.5 por ciento, respectivamente.

Los aeropuertos mas utilizados por las comparfias de bajo costo fueron el de
Palma de Mallorca, que recibi6 1.5 millones de pasajeros; Malaga, con 1.1
millones de pasajeros; y El Prat, con 1.07 millones.

El secreto de Catair: una nueva aerolinea.

La compafiia de bajo costo en la que participa Iberia, junto a ACS y otros tres
socios, a través de la sociedad “Catair”, prevén anunciar su nombre comercial
proOximamente y acabar con rumores sobre su denominacion, ademas de dar a
conocer la identidad de quien ocupara la presidencia de la aerolinea. Una vez
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determinadas estas cuestiones, la “low cost” se enfocard a preparar ofertas para
atraer a los clientes.

La nueva aerolinea de bajo costo tendra su base en el aeropuerto de El Prat,
previendo transportar 400.000 pasajeros en su primer semestre de vida desde
Barcelona y alcanzar la cifra de 10 millones durante el 2008. Ademas de definir
que sus salidas y llegadas se realizaran desde aeropuertos principales “en todos
los casos” dice Catair.

VIRGIN ATLANTIC
Virgin Atlantic incrementd un 17 por ciento sus ganancias

La linea Virgin Atlantic experimentd un notable crecimiento en la calidad de viajes
de negocios, los cuales ayudaron significativamente a que la empresa reportara
ventas record en el afio fiscal que termino recientemente.

Durante este periodo fiscal que concluyd oficialmente el 28 de febrero pasado,
Virgin Atlantic registr6 ganancias por mil 910 millones de libras esterlinas, lo que
representa un incremento del 17 por ciento en comparaciéon con el periodo
anterior.

Por su parte, la cantidad de pasajeros que viajaron por razones de negocios a
bordo de las aeronaves de Virgin Atlantic se incrementé en mas de un 10 por
ciento. Asi, la linea aérea transporté un total de 4 millones 900 mil pasajeros, un
11 por ciento mas que el periodo anterior cuando transporté 4 millones 400 mil
viajeros.

CANADA
Air Canada abre nueva ruta Toronto - Shanghai

Con la apertura de la ruta directa entre Toronto y la metropoli china de Shanghai,
la compafia aérea Air Canada cuenta ya con 13 vuelos directos sin escala a
Canada y las urbes asiaticas de Pekin, Shanghai, Hong Kong y Tokio.

La ruta entre Shanghai y la capital canadiense tiene duracion de 14 horas y 45
minutos, y opera los miércoles, viernes y domingos de cada semana, precisaron
fuentes de la compafia aérea. El vuelo de regreso, por su parte, tendra una
duracién de 13 horas y 40 minutos los martes, jueves y sabados.

Con esta nueva conexion directa se permite a los pasajeros ahorrar hasta tres

horas de vuelo respecto a la ruta anterior que hacia su escala en la ciudad
canadiense de Vancouver.
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UNION EUROPEA

SkyEurope transportd 4 millones de pasajeros, una cifra record en su
historia.

SkyEurope es la aerolinea de bajo costo lider en Europa Central y del Este, y en
este junio alcanzé la cifra de 4 millones de pasajeros transportados desde su
creacion en el 2002. Durante el mes anterior, la compafia transporté a 283,388
pasajeros, lo que representa un incremento de 36.3 por ciento con respecto al
mismo periodo del afio anterior.

De esta manera, la cifra de pasajeros registrada en junio representa un record en
la historia de la compafiia aérea, que cubre actualmente 70 rutas y 38 destinos en
un total de 19 paises. En este sentido, la aerolinea espera ir aumentando
progresivamente tanto sus rutas como su frecuencia de vuelos y para ello recibira
un total de 16 boeing 737-700 de nueva generacion hasta finales de 2007.
Ademas tiene derechos de compra sobre otros 16 que le serian entregados antes
de 2010.

Actualmente, SkyEurope ofrece vuelos directos desde el aeropuerto de Barcelona
hacia las ciudades de Bratislava/Viena, Praga, Budapest, Salzburgo y Cracovia. Y
ante los buenos resultados que ha obtenido en sus operaciones desde el
aeropuerto espafiol El Prat, la aerolinea anuncié recientemente que mantendré
durante el invierno los vuelos desde este aeropuerto espafiol hacia Cracovia.

La lista negra de aerolineas crece en Europa

La Comision Europea ha aumentado de 96 a 180 el nUmero de compariias aéreas
que considera inseguras para viajar, en la lista figuran principalmente lineas
aéreas africanas y algunas asiaticas, tras realizar la primera revision trimestral de
la lista negra. La nueva lista ha sido aprobada por unanimidad por el comité de
expertos de seguridad aérea, tras realizar una auditoria al conjunto de
transportistas aéreas nacionales y de las autoridades estatales de aviacion civil.

A las 96 aerolineas en la primera lista, Bruselas adiciond tres mas: Blue Wing
(Surinam), Sky Gate internacional (Kirguistan) y Air West (Sudan). También
incluy6 a Kirguiz Star Jet, que es la misma empresa que la sierraleonense y ya
prohibida Star Air.

Ademas, se ha actualizado la prohibicibn total que pesa sobre todas las
compafias de cinco paises, incluyendo 13 nuevas en el caso de la Republica
Democratica del Congo (RDC), 26 de Guinea Ecuatorial, 19 de Liberia, 13 de
Sierra Leona y 10 de Suazilandia. Sale del listado la Libia Burag Air por haber
suspendido su actividad, mientras que continGa la kazajastana GST Aero ya que,
a pesar de que las autoridades de Kazajistan habian solicitado su retirada,
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Bruselas considera que aun no cumple todas las condiciones de seguridad
exigidas.

VARIG
Ofrecen 354 millones de euros por la aerolinea Brasilefia Varig

Un juez brasilefio decidira si los trabajadores de la aerolinea brasilefia Varig se
hacen cargo de la empresa o la declararan en quiebra, después de que ellos
presentaron la Unica oferta de compra en una subasta por 449 millones de
dolares, (equivalente a 354.7 millones de euros).

La propuesta de los trabajadores, que representa casi la mitad del precio base de
860 millones de dolares (679.7 millones de euros), caus6 pesimismo en los
mercados y las acciones preferenciales de Varig disminuyeron 58.5 por ciento en
la Bolsa de Sao Paulo.

Ademas, otros consorcios como Tam, Gol y Ocean Air y los extranjeros AerolLob,
encabezados por la portuguesa Tap y un fondo de inversiones se presentaron
también al remate de la aerolinea pero sin decidirse a ofertar.

Asi, el juez Brasilefio Luis Roberto Ayoub recibié la propuesta y dispone de 24
horas para determinar si es un precio justo. En tal caso, NV Participaciones
debera depositar en los siguientes tres dias 75 millones de dolares (59.3 millones
de euros) mientras se completa la venta.

Varig registr6 su mejor época durante los afios 70 con viajes internacionales
desde Brasil, ademéas de poseer 111 agencias en todo el mundo, pero su ocaso
inicid6 hace tres afilos cuando las aerolineas de bajo costo entraron al mercado,
quitandole el liderazgo en los vuelos domesticos.

Aun cuando en vuelos internacionales Varig sigue siendo la primera linea aérea,
su participacion en este sector del mercado cayo 12.9 por ciento hasta contabilizar
el 66.4 por ciento en abril de 2006 respecto al mismo mes del afio anterior.

Referencias:

TravelMole.com
Eturbonews.com
Travelindustrydeals.com
Travelwirwnews.com
Caribbeannews.com

El Mundo.es
Viatgeaddictes.com
Prodigy.msn.com
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PANAMA
Disminucién del pago por turista a los operadores de cruceros

Panama presentd nuevas propuestas a operadores de cruceros en las que planea
una disminucién del pago por turista, en el arribo de los barcos a un nuevo punto y
la contratacién de personal istmefio para prestar los servicios necesarios.

De acuerdo con medios de prensa nacionales, Panama pago 10 millones de
dolares entre el 2001 y el 2005 a las lineas Carnival Cruise Lines y Royal
Caribbean, con la entrega de 11 dodlares por cada viajero de los 155 barcos que
arribaron. La oferta ahora es pagar menos de diez délares por pasajero. *

Ademas, se especifica que habra un nuevo punto de llegada por Bocas del Toro,
Kuna Yala y el archipiélago de Las Perlas y que se deberia contratar personal
panamefo para el servicio a los turistas.

El viceministro de Comercio Interior, Manuel José Paredes sefialé6 que “éstos
cambios son necesarios por que ya el Istmo esta reconocido como destino
turistico”.

Sin embargo, Aida Quijano, representante de Carnival en Panama, mencion6 que
“el turismo de crucero todavia necesita de incentivos y de facilidades para
desarrollarse”.

COLOMBIA
Cartagena recibe 19 por ciento mas cruceristas

El puerto de Cartagena en Colombia recibié cerca de 35 mil pasajeros de cruceros
mas en los primeros cinco meses de este afio, respecto al afio anterior, esto es,
19 por ciento de incremento anualizado. La informacién fue dada a conocer por el
presidente de PROEXPORT, Luis Guillermo Plata, en el marco de la cumbre de
ejecutivos de cruceros y a la que asistieron 95 directivos, miembros platino de la
Asociacion de Cruceros de la Florida (FCCA).

Al puerto colombiano ingresaron 26 embarcaciones de las compafias mas
grandes del mundo como Holland America, Mediterranean Cruise Shipping,
ubicada en Estados Unidos y casa matriz en Italia, See Tours, entre otras. Plata
afadi6: “en los ultimos tres afos, logramos duplicar el ingreso de turistas de
cruceros a Cartagena, que en los primeros cinco meses del 2003 contabilizaron

“ En este contexto, cabe recordar que contrario a lo que sucede en otros puntos de recepcién de cruceros, Panama paga a
las empresas navieras por cada turista que arriba.
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15,721 llegando a 34,969 en 2006”. “Buscamos recuperar este turismo, para lo
cual la FCCA ha escogido a esta ciudad como sede de su reunion anual que es de
capital importancia”.

Se calcula que cada crucerista gasta 80 dolares durante su estadia en el puerto,
por lo que contabilizando a los 35 mil turistas que han llegado a Cartagena en el
2006 se estima una derrama econdémica de alrededor de 2.8 millones de dolares.

Plata prevé que al finalizar 2006, habran llegado al puerto unos 51,307 pasajeros,
esto es, 20 por ciento mas que el afio previo.

Por otra parte, Celebrity Cruises y Royal Caribbean han solicitado a las
autoridades portuarias de la ciudad de Cartagena permiso para iniciar
operaciones, lo qgue demuestra el auge que toma ya este sector en ese pais.

HOLLAND AMERICA
Reconocimiento Ambiental a Holland America

El Servicio de Pesca de la Marina Nacional de los Estados Unidos galardoné a
Holland America Line por su programa de conservacion de las ballenas. La
ceremonia se llevé a cabo en la ciudad de Washington, D.C.

“Es un honor ser reconocidos por el Servicio de Pesca de la Marina
Estadounidense debido a nuestros esfuerzos de conservacion”, dijo Stein Kruse
de Holland America. En tanto que el Dr. William T. Hogarth del Servicio de Pesca
de la Marina sefald: “como nuestros primeros premiados, es un honor reconocer a
Holland America Line como lider en desarrollar este programa de conservacion

gue se utiliza en toda la industria maritima”.

El programa de Holland America Line por el que gand este premio, se denomina
“Evitando golpear a las ballenas” (Avoiding Whale Strikes) y consiste en una serie
de medidas precautorias que las tripulaciones de los barcos deben seguir para
evitar golpear a las ballenas una vez que éstas han sido identificadas por los
radares de los barcos.

CRUCEROS CRYSTAL

Cruceros Crystal regresa a Asia en el 2007 por primera vez en dos afios
Con una coleccién de cuatro destinos con atractivos itinerarios, incluyendo al

crucero de Singapur a Dubai, Cruceros Crystal regresa a Asia en el 2007 por
primera vez en dos afnos.
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Ante este retorno, los viajeros estardn entusiasmados por explorar el este del
continente Asiatico a gran profundidad, ademés de apreciar el lujo que les brinda
el crucero. También se ofreceran viajes disponibles por la noche y una amplia
gama de programas de desembarque extendidos que incluye seis noches de
aventura por el Tibet.

De marzo a mayo de 2007, el crucero Crystal Symphony ha programado dos
estancias de 14 dias de viaje explorando China y 11 dias de crucero por Vietnam.
Al mismo tiempo que el nuevo itinerario Singapur- Dubai del6 dias, con tres dias
en Myanmar.

Crystal Symphony visitara 17 ciudades en nueve paises diferentes, contemplando,
por ejemplo, los lugares de Chan May, Vietham; durante las noches se incluyen
algunas de las mas intrigantes ciudades del mundo: Hong Kong y Shangai
(China), Osaka (Japon), la ciudad de Ho Chi Minh (Vietnam), Bangkok (Tailandia),
Singapur, Yangon, Myanmar y Dubai.

Bill Smith, vicepresidente de mercadotecnia y ventas explicO que: “Los cruceros
Crystal en su temporada Asia 2007, ofrecen a los viajeros la envidiable
combinacion de una experiencia distinguida y refinada a bordo del Crystal
Symphony, fascinantes itinerarios con tiempo para explorar destinos exéticos, asi
como el visitar cinco paises embarcando una sola vez”.

Estas lineas de cruceros han incorporado como complemento, tres noches en
tierra por Beijing, post-crucero, resaltando del repertorio la Ciudad Prohibida, La
plaza Tiananmen, La Gran Muralla, El Palacio de Verano, El Callejon Sagrado,
concluyendo el recorrido con una cena privada en Tne Great Hall of the People.

ESTADOS UNIDOS

Cruceros Carnival extiende contrato con la Ciudad de Mobile, Alabama

La linea de cruceros mas grande, Carnival, ha extendido su contrato con la ciudad
de Mobile, Alabama por otro afilo mas, permitiendo asi que los 1,452 pasajeros
gue se embarcan en cada salida continden disfrutando del crucero de cuatro o
cinco dias a México saliendo de este puerto de Alabama.

Carnival lanz6 el primer y Unico programa de cruceros del afio en la ciudad de
Mobile en el 2004 y desde entonces los viajes han sido verdaderamente exitosos,
operando de manera constante con un 100 por ciento de su ocupacion, esto es,
contando con aproximadamente 125,000 pasajeros anualmente.

“La respuesta de los usuarios hacia el crucero “Fun Ship” desde Mobile ha sido
excepcional. Estamos muy contentos por extender nuestro contrato con esta
ciudad, lo que representa una excelente asociacion de negocios”, sefiald6 Bob
Dickinson, presidente de Carnaval.
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El Alcalde de Mobile, Samuel Jones afadié: “la negociacion entre Carnival y
Mobile ha sido un éxito rotundo incrementando el mercado del turismo en la
ciudad. Mobile es un gran puerto para los cruceros, por lo tanto, la extension del
contrato con Carnival en su tercer afo, es una muy buena noticia para la industria
de esta ciudad”.

Entre los principales destinos de Carnival a nivel mundial se encuentran: Cozumel,
Calica, Playa del Carmen y la Costa Maya, Las Bahamas, Alaska, Hawai, Canada,
Nueva Inglaterra, Bermuda, Europa y las Islas Griegas.

Referencias:

Caribbeannews.com
Travelindustryreview.com
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LOS PARQUES TEMATICOS Y EL TURISMO

En la industria del entretenimiento, los parques teméaticos se han constituido en un
eje fundamental de la diversificacion de actividades de ocio y recreacion. Ubicados
principalmente en ciudades de clase mundial, se han posicionado como uno de los
atractivos mas demandados, al propiciar un mayor gasto por los visitantes de
origen nacional e internacional y por la poblacion residente. Por lo anterior, las
autoridades y empresarios del ramo turistico en cada sitio, se han dado a la tarea
de considerar la insercibn de un mayor numero de estas instalaciones de
entretenimiento que amplie la oferta y atractividad de la ciudad-destino.

La demanda turistica, cada dia mas compleja y exigente en la satisfaccion de sus
expectativas, encuentra en los parques tematicos la inusual combinacion de
experiencias estandarizadas e innovadoras, razén por la cual, la afluencia de
visitantes de primera vez y recurrentes a estos espacios se ha incrementado en
forma considerable.

De acuerdo con el documento “Turismo y Parques Tematicos”, elaborado por la
Misién Operacional de la Organizacion Mundial del Turismo en México, 2004, los
parques tematicos se pueden clasificar fundamentalmente en:

» Parques de Destino:
Como su nombre lo indica, son capaces de atraer visitantes desde puntos
lejanos. Los dos ejemplos més importantes son Disney World en Orlando,
Florida y Disneyland Paris.

» Parques en centros de poblacion:
Necesitan, no solo una fuerte concentracion de la misma, también, una
altisima renta per capita de los habitantes de dichos centros para hacer
frente a las cifras de visitantes necesarios y al alto consumo por persona
gue permita la rentabilidad de dichos parques, siendo los mas
emblematicos Disney Anaheim, Disney Tokio y Warner en Madrid.

» Parques turisticos:
Suponen una combinacion de los dos anteriores al buscar una clientela
tanto turistica, como poblacional; siendo plenamente conscientes de que el
turista no viaja al parque, sino que aprovecha el viaje a algun lugar cercano
para visitarlo, teniendo como ejemplo Universal Aventura, Terra Mitica, Isla
Magica, entre otros. Los Six Flags, y numerosos parques en Estados
Unidos, Alemania, Gran Bretafia, Holanda o Italia.
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El mercado de los parques tematicos en Estados Unidos.

Segun la Travel Industry Association of America (TIA, por sus siglas en inglés),
durante el aflo 2004 los norteamericanos realizaron 79 millones de viajes- persona
a parques tematicos o de diversion. Los visitantes tienen un gasto promedio de
$839 ddlares por viaje, excluyendo los gastos de transportacién al destino, en
comparacion con los $443 ddélares promedio en Estados Unidos. Ademas, estos
turistas pasan un promedio de 5.4 noches, en contraste con las 4.1 de un viaje en
general.

Parques Tematicos en Europa
Espaia

Los visitantes a las ciudades de Barcelona, Madrid, Sevilla, Alicante, entre otras
ciudades esparfiolas, han incorporado a los itinerarios de visitas a centros
histéricos y culturales, la posibilidad de ir a los parques de atracciones mas
importantes de Europa, resultando una opcion interesante para viajes con familia,
quienes requieren la incorporacion de actividades de esparcimiento.

Mas de 7 millones de visitantes reciben cada afio los parques tematicos que hay
en Espafia, la mayor parte la componen los turistas que, aunque atraidos
principalmente por sus multiples atractivos naturales y culturales, también estan
dispuestos a disfrutar un dia de ocio y recreacién en instalaciones ludicas.

Isla Magica

Es el mas pequefio de los parques tematicos de Espafia. Situado en la isla de la
Cartuja, en pleno centro de Sevilla. Cada afio el nUmero de turistas asciende a un
millon. Sus atracciones estan ligadas al Caribe, los piratas y América Latina.

PortAventura

Es el mas antiguo, grande y exitoso parque tematico de Espafa. Situado a una
hora en tren desde Barcelona, en plena Costa Dorada. Es visitado por casi cuatro
millones de turistas al afo.

Terra Mitica

Parque de atracciones que lleva funcionando mas de cinco afos, dedicado a las
antiguas culturas, Roma, Egipto, Grecia y el Mediterraneo actual. Situado en la
localidad de Benidorm, provincia de Alicante, por la que pasan millones de turistas
cada afo.

Dinopolis
Parque tematico-educativo, ubicado en la provincia de Teruel, entre Madrid y
Zaragoza. Region en la que se han encontrado abundantes restos de dinosaurios,
y que a raiz de la serie de Jurasic Park, se ha convertido en un éxito entre los
pequenos.
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Warner Bros Park
A 20 minutos del centro de Madrid y conectado por un tren de cercanias. Este es
el mas moderno parque de Espafia. Ya supera el millon de visitantes al afio.

Francia

Marineland Antibes

El mayor parque marino de Francia, se encuentra localizado en la Costa Azul
francesa y es en la actualidad uno de los zooldgicos de animales acuéaticos mas
importante de Europa. Recibe mas de un millébn de visitantes cada afio y genera
ingresos cifrados en 30 millones de euros.

Disney Resort Paris

Se ha posicionado como el primer destino turistico familiar en Europa, el cual,
desde su apertura en 1992 contabiliza mas de 160 millones de visitantes y recibio
en 2005 una afluencia de 12.3 millones de personas. Disney Paris, se encuentra a
32 Km. al este de la ciudad luz.

Numero de Visitantes al Parque Euro Disney, 2001-2005.
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Fuente: Euro Disney S.C.A.

ltalia

Mirabilandia

Complejo italiano que cuenta con un parque tematico y de atracciones. Es el
segundo mayor centro del pais con 1.5 millones de visitantes al afio y con una
facturacion de casi 40 millones de euros.
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Nuevos proyectos en el mundo

Parque temético junto al Mar de Galilea

El Gobierno israeli cedera un terreno junto al mar de Galilea, para la construccion
de un parque tematico que seguira los pasos de Jesus por Tierra Santa. En el
proyecto se encuentran interesados evangélicos estadounidenses, que invertirian
entre 50 y 70 millones de dodlares, ademas, se estima atraera alrededor de 1.5
millones de turistas por afio.

Parque Disney en Moscu

El gobierno de Moscu anuncié que en las afueras de la capital rusa se prevé
construir el primer parque Disneylandia en Rusia, cuya edificacion se considera
realizar durante los proximos cinco afos.

Parque tematico dedicado a Harry Potter

La compafia Walt Disney esta considerando construir un parque tematico en
Singapur, donde se incluiria un area dedicada a Harry Potter. Se pretende que el
espacio incluya un edificio con siete pisos, uno para cada libro de la serie.

Parque Disney en Shangai

Disney proyecta abrir un nuevo parque tematico en la ciudad més grande de la
Republica Popular de China, Shangai. El informe respectivo culmina con la
siguiente reflexion: “China tiene una poblacion muy grande. Ahora tenemos 1.3 mil
millones de personas. El mercado es muy grande. Por lo que sé, el parque
tematico Disneyland en Hong Kong esté actualmente muy abarrotado”.

Comentarios finales

Los destinos turisticos y/o ciudades de clase mundial que pretendan adaptarse a
las nuevas tendencias, necesariamente tendran que incorporar tecnologia en
apoyo a los atractivos naturales y culturales del sitio.

La posibilidad de crear escenarios naturales y culturales con tecnologia de
vanguardia, que recreen actividades o momentos trascendentes de la vida pasada
0 presente, generara un valor agregado al atractivo y propiciara en el visitante,
mediante una forma ludica, un interés particular por la idiosincrasia del destino
receptor.

La competencia de los mercados turisticos, provoca que los principales actores de
la actividad pongan mayor atencion en la consolidacion de su oferta actual, asi
como fortalezcan la creatividad para diversificarla, de tal forma que redunde en un
incremento de la competitividad del producto que se lanzara a la comercializacion.
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El uso de los productos y servicios que se ofertan en un parque tematico,
provocan en el destino un incremento de la estadia y gasto de los visitantes,
fortaleciendo los indicadores cualitativos y cuantitativos del destino.
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