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Nuevos bríos para Caral, la ciudad más
antigua de América

Caral, la civilización más antigua de América, contemporánea
a las culturas sumeria y egipcia, acaba de celebrar los diez
años de su redescubrimiento con la presentación de cinco
pirámides que permanecieron cinco mil años ocultas en el
desierto.

Situada en una área desértica al norte de Lima, entre el valle
bañado por el río Supe y el litoral del país, fue descubierta hace
10 años por la arqueóloga peruana Ruth Shady, catedrática de
la Universidad Nacional Mayor de San Marcos.

Para celebrar el aniversario se presentaron las imponentes
Pirámide Mayor, Pirámide de la Galería, Pirámide de la Huanca,
Pirámide Menor y Pirámide de la Cantera, que le otorgan a
Caral, a decir de los especialistas, un potencial turístico similar
al de la ciudadela inca de Machu Picchu en Cuzco.

La cultura madre

Caral tiene una antigüedad promedio de 3,000 años antes de
Cristo. Más de 40 estudios de carbono 14 realizados a material
encontrado en la zona han determinado que se trata de  la
civilización más antigua del continente, ya que el desarrollo
urbano comenzó en Mesoamérica unos 1,000 años después.

Gracias a las pirámides rescatadas por el trabajo arqueológico,
Caral, de 66 hectáreas de extensión, cuenta con una
complejidad arquitectónica inédita en el continente americano
y que demuestra que es la cultura madre en la región, según
Ruth Shady.

Los secretos por desvelar

Desde la cima de la Pirámide Mayor, que mide 65 metros de
largo por 35 metros de ancho, se tiene una privilegiada vista
de Caral y del fértil valle de Supe, cerca de la zona arqueológica.

Según los estudios, la Pirámide Mayor, que muestra en sus
paredes diseños de serpientes entrelazadas, conocidos como
‘shicras’, fue la más importante edificación donde se instaló el
poder político que estuvo en manos de los sacerdotes.

Hace más de 5,000 años, los caralinos vivían del cultivo del
algodón nativo que luego intercambiaban por peces y
moluscos, lo que poco a poco les fue generando excedentes y

les permitió convertirse en un foco de
civilización que tuvo influencia por el norte
hasta los actuales territorios de Ecuador.

Tenían como dioses al fuego, a la tierra y a las
estrellas porque eran una población agrícola
que cultivaba el chile, el comote (patata
dulce), el algodón, el zapallo (calabaza) y la
fruta pacay.

Además, describieron el uso de las hojas del sauce blanco,
que eran dobladas para aliviar los dolores de cabeza, sustancia
que se emplea hasta ahora como compuesto de la aspirina.

Fuente: elmundoviajes.com

Serhs inaugura en Girona un hotel que permite al
cliente participar en labores de granja

La empresa Serhs Natura Hoteles, de la cadena Serhs, ha
inaugurado en Saint Hilari Sacalm (Girona), el Vilar Rural, el
segundo hotel de la compañía que ofrece a los clientes la
posibilidad de participar en actividades rurales, tales como
trabajar en un huerto o con animales de granja, según ha
informado el grupo.

Serhs ha realizado una inversión de 9 millones de euros en la
construcción del nuevo hotel, un cuatro estrellas con 93
habitaciones ubicado en el antiguo campo de tiro del municipio
gerundense. El establecimiento prevé alcanzar las 25,000
estancias anuales.

Según la política de la cadena, 35 de los socios del complejo
son locales, y la mayoría de los 50 empleados son del mismo
municipio o de los alrededores. El objetivo de la cadena es crear
10 establecimientos similares en toda Cataluña, que sumarían
una inversión superior a los 90 millones de euros. El tercer Vilar
Rural se construirá en  Arnes (Tarragona).

Fuente: elmundoviajes.com

Turkish inicia vuelos charter a Cuba

La prensa cubana informó del inicio de las operaciones de la
aerolínea Turkish Airlines hacia la isla caribeña. El vuelo
inaugural del operador, realizado en un Airbus 340-400, ya
conecta las ciudades de Estambul y La Habana. En el primer
viaje llegaron a la isla 145 turistas turcos.

Fuente: www.amalgama.infoN
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En lugar de mesas, en Nueva York abrirán
restaurantes con camas

Las propuestas “diferentes” no paran de aparecer. O tal vez,
debería leerse: bajo la etiqueta de “lo diferente”, se hace
cualquier cosa.

¿Cuál es la nueva propuesta que tienen para ofrecer algunos
restaurantes? Camas.

Al menos eso es lo que acaban de incorporar algunos
restaurantes de Nueva York. Oliver Hoyos, uno de los dueños
de estos locales afirma convencido que “una vez que los
comensales pierdan sus inhibiciones, descubran el lujo de las
camas y lo buena que es la comida, regresarán”. Para estos
restaurantes el hincapié de sus propuestas pasó a ser sobre
qué se come y no qué se come, los propietarios están
modificando las cartas; sopas, platos de pollo, pescados
enteros y los que requieran muchos cortes serán excluidos de
las camas.

“Tenemos que ser cuidadosos con las pastas fuertes que
contienen mucha salsa, con las cebollas, el ajo, los fideos y
todo aquello que se pueda derramar”, dijo Sabina Belkin, dueña
de Duvet, otro restaurante “con cama adentro”. Añadió que la
mayoría de la comida será previamente cortada. Su local
contará con un “patrullero de pijamas” que en tan sólo 35
segundos cambiará las sábanas - en lugar de manteles -
después de cada comida.

Fuente: clarín.com

Air Zimbabue, segunda en unir a África y Pekín

La compañía aérea Air Zimbabue se convertirá desde el 24 de
noviembre en la segunda de África en unir con un vuelo la
capital de un país del continente y Pekín, informó la agencia
Xinhua.

Según declaró Karikoga Kaseke, secretario de Transporte y
Comunicaciones de Zimbabue, la nueva ruta responde a la
demanda del turismo en aumento ya que el país recibió el
estatuto de Destino Autorizado (EDA) para recibir grupos de
turistas desde el 15 de diciembre.

Las líneas aéreas zimbabuanas, con siete puntos de destino
en África, confían en convertir a Harare, la capital del país, en
la puerta de entrada del turismo chino en el continente, añadió
Kaseke.

Hasta ahora, solamente la compañía Etiopía Airlines unía
directamente una capital africana y Pekín.

El vuelo entre Harare y Pekín, de 14 horas de duración y escala
en Singapur, utilizará un avión Boeing 767-200, y en un principio
tendrá una periodicidad de dos viajes a la semana.

El atractivo turístico de Zimbabue se apoya fundamentalmente
en la abundante vegetación y vida salvaje y las Cataratas Victoria.

Fuente: eluniversal.com

Aprueban operación de Aerolíneas del Sur en Chile

El Consejo de la Junta de Aeronáutica Civil (JAC) acordó por
unanimidad autorizar a la empresa Aerolíneas Austral Chile
S.A., cuyo nombre comercial es Aerolíneas del Sur, para operar
en el mercado aéreo nacional e internacional como una
empresa de aeronavegación chilena.

Con esta medida el mercado aerocomercial chileno que da
constituido por tres líneas aéreas regulares.

A las ya existentes Lan y Sky, se suman Aerolíneas del Sur, con
una flota de cuatro aviones Boeing 737-200 y un Boeing 747,
que operarán las principales rutas nacionales y el tramo
Santiago - Buenos Aires. El inicio de sus vuelos podrá tener
lugar tan pronto obtenga la Autorización Técnica Operativa,
actualmente en trámite.

Fuente: economiaynegocios.cl

AeroHonduras volverá a volar hacia
tres países de CA

Con la incorporación de dos aviones DC9, AeroHonduras
volverá a volar hacia Guatemala, Nicaragua y Costa Rica,
informó el presidente de la línea aérea, Ricardo Martínez.

Martínez quien también es el presidente de la Cámara
Hondureña de Turismo, manifestó que el 25 de noviembre del
presente año volarán hacia Nicaragua, en diciembre hacia
Guatemala, y San José, Costa Rica, en enero de 2005.

El ejecutivo expresó que tienen el permiso para operar en
Guatemala y replantean una estrategia de mercado para
incursionar en El Salvador, donde Taca tiene su casa matriz.

AeroHonduras en la actualidad sólo posee un avión Boeing 737,
que vuela entre Tegucigalpa, San Pedro Sula, Roatán y Miami.
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Amadeus continúa creciendo en América Latina

“Amadeus mantiene su confianza en la región latinoamericana,
que representa una zona estratégica de primer orden para su
actividad y confía en que la recuperación del sector mantendrá
su ritmo en esta parte del planeta”, afirma en un comunicado
de prensa Ángel Gallego, Director Ejecutivo de Amadeus para
Latinoamérica.

Entre las actividades más destacadas del tercer trimestre de
2004, cerrado el 30 de septiembre, figuran las siguientes:

Servicios de tecnología de la información

• Qanta aerolínea australiana de vuelos nacionales e
internacionales, comenzó a utilizar Altéa Plan en septiembre.

• En la segunda quincena de septiembre, British Airways puso
en marcha su migración a Altéa Plan. Se prevé que el
proceso concluya en marzo de 2005.

• TACA (Transportes Aéreos Centroamericanos), aerolínea en
Latinoamérica, eligió Altéa Sell y e-Travel Planitgo.

Comercio electrónico

Las reservas por Amadeus e-Travel en el tercer trimestre de
2004 crecieron un 68% con respecto al mismo periodo de 2003.

Las reservas por más de 60 aerolíneas clientes e-Travel Planitgo
aumentaron un 77%.

“Estos crecimientos“, indica Ángel Gallego, “tendrán el apoyo
de los nuevos lanzamientos de soluciones tecnológicas que
Amadeus prepara en la región, así como la puesta en práctica
de modelos de negocio que aseguren soluciones creativas y
eficientes en un entorno de creciente diversidad respecto a
canales de distribución de contenido. Como hasta ahora,
Amadeus seguirá dando cumplida respuesta a las necesidades
del sector”.

Fuente: diarioti.com

Autorizan armas eléctricas en aviones

El Gobierno estadounidense permitirá a las aerolíneas
comerciales llevar en la cabina del piloto un arma que dispara
descargas eléctricas que bloquean los movimientos de posibles
terroristas.
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“Volvemos a tomar fuerza en Centroamérica, encontramos un
nicho de mercado importante”, dijo Martínez.

El mercado

“Después de los atentados terroristas del 11 de septiembre, el
mayor enemigo de la aviación comercial es el incremento en
el precio de los combustibles”, expresó el empresario.

Según Martínez, en la actualidad son pocas las aerolíneas que
operan en el continente americano que aún no se reponen de
las pérdidas generadas luego de los referidos incidentes y por
la disminución de las tarifas.

Las líneas aéreas proyectaban una recuperación paulatina del
mercado, por resultados positivos de AirCanada y Continental.
Sin embargo el incremento en el precio internacional de los
combustibles frenó el referido comportamiento.

“En Latinoamérica sólo dos líneas aéreas operan en negro y el
trimestre anterior fue muy bueno para Taca, pero no creo que
cierren el presente año con rentabilidad”, dijo.

“En Honduras, el galón de combustible para avión vale entre
30 y 40 centavos de dólar más que en otros países de la región,
por el monopolio que mantiene el distribuidor. Perdemos
competitividad”, dijo.

El ex funcionario de Turismo estimó un crecimiento vegetativo
de pasajeros de un cinco por ciento en las rutas cubiertas por
AeroHonduras. Con el flujo de caja se cubren los costos
administrativos de la empresa.

Tarifas

“Nunca como en la actualidad, tuvimos los precios más bajos para
volar hacia Miami. Hace dos años las tarifas ascendían a 500
dólares, ahora se cotizan a la mitad aún en temporada alta”, dijo.

Aunque el precio de las tarifas hacia Guatemala y otros destinos
regionales se mantienen en 540 dólares, AeroHonduras espera
reducirlas a la mitad del precio ofertado por la competencia.

Fuente: la prensa.com

SISTEMAS DE
RESERVAS

ARMAS EN
LOS AVIONES



La agencia de Seguridad en el Transporte, parte del
departamento de Seguridad Nacional, ha retirado la pistola
eléctrica de la lista de objetos prohibidos en vuelos por territorio
estadounidense a petición de Korean Air, la primera aerolínea
en utilizar estas armas.

Las pistolas eléctricas neutralizan al atacante disparando unos
pequeños dardos conectados por un cable, por el que se emite
una descarga que contrae los músculos del individuo.

Pueden ser utilizadas a una distancia máxima de hasta seis
metros y sólo podrán ser empleadas por personal entrenado.

Taser International, la empresa que fabrica estas armas,
anunció en un comunicado que “aproximadamente 17,700
aviones podrían llevarlas a bordo para garantizar la seguridad
de sus pasajeros”.

La aprobación de este artefacto llega después de que el propio
Congreso de los Estados Unidos autorizara en 2002 a los pilotos
de líneas comerciales a llevar en la cabina armas de fuego.

Esta medida especial fue adoptada para evitar que se repitan
secuestros de aviones comerciales como los ocurridos el 11
de septiembre de 2001.

Las compañías aéreas de EEUU ya han empezado a formar a
los pilotos en el manejo de armas de fuego y, además de Korean
Air, varias han mostrado su interés en las armas eléctricas.

Además, las empresas prueban nuevas fórmulas para proteger
la cabina de los pilotos tales como puertas blindadas o mallas
metálicas para dificultar aun más el acceso de intrusos.

Fuente: terra.com.mx

Buen futuro para turismo de negocios

El análisis de Proyección Global de Viajes de Negocios de
American Express para 2005, indica que habrá una
recuperación creciente de la industria de viajes de negocios a
nivel global.

Se espera que los precios de los viajes en aviones y la estadía
en hoteles se incrementen conforme la demanda de viajes de
negocios se recupere.

Al mismo tiempo, el aumento de la competencia, sobre todo en
el sector de aerolíneas en diversos mercados regionales,
probablemente comprenda algún aumento significativo en los
costos de los viajes.

Se predice que las tarifas económicas que cubren trayectos
cortos aumentarán hasta un 3% a nivel global, mientras que
las tarifas internacionales se incrementarán entre 2% y 5%. En
cuanto los costos de cuartos de hotel de nivel medio y alto
crecerán entre 1% y 3%.

“La recuperación económica ha cobrado fuerza en vuelos entre
Europa y Norteamérica, Sudamérica, y a través del Pacifico”,
afirmó Matthew Davis, director de Servicios Globales de la
compañía.

Las pequeñas también impactan

Las aerolíneas de bajo costo seguirán afectando a la industria
de la aviación en 2005. En Estados Unidos las tarifas típicas para
viajes de negocios aumentarán entre 1% y 3% durante el año.

Sin embargo, los aumentos de precio se verán contrarrestados
por la intensa competencia, pues las compañías de bajo costo
son un reto para las grandes. En Europa, las aerolíneas han
experimentado una demanda creciente, al igual que en Asia.

En la India hay por lo menos 10 aerolíneas de bajo costo, al
menos en etapa de planeación. De igual forma, el sector ha
crecido en Tailandia, Singapur y Australia.

Tendencias hoteleras

Las mismas tendencias aéreas están afectando la ocupación
hotelera. El aumento en la competencia tarifaria, el creciente
tráfico de pasajeros y un ambiente de negocios más estable
deberá provocar un crecimiento.
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El pronóstico para 2005 es bueno para este sector y es probable
que las tarifas publicadas se incrementen.

En la región de Asia y el Pacifico, los precios aumentarán de
manera considerable, en comparación con otras regiones.

Las tasas de crecimiento económico, sobre todo en la India y
China han elevado la ocupación. Las economías que han
crecido más rápido, así como las que se vieron más afectadas
por los acontecimientos de los últimos años, padecerán la
máxima presión tarifaria durante el 2005.

Fuente: eluniversal.com.mx

Argentinas ricas y solteras

La mayoría son ejecutivas o profesionales que trabajan en
relación de dependencia. Tienen vivienda propia, tarjeta de
crédito, viajan y, las más independientes, se mueven en un
automóvil nuevo. Unas cumplieron los 30, otras merodean los
40, y lo que las une es que siguen solteras.

Solteras de entre 30 y 39 años, sin hijos y con dinero suficiente
como para andar por la vida sobre una alfombra roja. Desde
que ocupan puestos cada vez más relevantes y cobran mejores
sueldos que muchos hombres de su edad, las singles - como
las llaman en Estados Unidos - se han convertido en el segundo
objetivo de la empresas, ya que constituyen el grupo con mayor
poder de consumo después del segmento gay, gente que puede
invertir todo su salario en sí misma.

Los últimos datos de la encuesta general de medios realizada
por Ipsos Media durante este año en la Capital, el Gran Buenos
Aires, Córdoba, Rosario, Mendoza, Tucumán y Mar del Plata,
arrojan que el 56.39 por ciento de las solteras de entre 30 y 39
años acostumbra a cenar fuera de su casa y que sólo el 15.87%
elige ir a bailar. El 69% trabaja en relación de dependencia y el
31%, por cuenta propia; el 78% es propietaria de una vivienda
y el 31% posee un automóvil.

Y a la hora de comprar, el 44.11% va a un centro comercial o
centro comercial, aunque, según una medición de la consultora
Ibope elaborada en la Capital y el Gran Buenos Aires, el 55%
de las mujeres de entre 30 y 37 años consume en los comercios
a la calle y el 21% tiene tarjeta de crédito.

“Compro todas las cremas que encuentro en mi camino. Todos
los meses voy al centro comercial y gasto mi sueldo en ropa,
aunque no necesite”, dice Silvana G., una soltera sin apuro, de

32 años, ejecutiva de una consultora, con un departamento y
un vehículo nuevo comprado en agencia. Acaba de llegar de
unas vacaciones de Miami, donde fue con cuatro amigas.

Creo que la mujer avanzó muchísimo y alcanzó sus objetivos:
la independencia económica, que te da la libertad absoluta.

Un estudio de hábitos y actitudes de Nielsen aporta una cifra
contundente: este año las mujeres de entre 30 y 39 años
gastaron en indumentaria un 39.5% más respecto del año
último. Según ese mismo trabajo, dos de cada diez van al
psicoanalista.

Fuente: lanacion.com

Pretenden atraer turistas con OVNIS

El cerro Uritorco, famoso por ser el sitio donde supuestamente
se realizan numerosos avistamientos de Ovnis, podría
convertirse en atractivo turístico municipal.

La Legislatura de una localidad del centro de Argentina dio luz
verde para expropiar con fines turísticos el cerro Uritorco,
famoso por ser el sitio donde supuestamente se realizan
numerosos avistamientos de Ovnis.

Según informaciones publicadas por la prensa, la decisión ha
desatado una polémica en la provincia de Córdoba, debido a
que el cerro se encuentra dentro de los límites de un terreno
perteneciente a una tradicional familia de Buenos Aires que
se niega a cederlo.

Los ediles de la localidad de Capilla del Monte, que se levanta
al pie del cerro, aprobaron por unanimidad una ordenanza a
través de la cual se autoriza al alcalde, Gustavo De Figueredo,
a expropiar el Uritorco a cambio de una suma de dinero para
traspasarlo a la propiedad pública.

A juicio de los legisladores, con la expropiación se “podrán
instrumentar políticas de turismo que mejoren la calidad del
servicio actual y brinden mayor categoría a la zona que
identifica a la localidad de Capilla del Monte”.

La concesionaria cobra cinco pesos (1,66 dólares) a cada
visitante y también por instalar carpas al pie del cerro, al que
asciende gran cantidad de turistas.

El cerro Uritorco, a unos 700 kilómetros al noroeste de Buenos
Aires, es un constante generador de leyendas.
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El 9 de enero de 1986 se anunció que una nave extraterrestre
había aterrizado en sus laderas y dejado en los pastos
quemados una huella de 122 metros de largo por 64 de ancho.

Desde entonces es permanente el desfile de expertos, curiosos
y entusiastas del avistamiento de Ovnis.

Fuente: terra.com.mx

La hotelería, un boom en toda la Argentina

Desde la crisis que azotó a la Argentina a partir de 2001 el sector
hotelero no vivía una primavera como la actual. En todo el país,
el número de plazas en alojamientos de distintas categorías se
multiplica mes a mes, pero es en la de cuatro estrellas donde
se da el mayor crecimiento: representó casi la mitad de los
hoteles inaugurados en 2003.

El grupo inversor de Alan Faena, que inauguró la semana
pasada un hotel cinco estrellas en Puerto Madero, ahora busca
terrenos en los barrios de San Telmo y Belgrano para
emprendimientos similares

El caso de Pilar es paradigmático en el conurbano: En esa área
el intenso movimiento hotelero es más empresarial que
turístico, y especialmente intensos los fines de semana.

“En parte es por el parque industrial y, en parte, por eventos y
reuniones de trabajo. Parece que ahora eligen lugares apartados
de la ciudad para hablar de negocios. También abrió un Howard
Jonson en Liniers; algo increíble”, se comentó en el medio.

Varias zonas del interior viven el mismo fenómeno, aunque por
razones distintas. “En Rosario fue el crecimiento agropecuario
el que reactivo el sector hotelero”, dijo Alberto Alvarez
Argüelles, presidente de la Federación Empresarial Hotelera y
Gastronómica de la República Argentina (Fehgra).

La ciudad de Santa Fé, que estaba como “dormida”, según los
empresarios, hoy cuenta con una decena de hoteles de cuatro
estrellas. En su vecina entrerriana, Victoria, el sector también
creció de manera inesperada.

En el resto de Santa Fe se observa un fenómeno similar, como
en las pequeñas ciudades de Las Parejas, Las Rosas, Armstrong
y Esperanza.

El subsecretario de Turismo de la Nación, Daniel Aguilera,
señaló el ejemplo de la capital chaqueña. “En Resistencia se

inaugurará en estos días un hotel American, de cuatro estrellas.
Obviamente las razones para esa inversión no son turísticas”,
dijo. La cadena cordobesa en el país, abrirá también uno en
Villa Mercedes, provincia de San Luis.

Los cuatro estrellas

“En todo el país, la categoría de cuatro estrellas es la que más
creció, y eso aumenta la calidad general de nuestra oferta”,
afirmó Alvarez Argüelles.

Coincide con lo que señalan las cifras de un informe de la
Secretaría de Turismo, según el cual el 49% de los hoteles
inaugurados en el país durante 2003 corresponde a esa
categoría, así como la mayor parte de las inversiones del sector
en este año.

Según el mismo informe, la región de Cuyo cuenta con la mayor
cantidad de plazas inauguradas en lo que va de 2004, casi el
doble que la ciudad de Buenos Aires. Los hoteles de Mendoza
y San Juan se multiplicaron al ritmo del desarrollo del sector
vitivinícola.

Las inversiones de cadenas y empresarios argentinos en el país
representó un 72% del total en 2003. También crecieron en todo
el país los proyectos de empresarios independientes, cuyas
inversiones en 2004 quintuplicaron las del último año.

Salta, un ejemplo

En la ciudad de Salta el fenómeno se da por una mezcla de
turismo y empresa. Sucede también en Córdoba, donde hay
varios proyectos de construcción en marcha. En los lugares
donde se da esa mezcla, las estacionalidades turística y
comercial suelen ser distintas, lo cual permite una buena
ocupación media de los hoteles.

El crecimiento de los centros turísticos, por otra parte, sigue
siendo descomunal. Los empresarios consultados coincidieron
en que El Calafate y Ushuaia son los que más han crecido en el
último tiempo.

Sin embargo, la costa no se queda atrás. En Cariló hay un solo
sector donde está permitido levantar hoteles. Hubo tantas obras
este año y eran tan numerosas las horas de trabajo - para
terminar antes de la temporada - que los turistas de otros
hoteles no podían dormir por el ruido de las máquinas.
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Alvarez Argüelles advirtió sobre la cantidad y la calidad de las
inversiones. “Tenemos que lograr que el crecimiento del sector
sea sostenible. De nada sirve la inversión masiva si es
oportunista. Tienen que ser un proceso profesional, inteligente
y regulado, como ocurre en otros países”, afirmó.

Un desarrollo no tradicional

El presidente de Fehgra también hizo referencia al desarrollo
de la hotelería no tradicional. “El turismo rural es un fenómeno
que ya se extendió a gran parte del país. Hay estancias y
hosterías de primerísimo nivel. En Buenos Aires existen los
hoteles temáticos, de pocas habitaciones, vinculadas con el
tango o las bellas artes”, dijo.

También es notable la cantidad de bed and; breakfast que
abrieron en varias ciudades. Buenos Aires cuenta con más 30
y en Ushuaia hay 25.

Con la ayuda no sólo del turismo pujante, sino también de la
reactivación económica en varias zonas del país, la hotelería
argentina está construyendo un futuro promisorio.

Fuente: lanacion.com

Argentina se llena de españoles

España se convierte en el cuarto mercado mundial emisor de
visitantes a aquel país y en el primero de Europa por delante
de Italia, Francia, Alemania y Reino Unido, informó la Secretaria
de Turismo de Argentina.

Argentina recibió durante los primeros nueve meses de este año
un total de 81 mil 584 turistas españoles, lo que supone un incremento
del 25.7 por ciento con respecto al mismo período de 2003.

En agosto pasado, 10 mil 722 españoles llegaron a Argentina en
avión, lo que representa un récord que no se registraba desde 2000.

Según las fuentes, en 2003 el número de turistas procedentes
de España fue de 101 mil 077, cifra que se prevé superar este
año si se mantiene la tendencia actual.

Durante este año, la Secretaría de Turismo de Argentina
cuadruplicó su participación en las ferias de turismo en España
y en 2005 acudirá a las de Madrid, Bilbao y Barcelona, entre
otras, como parte de su apuesta por el crecimiento del mercado
emisor español.

Fuente: eluniversal.com

El número de españoles que viajan ha aumentado
un 4.1% en cinco años

En número de españoles que viajan aumentó un 4.1% en los
últimos años, al pasar del 49.7% de la población en 1999, al
53.8% en 2003, según los datos facilitados por el Instituto de
Estudios Turísticos.

La evolución se ha mantenido prácticamente en un punto
porcentual por año hasta llegar al 2003, cuando el 53.8% de la
población española, cifrada en 40.7 millones de personas, ha
realizado al menos un viaje, bien de carácter turístico, como a
una segunda residencia. Si se excluyen estos últimos, durante
el 2003 el porcentaje de la población que realizó algún
desplazamiento fue del 48.9%, es decir un total de 19.9 millones
de personas.

Según el estudio manejado por el Instituto de Estudios
Turísticos, el nivel de estudios es uno de los factores
determinantes del comportamiento viajero, y así, la población
con estudios superiores representan el 70.8% de los viajes,
porcentajes que van descendiendo hasta llegar el 26.2% de la
población viajera analfabeta.

Los principales destinos de los españoles en sus viajes internos
durante el 2003 se situaron en el litoral mediterráneo peninsular,
que concentró el 45.6% del total, la mayor cantidad en
Andalucía, el 19.7%, Cataluña (13,2%) y la Comunidad
Valenciana (12.7%). Como destino interno ha destacado en el
pasado año  Castilla y León, con un 9.3% de los desplaza-
mientos, y Madrid, con un 7%.

Respecto a las estancias medias, el informe turístico señala
que se sitúa en 9.6 días, y añade que Murcia es la Comunidad
donde los viajes tienen una mayor duración, 12.6 días, seguida
de la Comunidad Valenciana con 12.3 días. Con menor estancia
se presentan Navarra y Madrid, por encima de seis, y Aragón,
Asturias y Canarias, sobre ochos días de media.

A los españoles les gusta viajar más dentro de su propia
Comunidad Autónoma. Este es el caso fundamental de
Andalucía, donde el 70.3% de los viajes internos tienen como
destino su propio territorio, Galicia con el 56.7% y Cataluña con
el 52.4%.

Canarias por su característica de insularidad es un caso
especial, y presenta una cifra de movimiento interior próxima
al 77.9%.
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Por el contrario, hay otras Comunidades en las que sus
residentes prefieren hacer turismo fuera de su región, como
sucede en Madrid y en el País Vasco, en el primer caso la cifra
llega al 94.5% de los viajeros, y en el segundo al 89.4.

Los viajeros de la Comunidad de Madrid viajan sobre todo a la
Comunidad Valenciana (16.7%), Andalucía (16.2%) y Castilla y
León (15.4%), mientras que los procedentes del País Vasco
prefieren Castilla y León (17.9%) y la Comunidad Valenciana
(11.1%).

Fuente: elmundoviajes.com

Terra Mítica diseña un plan de negocio con un
recorte del 37% en el gasto

Los accionistas de Terra Mítica han diseñado un plan de
negocio con un recorte de gastos del 37% para la próxima
temporada. La grave situación económica junto a una previsión
de visitantes ajustada a la realidad, un millón para el próximo
ejercicio, han llevado a los propietarios del parque de Benidorm
a elaborar un presupuesto casi de mínimos.

Según fuentes del accionariado, la intención es que los gastos
de explotación queden por debajo de los ingresos por actividad
de forma notable. Los accionistas mayoritarios (Bancaja; CAM
y la Generalitat Valenciana), que han tomado las riendas tras el
fracaso de la gestión de Paramount, plantearon una tesis: gastar
entre dos y tres millones de euros menos de los que se ingresa
por el negocio típico. Esta fórmula es la que se aplicó en la
elaboración del plan que se aprobó en el último consejo, que
anunció beneficios operativos de 2.2 millones de euros para 2005.

Para lograrlo se han establecido recortes en todas las parcelas:
desde la limitación de los días de afluencia mínima hasta reducir
personal. Este último aspecto se negocia en la actualidad y
supondrá un expediente de regulación de empleo, con la
oposición de los sindicatos. La intención es que el costo salarial
pase de los casi 18 millones de euros actuales a algo más de
11 millones. Este recorte incluye ajustes en los sueldos de los
34 altos directivos, que se rebajarían entre un 25% y un 15%
mientras que otros 200 cargos intermedios verán reducida su
nómina entre un 3% y un 5%. El parque pasará a abrir 162 días
frente a los 214 actuales. También se prevé la reducción en
unas 60 personas de la plantilla fija. En 2003 el gasto de personal
ya había bajado un 14.5%.

El parque también reducirá los costos con sus proveedores.

Terra Mítica también estudia fórmulas para aumentar sus
ingresos. El importe neto de la cifra de negocios en 2003 fue de
35.1 millones de euros, un 19.31% menos que el año anterior.

El millón de visitantes previsto para 2005 no augura una mejora
en esta partida. El parque está montando una nueva atracción
que espera sirva de aliciente a los visitantes. Con todo, las
esperanzas están basadas en 2006, cuando el área dedicada a
Egipto sea de libre acceso. La intención de Terra Mítica es
realquilar parte de las instalaciones a terceros y obtener
ingresos por ello. Estas medidas servirán para intentar
convencer a los acreedores del futuro del parque.

Fuente: cincodias.com

Sol Melía recobra el pulso por el tirón de su
negocio vacacional

Sol Melia respira, pese a vivir en un entorno difícil. La cadena
de la familia Escarrer anunció los resultados al cierre del tercer
trimestre y confirmó que su actividad vacacional en el Caribe,
las islas Baleares, Canarias, Andalucía y Alicante, ha
compensado con creces la caída de las ventas en otros
establecimientos urbanos de Madrid, Valencia y Málaga,
‘afectados por la sobreoferta’, según fuentes de la cadena.

La compañía mallorquina ha logrado ganar 55.5 millones de
euros (beneficio atribuible), un 33% más que en el mismo
período del año anterior. También los ingresos avanzaron un
5% hasta los 799.4 millones de euros.

La cadena sale así de una racha de caída de sus márgenes,
que coincidió con la incertidumbre mundial tras los atentados
del 11 de septiembre. La Riviera Maya en México y sus
establecimientos en la República Dominicana ‘han funcionado
muy bien durante el verano, debido a la mayor demanda de los
mercados emisores, principalmente el español y el americano’,
dicen en Sol Meliá.

En España, las zonas de costa han logrado una importante
recuperación de la demanda británica y la consolidación del
turismo español. En su actividad vacacional, la cadena ha
tratado de mantener la rentabilidad subiendo los precios,
alrededor de un 6%. En total sus ingresos por habitación
(revpar) en este segmento han aumentado en 2.5% frente al
retroceso del 4.9% de su división urbana. Para llenar sus
establecimientos de ciudad, la cadena se ha visto obligada a
bajar precios hasta un 3% en algunas localidades.
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Crecimiento sin compras

Sol Melia continúa con su plan de expansión pero lo hará sin
invertir en propiedades para controlar el nivel de
endeudamiento. Prevé tener en dos años, 3,274 habitaciones
más, para lo que abrirá 15 establecimientos en Europa y
América. ‘Serán bajo contratos de alquiler o gestión’, dicen en
la cadena.

Así, estará presente en Alemania con tres hoteles (en
Dusseldorf, Kaiserslautern y Berlín), y en Roma, y en España
abrirá un establecimiento más en Oviedo, de 115 habitaciones.
En América seguirá su desarrollo en Estados Unidos a través
de Hard Rock.

Fuente: cincidias.com

‘Futuroscope’, un atractivo de Poitiers

El parque turístico de “Futuroscope”, en Poitiers (centro de
Francia), ha cerrado la temporada con un aumento del número
de visitantes del 12%, después de seis años consecutivos de
baja, anunció la dirección.

Un total de un millón 350 mil entradas se vendieron en la
temporada que finalizó, cuando en 2003 habían sido unos 150
mil menos, señaló “Futuroscope”, que volverá a abrir sus
puertas al público el próximo 5 de febrero.

La dirección destacó que se trata de una recuperación
“significativa en un mercado difícil. Este resultado es tanto más
significativo cuanto que contrasta con el ambiente del sector
de los parques de ocio”, dijo el presidente de la sociedad que
explota el complejo turístico, Dominique Hummel.

Desde su inauguración en 1987, las instalaciones de
“Futuroscope”, dedicadas a las nuevas tecnologías de la imagen,
han recibido cerca de 30 millones de visitantes, lo que le convierte
en el segundo parque temático francés más importante.

Sus responsables estudian la posibilidad de reducir la pausa
invernal, y cerrar sus puertas sólo a finales de diciembre.

Fuente: eluniversal.com.mx

Museos de medianoche

El viernes 26 de noviembre, a partir de las 18:00 horas, se
realizará la sexta versión de “Museos de Medianoche”,
iniciativa en que ochos museos del centro de Santiago de Chile

abrirán sus puertas gratuitamente al público, ofreciendo una
variada oferta de exposiciones y de actividades culturales hasta
la medianoche.

Este evento que ya ha congregado a cerca de 15 mil visitantes
en sus versiones anteriores, contará con la participación del
Museo de Artes Visuales, Museo Nacional de Bellas Artes,
Museo Chileno de Arte Precolombino, Museo de Santiago Casa
Colorada, el Museo Histórico Nacional, el Museo de la Merced,
la Sala de Arte Fundación Telefónica y el Centro de Extensión
de la Universidad Católica.

El objetivo de esta actividad es que un público amplio pueda
acceder gratuitamente a las exposiciones actuales de los
museos de artes visuales, y que pueda conocer las colecciones
permanentes de los centros culturales enfocados a la historia
de la cultura.

A través de este horario se espera convocar al público que no
visita los museos por razones de trabajo o por compromisos
familiares los fines de semana.

Además se presentarán actividades complementarias como
teatro, visitas guiadas, recitales de jazz y recreaciones
históricas.

Fuente: emol.com

Los turistas asiáticos son los que
más gastan en Chile

Los turistas asiáticos son los que más gastan en Chile, con un
promedio de 1,174 dólares norteamericanos por persona
durante los 13.3 días promedio de estancia.

El informe entregado por el Director Nacional de Turismo,
Sernatur, Oscar Santelices, destaca que más del 75% de los
visitantes llegados al país con motivo de sus vacaciones; un
13% lo hace para visitar a familiares y amigos; mientras que el
3.9% lo hace por motivos de negocios.

Los lugares más visitados por extranjeros son el desierto, con
la zona de San Pedro de Atacama, Iquique y Arica, como eje
central; la costa de las regiones de Valparaíso y Coquimbo,
Santiago y sus alrededores; la Región de Los Lagos y las Torres
de Paine, en la Patagonia.

Asimismo explicó que las actividades más realizadas son:
actividades de playa, observación de flora y fauna, visitas a
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Nueva tasa en los vuelos a la República Dominicana
para sanear sus centros turísticos

Los precios de las pasajes aéreos a la República Dominicana
incluirán desde febrero una tasa de cinco dólares, que el
gobierno dominicano destinará al saneamiento de los centros
turísticos y a la regeneración de las playas.

El gobierno del presidente Leonel Fernández, que asumió su
cargo el pasado 16 de agosto, ha creado una unidad ejecutora
de saneamiento de centros turísticos presidida por el Ministro
de Turismo, Félix Jiménez, “para que la costa norte, nordeste y
sudeste tenga resuelto dentro de dos años los problemas de
agua potable y aguas residuales”.

Este organismo busca también mejorar la señalización y
pavimentación de las carreteras de rutas turísticas. Los fondos
que se recauden con la tasa se dedicarán también, según el
ministro, a la regeneración de las playas.

Jiménez, que repite en la cartera de Turismo que ocupó de 1996
a 2000, durante el anterior mandato de Fernández, se refirió a
Puerto Plata, en el norte, donde la meta es recuperar, para el
verano de 2006, el malecón y la playa que se tenía cuarenta o
cincuenta años atrás.

Fuente: elmundoviajes.com

Costa Rica cerrará con crecimiento del 18%
en turismo

El ministro costarricense de Turismo, Rodrigo Castro, indicó
que el país cerrará el año con un crecimiento de al menos el
18% en la industria turística, la principal aportadora de divisas
a la economía de la nación centroamericana.

También los costarricenses incrementarán en diciembre sus
salidas al exterior en un estimado mínimo del 15%, según
representantes de agencias de viajes, con destino a Estados
Unidos, México y la isla de San Andrés, en Colombia.

En general más de 50,000 personas saldrán de Costa Rica solo
en diciembre por las fiestas de fin de año, mientras otra gran
cantidad de extranjeros arribarán a esta nación.

“Esto es un éxito de los esfuerzos de promoción, que derivaron
en una llegada de aerolíneas prácticamente a lo largo de todo
el año”, dijo Castro en rueda de prensa.
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parques y/o reservas nacionales, visitas a museos y centros
de arte, y a centros históricos.

Fuente: Caribeinside.com

Desciende turismo en Florida a causa de los cuatro
huracanes que la azotaron este año

Los cuatro huracanes que azotaron este año a Florida
provocaron un sensible descenso en el sector turístico, una
de las principales fuentes de ingresos de ese sureño estado
norteamericano, informó la agencia de promoción del turismo
Visit Florida.

La caída se produjo principalmente con los turistas nacionales
durante julio, agosto y septiembre. Un total de 19.1 millones de
personas visitaron el llamado “Estado del Sol” en el tercer
trimestre de este año, lo que representa una disminución del 4
por ciento en relación con el mismo período de 2003, según
cifras preliminares oficiales.

Florida fue azotada por cuatro huracanes en dos meses.
“Charley” impactó la costa oeste el 13 de agosto ocasionando
23 muertos. “Frances” atacó la costa este el 5 de septiembre y
causó 25 víctimas mortales. “Iván” azotó el noroeste del estado
el 16 de septiembre y provocó el fallecimiento de 23 muertos, y
“Jeanne” cruzó el estado de este a oeste dejando seis personas
fallecidas.

Tras el récord alcanzado por Florida al ser arrasado por cuatro
ciclones en una temporada, una encuesta encargada por Visit
Florida demostró que los huracanes afectaron la imagen del
estado.

Según el sondeo de opinión efectuado en octubre pasado, de
las 1,900 personas encuestadas, menos de una tercera parte
consideraba que muchos sectores del estado habían sido
destruidos por los huracanes y por lo tanto no era un buen
momento para visitar Florida.

Los huracanes ocasionaron pérdidas de aproximadamente
12,000 millones de dólares según cifras preliminares.

También afectaron a la industria de cítricos, que genera a la
economía de Florida 9,000 millones de dólares anuales, emplea
a 90,000 personas y es la segunda en importancia para el estado
después del turismo.

Fuente: caribeinside.com
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Las cifras de incremento indican que Costa Rica recibiría en el
2004 más de 1,4 millón de visitantes, contra los 1,2 que llegaron
el año pasado. Además “entrarían unos 250 millones de dólares
adicionales a la economía local”, agregó.

Aunque ya el sector empresarial calificó la actual temporada
alta (noviembre-febrero) como un éxito, Castro destacó que
han logrado distribuir la cantidad de turistas a lo largo de todo
el año.

“Así se beneficia todo el país y se evita el problema de tener
unos cuatro meses altísimos y los restantes ocho con una baja
afluencia. Hoy estamos mas planos, no con picos de visitación”,
señaló.

Del total de turistas, Castro reconoció que los estadounidenses
continuarán liderando, pero apuntó a que los europeos serán
los de mejor comportamiento, con un alza del 14% o más en
sus llegadas.

“Es un impacto de los vuelos directos. En junio tuvimos los
primeros desde España y desde octubre consolidamos siete
vuelos semanales entre esa nación europea y la nuestra”,
resaltó.

Las compañías que están ofreciendo esa conexión directa son
Air Madrid e Iberia.

Ese ímpetu incluso motivará una novedosa campaña de
promoción de Costa Rica en países de Europa del Este, con el
fin de motivar mayor interés en públicos nuevos.

Las estadísticas señalan que los europeos permanecen más
tiempo en el país y gastan más que los estadounidenses,

Fuente: www.panactual.com

Se disparan los beneficios del turoperador
alemán TUI

El turoperador germano TUI informó que su división de turismo
ha registrado un beneficio bruto de explotación de 720 millones
de euros en los nueve primeros meses del año, lo que supone
un crecimiento del 36.4% respecto al mismo periodo del
ejercicio anterior.

Según ha señalado la compañía, esta mejoría se debe al buen
comportamiento de la actividad turística durante la temporada
estival. De enero a septiembre de 2004 la facturación del

negocio turístico alcanzó los 10 mil 509 millones de euros, un
3.2% más.

En cuanto al volumen de negocios del grupo, gracias a la subida
del 11.5% experimentada en las ventas del negocio y al
crecimiento del 9.6% que se registró en el mercado noreuropeo,
el resultado obtenido fue de 442,8 millones de euros.

Durante el tercer trimestre del año el ebitda de la división de
turismo se situó en 651 millones de euros, lo que supone un
crecimiento del 14% respecto al mismo periodo de 2003. Por
otro lado, la facturación trimestral de este negocio logró un
aumento interanual del 3.2%, situándose en 4874,2 millones de
euros

No obstante, a pesar de los buenos resultados cosechados
por la división de turismo durante los últimos nueve meses, el
beneficio bruto de explotación de todas las divisiones de
TUI fue de 1,261 millones de euros, lo que supone un
descenso del 21.1% respecto al mismo periodo del ejercicio
precedente. En cuanto a la facturación consolidada del grupo,
con una cifra de 14 mil 251 millones, la caída registrada fue
del 7.2%.

Fuente: caribeinside.com

TAME comprará una flota de aviones en Brasil

La línea estatal ecuatoriana TAME firmó una carta de intención
para la compra de siete aeronaves de la constructora Embraer,
la cuarta mayor fabricante mundial de aviones, informó la
compañía brasileña en una nota oficial. La carta menciona tres
pedidos firmes y cuatro opciones de compra.

Los pedidos firmes se refieren a dos aeronaves modelo
Embraer 170LR, ajustados para transportar 70 pasajeros, y un
avión Embraer 190, configurado para el transporte de 98
personas, detalló la empresa. Embraer informó que la carta de
la intención lleva la firma del director de TAME, Jorge Cabezas
Quiroz.

La familia de aeronaves que abarca desde el modelo Embraer
170 hasta el 195, es la segunda más exitosa de Embraer, por
detrás del modelo ERJ145. El grupo 170/190 tiene 300
encomiendas firmes y 400 opciones.

El Embraer 170 es el primer modelo de la familia de birreactores
lanzada en 1999, orientado a la aviación comercial, y fue
certificada en febrero de 2004. En tanto, el 190 es una versión
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Aerolíneas chinas interesadas en volar a España

Liang Nan, subdirectora del departamento Internacional
de aviación Civil de Chian (CAAC), declaró que las compañías
chinas Air China Eastern y Chian Southern han confirmado
su intención de participar en las negociaciones que
dicho organismo sostendrá, el 25 y 26 del presente,
con las autoridades de aviación civil de Madrid. La funcionaria
señaló también que el operador Hainan Airlines podría
participar en el encuentro, pero que esto aún no ha sido
confirmado.

Sumándose éstas a Iberia, Air Europa y Air Plus Comet
de la parte española, son al menos seis las aerolíneas
que participarán en las negociaciones que mantendrán
Wang Ronghua, director general de Cooperación Inter-
nacional de CAAC, y Eugenia Llorens, subdirectora general de
Transporte Aéreo de la Dirección General de Aviación Civil
española.

Fuente: amalgama.info

Proponen caribeños crear alianzas entre aerolíneas
regionales

Para disminuir las pérdidas experimentadas por las principales
aerolíneas caribeñas en el 2003 y superar las dificultades que
enfrentan hoy, varios líderes de la región propusieron crear
una alianza entre esas empresas.

La iniciativa, presentada en otras ocasiones ante el Consejo
de la Comunidad del Caribe (CARICOM), se retomó luego de un
estudio que refirió problemas en las líneas aéreas Air Jamaica,
BWIA y LIAT.

Según informes, la empresa transportista jamaicana ha perdido
560 millones de dólares desde su privatización en 1994, mientras
la trinitaria BWIA experimentó daños el año pasado pérdidas
valoradas en 52 millones de dólares.

Las dificultades financieras de la aerolínea de Trinidad y Tobago
forzaron a su ejecutivo a despedir a alrededor de dos mil 400
trabajadores.

Por otra parte, LIAT, la línea más usada en el Caribe
Oriental, enfrenta una severa crisis fiscal que no ha podido
aliviar pese a la ayuda concedida por algunos gobiernos de
esa subregión.

ampliada del 170, con turbinas más potentes. La primera
entrega de este modelo está prevista para el tercer trimestre
de 2005.

Fuente. eluniverso.com

Planean construcción de nuevo aeropuerto en
Toronto

Las autoridades del aeropuerto de Toronto develaron un plan
para la construcción de un nuevo aeropuerto para el año 2012.
Esta nueva terminal se ubicaría a las afuera de la ciudad, e
implicaría una inversión de 1,700 millones de dólares. Según
este plan, las principales autoridades del aeropuerto de Toronto
ampliarían el proyecto incluyendo el tráfico convencional de
aerolíneas, que pronostican podría alcanzar los 11 millones de
pasajeros el año 2031.

Esta propuesta ha motivado una oleada de críticas, que
consideran el proyecto poco viable, condenándolo de
antemano al fracaso.

Fuente: amalgama.info

LAN se expande al mercado de Oceanía
a inicios de 2006

Conquistar el mercado de Oceanía es la nueva apuesta
de LAN. Para ello, la aerolínea contará a inicios de 2006 con un
servicio diario a las principales ciudades de Australia y Nueva
Zelanda.

Ello le permitirá a la compañía transformarse en el principal
operador latinoamericano en ese continente.

Fuente: elmercurio.cl

Aerolínea española busca operar en Perú

Luego de superar algunas trabas para ingresar al mercado
chileno, donde competirá con el líder Lan, el grupo español
Aerolíneas del Sur anunció su interés por entrar también al
Perú, además de Uruguay y Paraguay.

Gustavo Adolfo Manns, representante de la aerolínea española
en Chile, señaló la decisión de la firma de expandirse a otros
países de América Latina.

Fuente: amalgama.info
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En julio último, Antigua y Barbuda, San Vicente y las Granadinas
y Trinidad y Tobago acordaron entregar 8,2 millones de dólares
para la rehabilitación de LIAT, mientras llamaron al resto de los
estados del este a cooperar con su restauración.

El estancamiento de esa empresa derivó en el despido
de un tercio de su personal, así como en la disminución
de su equipamiento técnico y la reestructuración de sus
itinerarios.

A juicio del primer ministro de San Vicente y las Granadinas,
Ralph Gonsalves, y del Ministro de Transporte y trabajo
jamaicano, Robert Pickersgill, la inestabilidad de la aviación
en la zona debe retomarse en los diálogos de CARICOM.

Ese sector, además del Turismo, constituye una importante
fuente de ingresos para el área, afectada recientemente por el
embate de los huracanes Iván y Jeanne, que dejaron pérdidas
millonarias a su paso.

Las entradas provenientes de esa industria disminuyeron en el
Caribe luego de los atentados terroristas aéreos ocurridos en
Estados Unidos en el 2001.

Desde entonces, las aerolíneas han puesto en práctica varios
mecanismos para atraer clientes, pero sin lograr alcanzar las
cifras de pasajeros que se registraban hace tres años.

Fuente: prensalatina.com.mx

Falta de vuelos a América Latina dificulta
potencial turístico

Brasil, Argentina, Chile y Cuba son los cuatro países
latinoamericanos aprobados hasta ahora como “destino
turístico” para los ciudadanos de China, que se perfila como
uno de los mercados más dinámicos del mundo.

Sin embargo, “la falta de vuelos directos entre China y
Latinoamérica hace que los precios sean demasiado altos”,
según la agencia estatal Xinhua.

Viajar a Cuba cuesta unos 2,000 dólares estadounidenses para
una estancia de una semana, según las ofertas en las agencias
de viajes de Pekín.

El elevado costo del viaje, que requiere pasar por EEUU o por
Europa (con la consiguiente complicación de visados),

contrasta con los escasos 600 ó 700 dólares
que se gastan los turistas chinos en pasar una
semana en Tailandia, o los 1,200 mínimos que
deben pagar por una estancia en Europa.

Señaló Xinhua que la Amazonía y la samba
brasileña, los volcanes chilenos y la Isla de
Pascua, así como la naturaleza y el glaciar
Perito Moreno de Argentina, se encuentran
entre los atractivos para los turistas chinos,

que también disfrutan de las playas cubanas.

La aerolínea brasileña Varig y la china Air China anunciaron
este verano el próximo inicio de sus vuelos entre Pekín y Sao
Paulo, con cuatro frecuencias  semanales, con lo que se
convertirían en las primeras en enlazar Latinoamérica con
China.

Los aviones, que harán escala en Munich (Alemania), podrían
empezar a volar antes de finales del 2004, según declaró el
director de Varig en China, César Yu, aunque se desconoce
cuál es la situación actual de los preparativos.

Durante la visita del presidente argentino Néstor Kirchner a
Pekín el pasado junio, se firmó también un acuerdo de
transporte aéreo, en el que Buenos Aires desea ver integrado
el eventual vuelo de Aerolíneas Argentinas entre la capital
argentina y Pekín.

La Administración Nacional de Turismo de China (CNTA), sólo
puede autorizar la salida masiva de turistas chinos a estos
países de concluir acuerdos bilaterales que establezcan los
términos y las facilidades que los destinos darán a los viajeros.

Un total de 20 millones de chinos viajaron fuera de sus fronteras
en el año 2003, y la tendencia alcista es muy fuerte,
según la Organización de Turismo (OMT), debido al incremento
de la capacidad adquisitiva de la creciente clase media
del país.

Fuente: orlandosentinel.com

JetBlue podría ingresar a México

JetBlue Airways, línea conocida por sus asientos de piel y
televisión en vivo, probablemente se expanda a México y
Canadá en el 2006, dijo el director general de la firma, David
Neeleman.
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La aerolínea estadounidense, que recibirá siete aviones
Embrear 190 y 15 Airbus A320 en el 2005, planea utilizar algunas
de esas naves para vuelos a México y Canadá.

Fuente: Aerolatinews.com

LA POLÍTICA TURÍSTICA DE LA UNIÓN EUROPEA1

El tratado de Roma por el que se crea la Comunidad Europea,
firmado en 1957 y que entra en vigor en 1958, no contemplaba
al turismo dentro de las actividades a las que se reservaba un
tratamiento común.

No obstante, el crecimiento del turismo en los setenta y la
incorporación a la Comunidad Europea de países del sur de
Europa con una importante industria turística, hacen que se
empiece a reflexionar y a debatir sobre la conveniencia de
llevar a cabo actuaciones en este campo. A partir de los años
ochenta se producen intentos de poner en marcha una política
común del turismo que después de varios años de discusiones
ha fracasado.

Así, la participación de la Unión Europea en el turismo, en los
últimos años se ha quedado en normas que se adoptan en el
marco de otras políticas comunes y algunas actuaciones
específicas con líneas de actuación basadas en la inversión,
el crecimiento, el empleo y el desarrollo turístico sostenible.

El Turismo en la Unión Europea

El turismo es una actividad en crecimiento en el mundo a pesar
de que en el 2003 el turismo internacional haya tenido otro año
difícil debido al conflicto en Irak, al Síndrome Respiratorio
Agudo Severo (SRAS) y a una situación económica débil. En
este contexto de incertidumbre, según la Organización Mundial
del Turismo, en el año 2003 se produjeron unos 694 millones de
llegadas de turistas internacionales, que representan un
descenso del 1.2 por ciento sobre el año anterior. Sin embargo,
este descenso en el número de movimientos no ha tenido
repercusión en los ingresos por turismo internacional, ya que
hasta septiembre de 2003 se estima que fueron de unos 474
miles de millones de $ USA, con un incremento de un 3.2 por
ciento sobre el año anterior (OMT, 2004).

La Unión Europea representa una parte muy importante dentro
de este panorama mundial, ascendiendo las llegadas de turistas
a  290.3 millones, cifra que supone el 41.3 por ciento del total
mundial. No obstante, es preciso tener en cuenta que  la Unión
Europea ha ido perdiendo posiciones desde 1990, año en que
alcanzaba el 44.5 por ciento del total mundial.

1 El presente artículo es un resumen del documento “La política turística de la Unión

Europea, elaborado por Luís Valdés Peláez y publicado en Quaderns de Política

Económica. Revista Electrónica. 2ª época. Vol. 7, May-Ago 2004, Valencia.29
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Por países, dos estados miembros de la Unión, Francia y España,
figuran a la cabeza del ranking de destinos del turismo mundial.

En cuanto a los ingresos por turismo internacional, la Unión
Europea con 188.4 miles de millones de $USA en 2002
representó el 39.8 por ciento del total mundial. Además el
balance de 1999 a 2002 ha sido positivo ya que mientras los
ingresos caían a nivel mundial, en la Unión Europea
aumentaban en 7.3 miles de millones de $ USA. Comparando
los datos de ingresos con los de las llegadas de turismo
internacional, se observa que la participación en los primeros
es menor. Esto puede explicarse, en parte, porque el turismo
dentro de la Unión Europea está compuesto principalmente por
viajeros intraeuropeos y por tanto realizan un gasto menor que
los que se dirigen a otras zonas más alejadas.

Por otro lado, para reforzar la idea de la importancia del Turismo en
la Unión Europea, se puede mencionar que de los 29 millones de
camas en que se estimaba la capacidad mundial de los
establecimientos hoteleros y similares en 1998, según Eurostat, casi
12 millones, aproximadamente el 41 por ciento correspondían a
Europa, tres cuartos de los cuales corresponden a la Unión Europea.

Además el sector de hoteles y restaurantes (HORECA) en la Unión
Europea era mucho más dinámico que el resto ya que el índice
de creación de empleo alcanzaba el 5.5 por ciento en el período
1999-2001, frente al 3.5 por ciento del conjunto de la economía;
el 6 por ciento del empleo en servicios se debe al sector hoteles
y restaurantes, en el que tiene una importante presencia el
empleo femenino, que representa el 53.4 por ciento.

Se estima que el turismo emplea directamente a 8 millones de
personas en la Unión Europea, representando aproximadamen-
te el 6 por ciento del empleo total y el 5.5 por ciento del PIB, así
como el 30 por ciento del comercio exterior de servicios. El
sector turístico está ampliamente representado en todos los
países comunitarios y cuenta con alrededor de 2 millones de
empresas, la mayoría PYMEs.

Igualmente es preciso tener en cuenta que, mientras España y
Francia obtienen superávits por turismo que constituyen
importantes partidas equilibradoras de saldos de su Balanza
de Pagos, otros como Alemania, y a más distancia Holanda,
presentan un déficit por turismo importante al ser países
eminentemente emisores.

Por último, conviene hacer alguna referencia respecto a los 10
países que se incorporaron a la Unión Europea el 1 de mayo de

2004. Hungría con 15.9 millones de llegadas de turistas
internacionales en 2002 y Polonia con 14 millones ocupan un
lugar destacado, mientras que Letonia, Eslovaquia y Lituania,
con cifras más reducidas de llegadas han experimentado un
notable crecimiento en relación al 2001. Hungría y la República
Checa obtuvieron respectivamente 3.3 y 2.9 miles de millones
de $ USA en 2002 en concepto de ingresos por turismo
internacional, este último país con un volumen de llegabas
bastante inferior (Cuadro 1).

Antecedentes

La Comunidad Europea empieza a preocuparse por el turismo
desde una posición global con un intento de establecer una
política comunitaria a partir de comienzos de los años ochenta,
influida por dos motivos:

1. la larga crisis industrial que se estaba viviendo, con un gran
deterioro de todas las magnitudes macroeconómicas, y las
posibilidades que ofrecía el turismo como elemento
dinamizador de la economía en el conjunto de países y
regiones que forman la UE; y

2. la incorporación de Grecia y las discusiones para la
Adhesión de España y Portugal, países en los que el turismo
representaba una parte importante de su economía.

Cuadro 1
Llegadas de turistas e ingresos por turismo internacional

en los nuevos países miembros de la Unión Europea

                                         Llegadas de turistas     Ingresos por  turismo
                                              internacionales         internacional (miles
                                                  (millones)                 de millones $ USA)

2002 Variación (%) 2002 Variación (%)*
2002/2001 2002/2001

Hungría 15.9 3.5 3.3 -18.4
Polonia 14.0 -6.8 - -
República Checa 4.7 -7.2 2.9 -18.5
Chipre 2.4 -10.3 1.9 -11.0
Eslovaquia 1.4 14.8 0.7 5.9
Estonia 1.4 3.0 0.6 2.8
Lituania 1.4 12.4 0.6 22.0
Eslovenia 1.3 6.8 1.1 6.4
Malta 1.1 -3.9 0.6 -5.6
Letonia 0.8 43.5 0.2 31.4

*Monedas Locales

No se disponen de datos de ingresos de Polonia en 2002.

Fuente: Organización Mundial del Turismo.
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Los acontecimientos que marcan  el camino hacia la adopción
de una política común en turismo son:

1982: La Comisión de  las Comunidades Europeas presenta al
Consejo una Comunicación llamada “Para una Política Comunitaria
de Turismo. Primeras Orientaciones” que va acompañada de otro
documento “La Comunidad Europea y el Turismo”. Estos
planteamientos se pueden considerar como la primera formulación
coherente y global sobre la materia en la Comunidad, y plantea la
conveniencia de poner en marcha una política común.

1983: En esta misma línea el parlamento Europeo adoptó una
“Resolución sobre la política comunitaria del turismo”.

1984: El Consejo hace suya la iniciativa de la Comisión mediante
la “Resolución del Consejo del 10 de Abril de 1984, concerniente
a una Política Comunitaria de Turismo (84/C115/01)” y “Para
una política comunitaria de turismo, primeras orientaciones (84/
C115/02)”. Estos dos documentos realizan un repaso de la
importancia del turismo para la Comunidad y proceden a
sistematizar las medidas que se han ido tomando en las distintas
políticas de la CEE y que afectan al turismo, así como las
orientaciones necesarias que se han de seguir en el futuro.

1990: Se elabora el documento “Medidas comunitarias para el
fomento del Turismo Rural,” muy útil para la búsqueda de una
definición de Turismo Rural y la delimitación de ese concepto y el
Dictamen del Comité Económico y Social sobre “Turismo y
desarrollo regional”, con el que comienza una reflexión sobre los
efectos existentes entre desarrollo turístico y medio ambiente. Para
ayudar en la difusión de la importancia del turismo se declaró 1990
como Año Europeo del Turismo y se realizaron numerosas
actividades de promoción de la actividad, así como se tomaron
medidas en campos como: Turismo social, Turismo juvenil, Turismo
cultural, Turismo Rural y Turismo y Medio Ambiente.

Cabe destacar la actuación del Parlamento Europeo que desde
la citada Resolución de 1983 se fue dedicando cada vez más
del turismo, adoptando resoluciones, realizando informes sobre
distintos aspectos y provocando discusiones sobre los mismos.

El 29 de noviembre de 1990 se solicitó a la Comisión que
presentara un programa de medidas comunitarias a favor del
turismo, que sirviera de base a la aprobación posterior de una
decisión del Consejo sobre un Plan de Actuación

1991: La Comisión propuso en mayo de 1991 la aplicación de
un programa coherente para complementar las medidas

adoptadas en virtud de las políticas comunes o de
programas específicos, basado en la idea de que el papel
de la Comunidad, en un marco global a favor del turismo, no
debe corresponder a una intervención de gran alcance sino
más bien actuar en la actividad turística en su conjunto,
mejorando globalmente la calidad y competitividad de la oferta
turística comunitaria así como el conocimiento de la demanda
y la satisfacción de la misma. En particular, consistía en lo
siguiente:

• Hacer valer la importancia del turismo favoreciendo la
información y los intercambios recíprocos entre sus
diferentes componentes.

• Coordinar la acción en esta materia, en la Comisión y con
los Estados miembros.

• Estimular y en ciertas áreas concretas apoyar proyectos
demostrativos e innovadores.

1992: Finalmente, en julio de 1992 se aprobó un “Plan de medidas
comunitarias a favor del turismo”, con una dotación
presupuestaria de 18 millones de Ecus para 3 años, 1993-95.
Las acciones comunitarias incluían:

1) Mejora del conocimiento del ámbito del turismo y
consolidación de la coherencia de las acciones.

2) Escalonamiento de las vacaciones.
3) Acciones transnacionales.
4) Los turistas como consumidores.
5) Turismo cultural.
6) Turismo y Medio Ambiente.
7) Turismo Rural.
8) Turismo Social.
9) Turismo Juvenil.
10) Formación.
11) Promoción en terceros países.

El resultado del plan fue bastante discutible. El informe final
que la Comisión aceptó y presentó a las instituciones
correspondientes, el 30 de abril de 1996, ponía de manifiesto
que los resultados del Plan no habían sido demasiado
satisfactorios.

1995: En abril de 1995 se presentó un documento fundamental:
“El papel de la Unión en materia de turismo. Libro Verde de la
Comisión”.  El objetivo del documento era abrir una consulta,
sobre el papel que debería jugar la Unión en materia de turismo32 33
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a todos los participantes en la Conferencia Intergubernamental
de 1996, tanto públicos como privados, en los niveles regional,
nacional, europeo e internacional que estuvieran interesados.
La consulta se justificaba por el carácter pluridisciplinario y
transversal del turismo y por la complementariedad con los
diferentes sectores de la actividad, lo que explica que muchas
medidas tengan incidencia sobre el turismo.

El Libro Verde dio lugar a una fuerte discusión sobre el papel
del turismo en la Unión Europea, en las distintas instituciones
y en particular en el Parlamento Europeo, muy sensibilizado
hacia esta actividad.

Sin embargo, por el momento no habría política común del
turismo y se seguirían tomando medidas en el seno de distintas
políticas comunes que afectan al turismo de manera indirecta,
aunque también podía adoptarse alguna medida específica-
mente turística. De esta forma, la Conferencia Inter-
gubernamental (CIG) iniciada en Turín en 1996 y que culminó
con el tratado de Ámsterdam en junio 1997, no incluyó el turismo
como política común.

1996: La Comisión presentó el 30 de abril de 1996 una Propuesta
de Decisión del Consejo sobre un primer programa plurianual
a favor del turismo europeo “PHILOXENIA” (1997-2000), cuya
finalidad era mejorar la calidad y estimular la competitividad
del turismo europeo orientado hacia el crecimiento y el empleo,
cuyos objetivos fueron:

A. Mejorar el conocimiento en el ámbito del turismo.

B. Mejorar el entorno legal y financiero del turismo.

C. Aumentar la calidad del turismo europeo.

D. Incrementar el número de turistas procedentes de terceros
países.

Una vez que se debatió ampliamente esta iniciativa, la Comisión
recogió algunas enmiendas aprobadas por el Parlamento
Europeo y el resultado fue la Propuesta modificada de Decisión
del Consejo sobre un primer programa plurianual a favor del
turismo europeo “PHILOXENIA” (1997-2000), y la idea de
destinar 25 millones de Ecus para su realización.

1997: Pese a haber eliminado todo tipo de acción comunitaria
dirigida a la promoción turística de Europa como destino global,
así como las actividades en materia de calidad turística y

desarrollo turístico sustentable, el programa no logró el voto
unánime del Consejo de Turismo de noviembre de 1997.

Para paliar el fracaso de PHILOXENIA se concedió gran
importancia a la Conferencia sobre Empleo y Turismo celebrada
en Luxemburgo, a finales de 1997, donde se creó el Grupo de
Alto Nivel Turismo y Empleo (GAN).

1999: Siguiendo las conclusiones y recomendaciones del GAN,
en 1999 se elaboró la “Comunicación al Consejo, al Parlamento
Europeo, al Comité Económico y Social y al Comité de las
Regiones”, donde enfatiza la convergencia de opiniones sobre
la necesidad de aumentar la competitividad del turismo europeo
en provecho del crecimiento y el empleo, considerando las
sinergias para aprovechar mejor las posibilidades comuni-
tarias.

2000: En marzo de 2000 se publica el Dictamen del Comité
Económico y Social sobre la citada comunicación. Este
documento contiene una opinión sobre los fallidos intentos a
poner en marcha una política común de turismo en la Unión
Europea, así como unas líneas de reflexión para lo que llama
una “Nueva Estrategia Europea para el Turismo”.

En fechas más recientes la Comisión elaboró una comunicación
sobre un “marco de cooperación para el futuro del turismo
europeo”, en el que realiza un repaso sobre la importancia del
turismo en la Unión Europea en base a las últimas estadísticas
y tendencias.

Además, la Comisión presentó un Informe relativo al “curso
dado al Consejo europeo del 21 de septiembre: situación del
sector turístico europeo”, en el que hace un análisis de la
situación del turismo en especial sobre la repercusión de los
sucesos del 11 de septiembre sobre los distintos agentes del
sector, mencionando que el reto consistirá en desarrollar una
estrategia para el sector turístico europeo que afronte los
desafíos económicos a medio y largo plazo.

2002: El Consejo de la Unión Europea aprueba el 22 de mayo de
2002 una Resolución sobre “el futuro del turismo europeo”. Es
un documento breve en el que en forma clara y dirigiéndose a
cada una de las instituciones comunitarias, enumera los temas
sobre los que es preciso trabajar en el campo del turismo
durante los próximos años.

Cabe mencionar dentro del marco de las actuaciones de la
Unión Europea, la Comunicación de la Comisión sobre34 35
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“orientaciones básicas para la sostenibilidad del turismo
europeo”. En esta se hace un análisis pormenorizado de los
elementos que deben ser tenidos en cuenta para un desarrollo
sostenible del turismo europeo, así como de las actuaciones
que se han tomado en esta materia.

Políticas de la Unión Europea con incidencia en el Turismo

Existen numerosas medidas tomadas en el marco de otras
políticas comunes que afectan al turismo. A continuación se
exponen algunos de los mecanismos de financiación existentes
en la Unión Europea que pueden acoger proyectos en materia
de turismo.

Fondos Estructurales

Suponen un apoyo a la eliminación de los desequilibrios
estructurales y regionales en la Unión Europea. Están
constituidos por el:

Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER): que
concede ayuda financiera a las regiones desfavorecidas.
Es una de las principales fuentes de financiación para el
desarrollo del sector turístico en el marco de los programas
comunitarios (mejora de hoteles, desarrollo de infraes-
tructura, restauración del patrimonio cultural, desarrollo a
PYMEs del sector, etc.).

Fondo Europeo de Orientación y de Garantía Agrícola
(FEOGA): en su sección Garantía, presta asistencia
financiera a los mercados y en su sección Orientación
concede apoyo al ajuste de las estructuras agrarias, al
desarrollo rural y a la diversificación económica
(acondicionamiento de canales para la práctica de deportes
acuáticos, turismo rural, etc.).

Fondo Social Europeo (FSE): Es un instrumento financiero
para la promoción del empleo y el desarrollo de los recursos
humanos (financia proyectos de reconversión y
recalificación de los trabajadores del sector).

Instrumento Financiero de orientación de la Pesca (IFOP):
Financia medidas estructurales aplicadas al sector pesquero
en los ámbitos de las capturas, la comercialización, la
transformación y la acuicultura, la creación de zonas
marinas costeras protegidas y el desarrollo de las
instalaciones portuarias.

Iniciativas Comunitarias

Una Iniciativa comunitaria es un programa de apoyo de acción
que completa las medidas de los Fondos Estructurales en
ciertas áreas, y que tiene como finalidad definir soluciones
comunes a problemas que existen en todo el territorio europeo.

Cuatro iniciativas han sido propuestas para el período 2000-
2006:

A. Leader+: Es la iniciativa destinada a la integración de las
acciones para el desarrollo de la economía rural, que presta
asistencia para restablecer la vitalidad de zonas rurales y
estimular la creación y el mantenimiento de actividades
rurales. Los proyectos que se apoyan incluyen actividades
destinadas al desarrollo del turismo rural.

B. Equal: Es una Iniciativa para el desarrollo de los recursos
humanos y se destina al fomento de nuevos métodos para
combatir la discriminación y la desigualdad en el mercado
laboral. Se benefician proyectos del ámbito del turismo cuyo
objetivo sea la formación y el empleo.

C. Interreg: Esta Iniciativa es relativa a la cooperación
transeuropea para fomentar un desarrollo armonioso y
equilibrado, financia actividades en el ámbito de las
fronteras y las zonas fronterizas entre los Estados miembros
(alentar la iniciativa empresarial y el desarrollo de pequeñas
empresas incluidas las del sector turismo).

D. Urban: Es la Iniciativa relativa a la regeneración económica y
social de las zonas urbanas, puede financiar actuaciones en
turismo ya que concede apoyo para encontrar soluciones a
los graves problemas sociales generados por la situación de
crisis en muchas zonas urbanas degradadas (rehabilitación
de espacios públicos, dotación de servicios culturales, etc.).

Programas Comunitarios

Entre los programas comunitarios existentes que más relación
tienen con el turismo podemos citar:

I. Cultura 2000: Primer programa marco en apoyo de la cultura,
cuyo objetivo es contribuir al fomento de un espacio cultural
común de los pueblos europeos y favorecer la cooperación
entre los creadores, los operadores culturales y las
instituciones culturales de los Estados miembros.
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II. Juventud: Programa destinado a la cooperación en el
ámbito de la política de la juventud basada en la educación
no reglada, la formación y los intercambios de jóvenes en
el ámbito comunitario y en relación con terceros países.

III. América Latina: Programa para la cooperación entre la
Unión Europea y América Latina, que incluye numerosos
subprogramas para agentes locales para la organización
de encuentros y para la promoción de intercambio de
profesores y estudiantes.

IV. Leonardo Da Vinci, Tempus y Sócrates: Programas
relacionados con la educación y la formación.

V. Media Plus (2001-2005): es un programa cuyo objetivo es
incrementar la competitividad de la industria audiovisual
europea. Su pertinencia a efectos del sector turístico radica
en la contribución de las obras de ficción, documentales y
obras de animación a la promoción de los destinos
turísticos.

VI. E-TEN y E-CONTENT: Programas relacionados con las nuevas
tecnologías, que también tienen incidencia en el turismo. El
primero tiene como objetivo proporcionar financiación para la
disponibilidad de servicios electrónicos en toda la Unión
Europea, y el segundo es un programa plurianual, orientado
hacia el mercado, creado para sostener la producción, la
utilización y la distribución del contenido digital europeo y
promover la diversidad lingüística y cultural de las redes
globales.

VII.Otros Programas: ETEP: Programa de formación de
ejecutivos en Japón y Corea,  Energía Inteligente –Europa
(2003-2006).

Otras Instituciones o actuaciones que se pueden utilizar por
el turismo

Además de las líneas de financiación mencionadas
anteriormente, existen otras actuaciones que también pueden
ser susceptibles de utilización por el turismo. Por ejemplo:

• Banco Europeo de Inversiones (BEI): creado para financiar
inversiones que fomenten el desarrollo regional equilibrado
de la Comunidad y la integración europea. Ha financiado el
desarrollo de instalaciones hoteleras de pequeña y mediana
capacidad.

• Fondo Europeo de Desarrollo (FED): financia los acuerdos
de cooperación al desarrollo concertados entre la Unión
Europea y los países de África, del Caribe y del Pacífico, en
el marco del Convenio de Lomé IV. Muchos de los proyectos
financiados en los países de esas regiones están
relacionados con el turismo.

• Fondo Europeo de Inversiones (FEI): creado para atender a
la necesidad de facilitar el acceso a la financiación en dos
áreas importantes de la economía europea: las redes
transeuropeas y las PYMEs. Pude financiar empresas
turísticas de rápido crecimiento, concediendo carácter
prioritario a las PYMEs de hasta 100 empleados.

• Life III (2003-2006): pueden acogerse a las ayudas
concedidas por el instrumento financiero de cofinanciación
de acciones en materia de medio ambiente los proyectos
innovadores, concebidos con el fin de identificar las buenas
prácticas relativas, a la utilización de logotipo y etiquetado
ecológico en el ámbito del sector turismo, del turismo rural
y costero, el turismo en zonas protegidas, entre otras.

• Red Europea de Centros de Empresa e Innovación (EBN):
cuyo objetivo es prestar asistencia para el desarrollo de
actividades innovadoras a través de un análisis metódico
rigurosamente profesional, y de la preparación de iniciativas
empresariales.

• Ciudad europea de la cultura: es una iniciativa que se
desarrolla cada año con el fin de promover la riqueza y
diversidad cultural de las ciudades europeas, a la vez que
se pone de relieve su patrimonio común y la vitalidad de su
producción artística. La designación de la ciudad europea
de la cultura tiene una repercusión positiva directa sobre
las empresas turísticas locales.

• El mes cultural europeo: es otra iniciativa, dirigida
principalmente a las ciudades de Europa Central y Oriental,
que comparte los mismos objetivos que la ciudad europea
de la cultura.

• Red de cooperación empresarial BC-Net: es un banco de
datos para la búsqueda de socios que puede ser utilizado
por aquellas PYMEs del sector turístico que, por ejemplo,
ofrezcan un producto en un segmento específico del
mercado, y que estén interesadas en establecer canales
de comercialización y ventas. Entre sus usuarios están,
hoteles, campings, restaurantes, etc.38 39
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• Banco Europeo para la Reconstrucción y Desarrollo (BERD):
utiliza, desde 1991, instrumentos de inversión para contribuir
al desarrollo de la economía de mercado y las democracias
en países de Europa Oriental y Asia Central. Promueve la
competencia, la privatización, la actividad empresarial, etc.

• EUREKA: es una red paneuropea para organizaciones
industriales en el campo de la investigación y desarrollo,
que operan en el mercado y proporcionan asistencia a
PYMEs y a las asociaciones de investigación para proyectos
de investigación y desarrollo.

Particularmente, el proyecto marco EUROTOURISM se ocupa de
nuevas tecnologías, de la mejora y la sostenibilidad del turismo, del
tiempo libre y de las industrias culturales.  Un ejemplo es el proyecto
“Mapfinder”, que permitirá un acceso rápido en Internet a
informaciones geográficas sobre cualquier país, y aplicaciones de
nuevas tecnologías a favor de la sostenibilidad del turismo, además
de la mejora de la calidad de vida de los ciudadanos europeos.

Conclusiones:

A pesar de que la actividad turística ha ido creciendo en
importancia en cuanto a generación de riqueza, empleos y
ayudando al desarrollo de numerosas zonas y regiones que
forman la Unión Europea, y no obstante los constantes intentos
por generar una política común para el turismo, lo cierto es
que después de años de amplios debates y reflexiones con
numerosas resoluciones y pronunciamientos, dichos esfuerzos
no han dado resultados.

Además, se han puesto en marcha numerosos planes
específicos que han sido bastante limitados en cuanto a
objetivos y fondos, y que han tenido desiguales resultados.

Actualmente las acciones se centran en debatir sobre aspectos
en los que el turismo tiene una especial incidencia, como el
crecimiento, el empleo o el desarrollo sostenible, y en las
medidas tomadas en el seno  de otras políticas que tienen
incidencia sobre el turismo, destacando la disponibilidad de
instrumentos financieros a los que pueden acceder los
diferentes actores de la actividad turística.
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