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‘Las comodidades’ de la estancia

La prisión estuvo vacía hasta 2002, cuando un grupo de
habitantes de Liepaja dirigidos por una agente de turismo
formáron  Asociación para Salvar a Karosta, cuyas iniciales
en Letonia son KGB, y ofrecieron giras interactivas.

“Los reclusos” pueden pagar 3,70 dólares por una visita de 90
minutos durante el día, que incluye ser encerrado en una celda
y una visita a la enfermería; o comprar un paquete de 9,20
dólares para pasar una “noche extrema”.

Las noches extremas se pasan en cubículos húmedos. Los
visitantes hacen ejercicio para mantener el calor y duermen
sobre tablones con pulgas, como compañía.

Aquéllos que desobedecen las órdenes pueden ser enviados
a celdas, incomunicados. ”Acaba de abandonar el infierno”,
dice una inscripción sobre la puerta, que fuera escrita por un
preso real hace tiempo.

Liepaja, al igual que muchas ciudades de Letonia, está
perdiendo muchos vestigios de su pasado soviético a medida
que se occidentaliza cada vez más. Los tanques soviéticos
otrora estuvieron emplazados con sus ametralladoras
encañonando hacia el Mar Báltico, ante una posible invasión.

Incluso Karosta, que durante cinco décadas fue una zona militar
restringida, ahora tiene una comunidad de artistas que ocupa
los ex cuarteles militares, y una galería de arte cercana exhibe
sus obras.

Entonces ¿por qué pasar por esto cuando uno puede descansar
sobre la arena de las playas de Liepaja o puede gozar de la
exhibición de arte cercana?

“Te permite volver al pasado y ver cómo fue la realidad”, dijo Martins
Jaungailis, un universitario de 20 años, que vive en la capital, Riga.

Fuente: terra.com

Construcción de una ciudad flotante

AZ2 es una embarcación con capacidad de recibir hasta 14 mil
pasajeros y tripulantes en donde los teatros, zonas deportivas,
casinos, tiendas, salas de cine y playas artificiales la harían
competir con cualquier destino turístico del mundo, con la
ventaja de encontrarse en medio de mar, como una  isla, pero
con todas las comodidades de la ciudad.

El navío tendría las medidas de 400 metros de largo por 300 de
ancho, superando al famoso Queen Mary 2, y su construcción
requeriría de una inversión cercana a los 2 mil 500 millones de
euros, recuperables hasta el quinto año de iniciar sus
funciones.

Sus 15 pisos estaría equipados con camarotes, canchas de
tenis, hospital y hasta una comisaría. El precio por la estancia
no sería mayor al que se paga por un crucero normal, por lo
que  no sería exclusivo del turismo ‘premium’ o de lujo.

Esta ciudad flotante alcanzaría una velocidad de 20km. por hora
y resistiría olas de hasta 20 metros de alto.

Todavía no hay quien se atreva a soportar económicamente
este innovador proyecto, sin embargo de llevarse a cabo abriría
el camino para que otros proyectos similares cambiaran la
forma de hacer turismo en el mundo.

Fuente: terra.com

Honduras quiere atraer más turistas
con el encanto de Isla Guanaja

El gobierno de Honduras, con el apoyo de
varias entidades internacionales, ejecuta
proyectos para desarrollar y atraer turismo a
la isla de Guanaja, paraíso turístico del Caribe
de esa nación centroamericana.

Guanaja, que junto con Roatán y Utilia forman
el departamento insular de Islas de la Bahía, integra parte del
corredor mesoamericano y posee uno de los arrecifes coralinos
más importante del mundo.

Ese territorio fue devastado por el paso del huracán Mitch en
1998, que se estaciono frente a sus costas durante casi una
semana con lluvias y vientos propios de un meteoro de la
máxima categoría en la escala Saffir-Simpson.

Al atraer los ojos propios y extraños por sus bellezas naturales,
esta región recibió una primera ayuda para sus habitantes
mediante la cual se recuperaron las viviendas arrasadas por
el fenómeno climático.

Al concluir esa fase, el Ministerio de Turismo comenzó las
gestiones para que entidades como el Banco Interamericano
de Desarrollo y empresarios de ese sector invirtieran en la
construcción de “infraestructura para el descanso”.
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Guanaja es casi tan famosa como Roatán ya que sus cristalinas
aguas y su amplia diversidad marina las ubican como el mejor
centro de buceo de Centroamérica, por lo que no es extraño
que lleguen personalidades de todo el mundo a vacacionar.

Estas tres islas constituyen el principal destino turístico de
playa de Honduras, cuenta desde hace varios años con hoteles
de 5 estrellas de las principales empresas del mundo que
promocionan los mejores platillos de mariscos que se disfrutan
en el Caribe.

Lejos de ahuyentar al turismo nacional por las elevadas tarifas
de hospedaje y servicios, Guanaja se caracteriza por haber
desarrollado complejos hoteleros menos suntuosos y más
económicos para que los nacionales también disfruten de sus
limpias playas.

Fuente: caribbeannews

China se prepara para impulsar el
turismo espacial

China planea utilizar su tecnología espacial
con fines comerciales y llevar turistas chinos
al espacio dentro de 20 años, señaló un
responsable del programa espacial chino en
unas declaraciones publicadas por la prensa
oficial china.

“Se espera que el pueblo chino pueda cumplir
su sueño de viajar al espacio en 20 años”,
declaró a la oficialista “China Daily” el
comandante en jefe del programa espacial,
Yuan Jiajun, en un simposio sobre la industria
del sector en China.

Yuan, presidente de la Academia de Ciencia
Aeroespacial, destacó que aunque el país se
centra ahora en el uso militar y económico

del espacio, en el futuro usará su tecnología aeroespacial para
servicios civiles y “beneficiar a la gente común”.

El experto destacó el éxito del primer vuelo espacial privado
de la historia, el “Space Ship One”, diseñado por Burt Rutan y
lanzado en septiembre de este año, y lo calificó de “un paso
muy importante hacia la comercialización de los vuelos
tripulados”.

China se convirtió en octubre de 2003 en el tercer país capaz
de lanzar un  astronauta al espacio, tras EEUU y Rusia, con el
viaje del cosmonauta Yang Liwei alrededor de la Tierra en la
nave “Shenzhou V”.

El país prepara el viaje al espacio de otros dos astronautas en
2005, con el lanzamiento del “Shenzhou VI”, y en 2007 se planea
un vuelo no tripulado que orbitará alrededor de la Luna.

Fuente:terra.com.mx
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El Gobierno estadounidense les incluye ahora
en otro programa, el US VISIT, que prevé la toma
de fotografías y huellas a todos los visitantes que
no cuenten con visado y que desde mayo pasado
ya se está aplicando en numerosos aeropuertos
y puertos del país.

El subsecretario para la Seguridad de Fronteras
y Transporte de EEUU, Asa Hutchinson, que fue

el encargado de presentar los nuevos procedimientos en el
aeropuerto internacional de Dulles (Virginia), hizo hincapié en
que los cambios no implican más inconvenientes o retrasos
para los pasajeros de esos países.

Al contrario, dijo, ya se ha demostrado que son rápidos,
sencillos y eficaces, y que ayudan a lograr el objetivo de que
todos los visitantes a EE. UU. puedan “sentirse más seguros”,
así como a identificar a posibles terroristas.

Son alrededor de 13 millones de personas las que cada año
entran a EEUU sin visado, pero que ahora deberán hacerse la
foto y someterse al registro de las huellas de sus dedos índices.

A partir del 26 de octubre, esas mismas personas tendrán
también que presentar un pasaporte “mecanizado” para poder
viajar como turistas a EE. UU.

Quienes no tengan todavía ese tipo de pasaporte, que tiene
unos códigos de barras que pueden ser leídos mecánicamente,
en los que se recogen los datos biográficos del titular, deberán
solicitar un visado, aunque sólo sea para viajar por turismo.

El siguiente paso y probablemente el definitivo será la exigencia
de los llamados pasaportes biométricos, que son los que
incluyen datos mucho más precisos y que, en principio, iban a
exigirse en octubre de este año, pero finalmente EE. UU.
accedió a prorrogar su exigencia por un año.

Serán pasaportes mucho más avanzados que recogerán
informaciones tan precisas como, por ejemplo, la distancia
entre los lacrimales de una persona.

Fuentes diplomáticas dijeron que su puesta en marcha exige
nuevas técnicas y, por lo tanto, una importante inversión de
medios para la que muchos países todavía no están preparados.

De hecho, hay peticiones ante el Congreso de EE. UU. para
que se aplace su exigencia más allá de octubre de 2005,
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En Sudáfrica, el turismo desplaza al oro

El turismo se ha convertido en la principal fuente generadora
de divisas en Sudáfrica y ha logrado desplazar a las
exportaciones de oro.

Según el matutino Business Day, el año pasado el sector
turístico aportó divisas por valor de 53,900 millones de rands
(8,693 millones de dólares al cambio actual), frente a los 35,300
millones de rands (5,693 millones de dólares) que generaron
las exportaciones de oro.

Según un estudio del Standard Bank, estos datos marcan la
tendencia hacia la diversificación de la economía sudafricana,
la mayor  de África, y refuerza el papel de sectores como el
manufacturero y el turismo.

En contrasté, la producción de oro, uno de los tradicionales
pilares de la economía sudafricana, está perdiendo terreno.

El turismo representa en Sudáfrica el 7 por ciento del Producto
Interno Bruto (PIB), mientras que el sector minero en total
acapara el 5 por ciento, agrega el matutino.

De acuerdo a directivos del Standard Bank, las previsiones
indican que el turismo aumentará el año próximo en Sudáfrica
un 3 por ciento, frente al 1,2 por ciento que creció en 2003.

El 35 por ciento de los turistas que vienen a Sudáfrica proceden
de los países vecinos, y la mayoría de esas visitas están
motivadas por el deseo de hacer compras en las ciudades de
este país.

Fuente: terrra.com

Turistas también deben ficharse para
entrar en EE.UU.

Son las nuevas disposiciones puestas en marcha por las
autoridades estadounidenses para incrementar las medidas de
seguridad y garantizar el cumplimento de las normas de
inmigración, respetando al mismo tiempo la privacidad de los
pasajeros, según un comunicado del Departamento de
Seguridad Nacional.

Hasta ahora, los nacionales de 27 países que viajaban a EEUU
por razones de turismo y por un plazo no superior a los 90 días
podían entrar en el país simplemente enseñando su pasaporte,
porque estaban en el programa de los países exentos de visado.
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respaldadas incluso por algunos funcionarios estadounidenses
que reconocen que es un objetivo ambicioso y que puede
perjudicar sus intereses turísticos.

Los nuevos documentos ofrecerán muchas más garantías para
la correcta identificación de las personas, aseguraron las
fuentes.

Sin embargo, en esta primera etapa de cambios, sobre todo a
partir del mes que viene, cuando se exijan los pasaportes de
lectura mecánica, habrá problemas en los aeropuertos con los
pasajeros que no se hayan enterado de las nuevas normas.

Los países afectados por los cambios a partir de hoy son
Alemania, Andorra, Australia, Austria, Bélgica, Brunei,
Dinamarca, Eslovenia, España, Finlandia, Francia, Irlanda,
Islandia, Italia, Japón, Liechtenstein, Luxemburgo, Mónaco,
Noruega, Nueva Zelanda, Países Bajos, Portugal, Reino Unido,
San Marino, Singapur, Suecia y Suiza.

Fuente: terra.com

Triplica Euro Disney sus pérdidas

El parque de atracción Euro Disney, en la periferia de París,
triplicó sus pérdidas en el ejercicio 2003/2004, “en un año difícil
para la industria europea del viaje y del turismo”, indicó la
sociedad en un comunicado.

En el ejercicio contable que terminó en septiembre pasado,
Euro Disney registró una pérdida neta de 145.2 millones de euros
(190 millones de dólares), casi tres veces superior a los 56
millones de euros de pérdidas en el anterior período.

“Los resultados anuales de la sociedad reflejan un número
de visitantes y un volumen de negocios estables, en un año
difícil para la industria europea del viaje y del turismo”, dijo
André Lacroix, presidente de Euro Disney, citado en el
comunicado.

Pero a esas dificultades inherentes al sector del turismo se
añadió “un aumento de los costos” de la sociedad, se añade
para explicar las pérdidas.

El número de visitantes en el período 2003/2004 se situó en 12.4
millones de personas, igual que el registrado en el ejercicio
anterior.

Fuente: eluniversal.com.mx

Defienden turismo español
de sol y playa

Pesa a la creciente competencia de otros
destinos mediterráneos como Turquía o
Croacia, aseguran que el turismo de sol y
playa no esta en crisis en España.

“El turismo de sol y playa no está en crisis”,
en España, pese a la creciente competencia

de otros destinos mediterráneos como Turquía o Croacia,
aseguró el secretario de Estado español de Turismo y Comercio,
Pedro Mejía.

En su visita a la prestigiosa feria mundial de turismo World
Travel Market (WTM) de Londres, Mejía subrayó que “sí es
necesario un proceso de reflexión profunda sobre la evolución
de este turismo”.

El responsable gubernamental abogó por “huir del precio como
único factor relevante”, con el fin de dar preferencia a la
“calidad” y a un turismo de sol y playa que incorpore “valores
adicionales que otros mercados no tienen”.

“Seguimos siendo competitivos pero hay que hacer frente a
los retos de este mercado”, que representa “el 80 por ciento
del turismo receptor de España”, dijo Mejía.

No obstante, precisó, la cuota de ese mercado ha sido en los
últimos años “inusualmente alta” en el territorio nacional y lo
más probable es que muestre en el futuro una “ligera tendencia
a una desaceleración”.

Mejía hizo estos comentarios después de que el informe anual
de la WTM advirtiese de una caída de la “popularidad” de
España como destino de sol y playa  para viajeros con bajo
poder adquisitivo, que optan por países más baratos como
Croacia, Marruecos o Turquía.

En una rueda de prensa en el amplio espacio expositor de la
Oficina Española de Turismo (Turespaña), que ocupa unos 1,500
metros cuadrados, el secretario de Estado también examinó la
evolución del sector en 2004, un año “bastante similar a 2003”.

El pasado ejercicio, unos 52 millones de visitantes viajaron a la
Península o a alguno de sus archipiélagos, cifra que no variará
mucho al término de 2004, pese a que la industria turística nacio-
nal creció “un 2 por ciento” en los nueve primeros meses del año.
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número de viajeros de turismo emisor, lo cual convirtió al país
en el principal mercado emisor de turismo de Asia, con un total
de 20.2 millones de viajes al extranjero.

Datos relevantes de la región:

• Las llegadas a Asia nororiental aumentaron de forma
espectacular, a razón del 37 por ciento, en el curso de los
ocho primeros meses de 2004, registrando todos
los destinos una tasa de crecimiento expresada mediante
dos cifras. En China las llegadas se incrementaron un 32
por ciento, en Taiwán un 46 por ciento, en Corea un 28 por
ciento y en Japón un 24 por ciento. Cabe mencionar que
las salidas en China aumentaron un extraordinario 82
por ciento.

• En Asia sudoriental, el total de llegadas aumentó de manera
extraordinaria, a razón del 45 por ciento. Se observaron
tasas de crecimiento superiores al 25 por ciento en todos
los destinos, con excepción de la República Democrática
Popular Laos y Myanmar, con aumentos del 13 y 21 por
ciento, respectivamente.

• En Oceanía las llegadas han subido un 17 por ciento, pues
los dos destinos principales, que son Australia y Nueva
Zelanda, incrementaron sus resultados a razón del 13 y 15
por ciento, respectivamente.

• En Asia meridional las llegadas aumentaron 23 por ciento
en relación con el aumento ya registrado en 2003. Los
resultados de la India siguen siendo excelentes (aumento
del 26%), lo cual no solo se debe al incremento de la
promoción y el desarrollo de productos, sino también al
repunte de los viajes de negocios como consecuencia del
rápido desarrollo económico del país.

Continente Americano

Tras más de tres años de pérdidas constantes, el continente
americano ha vuelto a encontrar el camino del crecimiento
gracias a la recuperación de América del Norte. El total de
llegadas a la región aumentó un 12 por ciento de enero a agosto
de 2004, en relación al mismo período del año precedente,
mientras que en otras subregiones se registraron aumentos
superiores al 8 por ciento. El tráfico intrarregional es sólido,
pero la región también se beneficia del alza del tráfico
procedente de Europa, cuyos principales destinos son América
del Norte y el Caribe.
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Fuente: Organización Mundial del Turismo, OMT.

Según Frangialli, “el turismo se ha recuperado con firmeza en
2004, en particular en Asia y el Pacífico y en todo el continente
americano, y se mantiene la tendencia al alza. Es evidente que
el factor miedo se ha diluido y que se ha recuperado la
confianza en los viajes. Aunque persisten numerosas
amenazas, observamos que su repercusión  en el turismo está
actualmente más atenuada. El rendimiento de la economía
mundial es positivo, pese a la preocupación suscitada por la
inestabilidad en los precios del petróleo. Confiamos en que la
pujanza sostenida de los mercados emergentes como China y
la solidez reforzada de los mercados más establecidos, como
los Estados Unidos, el Japón y Europa occidental, sigan
estimulando los viajes.”

Resultados por Regiones

Asia y el Pacífico

Los destinos de Asia y el Pacífico, en particular los de Asia
nororiental y Asia sudoriental, se han recuperado en forma
sensacional tras las pérdidas registradas en 2003 como
consecuencia del SARS. La firme demanda intrarregional
obedece no solo al rápido crecimiento del mercado emisor
chino, sino también a la solidez reforzada del mercado japonés,
que hasta agosto de 2004 registró un aumento del 31 por ciento
en el número de salidas y, por primera vez desde 2001, arroja
cifras positivas en lo referente a ese período. Merece la pena
recordar que en 2003 China ya superaba al Japón en cuanto al

Incremento de las llegadas turísticas

internacionales entre enero y agosto de 2004:

50 millones en todo el mundo
África,

2mnOriente medio,
4 mn

Amerícas,
9mn

europa,
16 mn

Asia y
Pacífico, 27mn



Datos relevantes de la región:

• En América del Norte las llegadas aumentaron un 12 por
ciento, en relación al año anterior habiendo mejorado en
los tres destinos que integran la subregión, Estados Unidos
(aumento de 15% hasta julio), México (aumento de 11%) y
Canadá (9 por ciento). La recuperación de la economía de
los Estados Unidos y de la confianza de los consumidores
de viajes del país beneficia a México, donde la debilidad
del peso en relación con el dólar estadounidense también
contribuyó a los buenos resultados obtenidos por el destino.
La recuperación de Canadá ha llevado más tiempo y no ha
compensado las pérdidas registradas en 2003 a causa del
SARS, la disminución de los viajes en automóvil
procedentes de Estados Unidos derivados del aumento en
los combustibles y el mayor rigor que se aplica a los
procedimientos de seguridad en la frontera.

La tendencia al alza de las llegadas a América del Norte se
vio secundada por un constante incremento en los ingresos
por turismo, que aumentaron casi un 22 por ciento en los
Estados Unidos, un 13 por ciento en México y un 7 por ciento
en Canadá, aunque en los casos de EE.UU. y Canadá los
aumentos se explican por los bajos niveles registrados en
2003.

• Las llegadas en el Caribe aumentaron a razón de 8 por ciento
durante los ocho primeros meses del año y, con alguna que
otra excepción como Bermudas o Martinica, mantuvieron
los buenos resultados que venían mostrando, pues
persistieron las ventajas competitivas motivadas por la
debilidad del dólar de EE.UU. Los aumentos oscilaron entre
el 7 y 10 por ciento en los principales destinos, tales como:
Bahamas, Cuba, Jamaica, Puerto Rico y República
Dominicana.

• El tráfico sigue creciendo con fuerza en Centroamérica y
Sudamérica, donde se han registrado aumentos del 13 y 15
por ciento, respectivamente, como consecuencia de la
estabilidad política y económica a escala regional, de los
tipos de cambio favorables y de la recuperación económica
de los EE.UU. En Centro América se registró un notable
crecimiento en Guatemala (aumento de 34%), Panamá
(aumento de 20%) y Nicaragua (aumento de 16%). En
Sudamérica, la Argentina, que sigue beneficiándose del
ajuste de precios posterior a la devaluación de 2002,
incrementó sus llegadas en un 11 por ciento en los dos
primeros trimestres de 2004. Los incrementos se dieron

también en otros destinos como en el Uruguay (un 29%),
Chile (un 17%), Paraguay (un 15%) y Ecuador (un 7%).

Europa

Se estima que las llegadas a Europa de turistas internacionales
aumentaron hasta agosto de 2004 a razón de 6 por ciento en
relación con el mismo período del año anterior.

Datos relevantes de la región:

• Se registró un crecimiento superior a la media en Europa
central y oriental (aumento del 16%), donde la tasa de
aumento alcanzó las dos cifras en la mayoría de los
destinos, y en Europa septentrional (aumento del 8%),
donde, con un aumento del 13 por ciento, el Reino Unido
arrojó los resultados más notables.

• El ritmo de crecimiento fue más pausado en los destinos
más maduros de la Europa mediterránea meridional
(aumento del 4%) y Europa occidental (aumento del 2%).

• Confirmando la tendencia que ya se apreciaba en 2003, la
fortaleza del euro representa el factor que más determina
los actuales resultados obtenidos por el turismo europeo.

• Los principales destinos tradicionales, como Italia
(descenso del 0.1% hasta julio), Francia (aumento del 0.1%
hasta septiembre), España (aumento del 2% hasta
septiembre) o Portugal (descenso del 3% hasta agosto) han
visto limitada su ampliación por la fortaleza del euro, en
particular por lo que atañe al sector de “sol y playa”.

• Por otra parte, los destinos que se beneficiaron fueron:
Turquía (aumento del 29% hasta septiembre), Croacia
(aumento de 6%) o Eslovenia (aumento del 6%) y destinos
de África septentrional y el Oriente Medio ubicados en la
región mediterránea, como por ejemplo Egipto (aumento
del 49%), Marruecos (aumento del 17%) o Túnez (aumento
del 19%).

• Cabe señalar la popularidad que van adquiriendo los viajes
procedentes de Europa a destinos del Caribe o el continente
americano (México y Brasil), pues la fortaleza del euro y el
descenso de las tarifas aéreas cada vez facilitan más el
acceso a estos destinos y los convierten en una alternativa
competitiva a los destinos del Mediterráneo.
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Turismo de negocios

Mientras continúa la recuperación de los viajes de placer,
también lo hacen los viajes de negocios, aunque a un paso
más lento. La excepción es el mercado doméstico de los
Estados Unidos, donde, de acuerdo con la encuesta
TravelScope de la Travel Industry Association of America (TIA),
por primera vez en muchos años, el segmento de negocios/
convenciones se incrementó a un ritmo más acelerado (+6%)
que el de los viajes de placer (+3%).

Transporte Aéreo

De acuerdo con la International Air Transport Association (IATA)
el crecimiento del transporte de pasajeros internacionales es
mejor de lo que se esperaba. Las cifras para el período enero-
agosto de 2004 muestran un incremento del 19%, respecto del
mismo período del 2003. Aunque la capacidad de asientos
ofrecidos se incrementó un 14%, el factor de carga se
elevó a 74.5. Las cifras del tráfico internacional y el factor de
carga fueron mayores a las registradas en el mismo período
del año 2000. El tráfico de largo recorrido ha mantenido
su tendencia alcista. Todas las regiones muestran crecimientos
de dos dígitos con respecto al año anterior. El Medio
Oriente nuevamente destacó con un crecimiento del 31%, muy
cerca de duplicar el promedio mundial. La región Asia y el
Pacífico (+27%) también registró resultados especialmente
buenos.

Los datos para África, Europa y Sudamérica se elevaron arriba
de un 11%, después de haber cerrado el 2003 ya con un
crecimiento positivo respecto al año previo.

Entre los factores citados por la IATA como determinantes de
estos resultados están:

• mejora de las tendencias en el tráfico doméstico;

• una clara recuperación a partir de la crisis del SARS;

• los efectos de la recuperación económica.

Los analistas, sin embargo, hacen dos advertencias:

1. las cifras recientes están siendo comparadas con los malos
resultados del 2003; y

2. persiste la amenaza de los altos precios del petróleo.

África y Oriente Medio

La mayoría de los destinos de Oriente Medio, de los que se
dispone de datos mensuales, mantienen los buenos resultados
obtenidos en el 2003 y principios del 2004 a raíz del constante y
firme desarrollo del mercado intrarregional. El crecimiento total
se estima de 30 por ciento.

Datos relevantes de la región:

• El Líbano, recibió hasta julio de 2004 un 42 por ciento más
de turistas del mercado emisor árabe.

• También se beneficiaron destinos como Dubai (aumento de
9%), Bahrein (aumento de 19%) o Jordania (aumento de 18%).

• En Egipto, el número de visitantes aumentó 49 por ciento
hasta agosto.

• Las llegadas a destinos de África septentrional ubicados
en Túnez y Marruecos aumentaron un 19 y un 17 por ciento,
respectivamente.

• En el África subsahariana se registraron buenos resultados
en Madagascar (aumento del 48%), Uganda (aumento del
41%) y Kenya (aumento de 18%).

• Seychelles (descenso del 4.2%) y Mauricio (descenso del
0.2%) siguieron haciendo frente a la competencia que
suponen destinos más económicos del Caribe o Asia
meridional, donde la moneda está vinculada al dólar
estadounidense.

• Sudáfrica notificó resultados bastante modestos por lo que
se refiere a las llegadas internacionales (descenso del 0.1%
hasta julio).

Resultados relevantes de algunos segmentos

La industria de cruceros

La industria de cruceros continúa desempeñándose
extraordinariamente bien. De acuerdo con la Cruise Lines
International Association (CLIA), sus miembros transportaron
un 10% más de pasajeros alrededor del mundo en la primera
mitad de 2004, en relación al mismo período de 2003,
destacando especialmente un incremento del 11% en pasajeros
de Norte América.
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Qué se espera para finalizar el 2004:

Cuando aún faltan dos meses para finalizar el año, ya está claro
que 2004 pasará a la historia como un excelente año para el
turismo, ya que según las previsiones del organismo, el
crecimiento para todo el año rozará el 10 por ciento.

El crecimiento ha sido fuertemente impulsado  por la demanda
acumulada a consecuencia de las restricciones de los últimos
tres años. La recuperación económica esperada desde hacía
tanto tiempo se materializó finalmente, y la situación geopolítica
ya no se percibe como un gran problema. Los consumidores y
las empresas han recuperado la confianza. Lo primero se refleja
claramente en la fuerte demanda notificada por los diversos
países de destino, donde el turismo de ocio sigue obteniendo
mejores resultados que el turismo de negocios, aunque este
último también está repuntando. Así mismo, 2004 ha mostrado
una recuperación gradual del tráfico de larga distancia, lo que
se observa claramente en la mayor demanda del transporte
aéreo  en rutas intercontinentales, el alojamiento preferente y
los viajes a las capitales del mundo. La industria de cruceros
sigue registrando excelentes resultados. La evaluación de los
resultados del turismo llevada a cabo por lo participantes del
Grupo de Expertos en Turismo de la OMT, confirma que las
empresas han recuperado la confianza, en vista de la sólida
tendencia al alza desde principios de 2003.

Unas previsiones basadas en los datos disponibles para los
primeros ocho meses, combinadas con unas estimaciones
relativamente conservadoras para los meses restantes de 2004,
indican un crecimiento próximo al 10 por ciento para todo el
año 2004. La última vez que se registró un porcentaje similar
fue hace 20 años, en 1984, cuando el turismo internacional se
recuperó de la prolongada debilidad de la economía de
principios del decenio de 1980, debida a la segunda crisis del
petróleo.

En cifras absolutas, el incremento oscila entre 65 y 70 millones
más de llegadas. Todas  las regiones participarán en este
aumento, aunque no en el mismo grado. Casi el 50 por ciento
de todas las nuevas llegadas se registrarán en Asia y el
Pacífico, a las que ya correspondieron 27 de los 58 millones de
nuevas llegadas hasta el mes de agosto. Europa, que sin duda
está creciendo a un ritmo más lento, pero partiendo de cifras
más elevadas, registrará el segundo porcentaje más alto
(con 16 millones más de llegadas solamente en los ocho
primeros meses). Las Américas, Oriente Medio y África,
donde las llegadas internacionales se incrementaron en 9
millones, 4 millones y 2 millones respectivamente, hasta el mes
de agosto, registrarán conjuntamente un porcentaje similar al
de Europa.

2005: la consolidación

Para 2005, las expectativas son más moderadas. El primer reto
será consolidar los extraordinarios resultados de este año. Una
de las principales preguntas que se plantean es a cuánto
asciende todavía la demanda acumulada.

Según las previsiones de la OMT:

• el turismo de ocio mantendrá su crecimiento, mientras que
el turismo de negocios seguirá recuperándose;

• Las condiciones económicas son favorables. Se prevé un
crecimiento económico considerable para los mercados
emisores tanto emergentes como ya establecidos;

• La inflación está contenida y los tipos de interés no han
aumentado en exceso;

• Los elevados precios del petróleo son un factor de
preocupación pero hasta ahora no han afectado en gran
medida a la economía en general, o al turismo en particular;
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Evolución de las llegadas turísticas
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Diseño: Spacio
Dallas 57 Col. Napoles

Tels: 5536-1545 / 5536-1546 / 5536-3949
E-mail.:spacio_creativo@hotmail.com

• En estos momentos, se prevé que el incremento del turismo
internacional en todo el mundo será igual o ligeramente
inferior al crecimiento anual del 4 por ciento pronosticado
por la OMT a largo plazo.

Según el Dr. Dawid de Villiers, Secretario General Adjunto de
la OMT, “parece que la industria turística ha vuelto a la
normalidad y confiamos en que esta tendencia se reforzará el
año que viene. Una conclusión interesante del último estudio
realizado por el Grupo de Expertos en Turismo de la OMT es el
cambio evidente que puede observarse, en la medida en que
se atribuye menos importancia a los factores externos y la
gestión de crisis, y se muestra un interés renovado por los
factores internos de los destinos y productos, como el
desarrollo de productos, la formación y la promoción”.

Referencias:

Barómetro del Turismo Mundial de la OMT.
Notas de prensa OMT.
www.world-tourism.org


