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Avanza proyecto turístico Playa Hermosa en Perú

El proyecto Playa Hermosa, con el que se espera convertir una
zona del norte de Perú en un centro turístico internacional, tomó
impulso con la entrada en funciones de la junta de
administración de la entidad encargada de desarrollarlo.

La junta, máximo organismo de dirección y control del proyecto,
se reunió por primera vez en el ayuntamiento de Tumbes, capital
del departamento del mismo nombre, a 1,100 kilómetros al norte
de Lima, para tratar asuntos vinculados con la infraestructura
que se requiere, como aeropuertos, carreteras y reservas
ecológicas.

También se trató sobre el desarrollo de los distritos de Corrales,
Caleta Cruz y Puerto Pizarro, localidades ubicadas en la zona
del litoral peruano donde se levantará Playa Hermosa.

El proyecto contempla la construcción paulatina de hoteles y
el dotar a la zona de vías de acceso y los servicios turísticos
necesarios.

La iniciativa sobre Playa Hermosa se puso en marcha el año
pasado y se proyecta la habilitación de su primera etapa en
los próximos tres años.

Fuente: Caribbean News

Perú en pro de convertirse en destino turístico de
los ciudadanos chinos

Perú está trabajando para convertirse en el segundo país
latinoamericano en obtener el Estatus de Destino Autorizado
(EDA) para los ciudadanos chinos, después de Cuba, señaló
Ramiro Salas Bravo, viceministro de Turismo de Perú, quien
participó en la pasada Asamblea General de la Organización
Mundial de Turismo (OMT), que se celebró en Beijing, donde
aprovechó para hacer oficial la petición para que Perú alcance
dicho Estatus.

Por su parte, el presidente peruano Alejandro Toledo, discutió
el tema con su colega chino Hu Jintao, en el marco de la reunión
del Foro de Cooperación Económica de Asia y el Pacífico
(APEC), mostrando su interés en sacar adelante el proyecto.

Entre las acciones que buscan facilitar el acceso de China a
Perú, se están buscando nuevas conexiones aéreas, se
facilitará la expedición de visas a través de la embajada del
país en Beijing, además de que a principios del año próximo

una misión de empresarios y agentes de viajes peruanos
visitará China.

El sector turístico peruano, es el tercer sector en importancia
para la economía del país, amen de ser una herramienta eficaz
para fomentar el desarrollo del mismo, la lucha contra la
pobreza y la generación de empleos. Cabe destacar que el 5%
de la población del país andino es de origen chino, lo que
seguramente despertará el interés de los turistas.

Fuente: Caribbean News

Aurtoridades planean limitar número
de visitas a Machu Picchu

El Instituto Nacional de Cultura de Perú (INC)
planteó limitar a 500 personas por día la visita
a la ciudadela inca de Machu Picchu y
solicitar el ingreso de los visitantes con
zapatillas o calzados de goma.

La severa advertencia hecha por Francesco
Bandarín, director del Centro de Patrimonio Mundial de la
UNESCO, en el sentido de que debido al incremento del flujo
de visitantes en los últimos cinco años, se han desgastado las
piedras que laboriosamente labraron lo incas para construir
las escalinatas, así como los andenes por donde se desplazan
los visitantes.

Machu Picchu, uno de los primeros destinos turísticos de
Sudamérica, fue construida por los incas para cumplir
funciones agrícolas y religiosas, se ubica en el departamento
de Cusco a más de mil kilómetros al sur de Lima.

Fuente:www.lasegunda.com

 Turismo dominicano crece 16% en nueve meses

El turismo creció en República Dominicana por encima del 16%
en los primeros nueve meses del año, aseguró el secretario
del sector, Rafael Suberví, quien precisó que viajaron en ese
lapso unos 300,000 turistas más que en el mismo período de
2002 y que esta apunta a ser la mejor temporada en la historia
del país.

Indicó que, pese a la escasez de recursos para la promoción y
las condiciones negativas internacionales, se registró un
aumento del 69% de los visitantes de Puerto Rico, un segmento
olvidado en los últimos 30 años, y alzas sensibles de franceses,
italianos y españoles.
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El funcionario anunció la existencia de planes para la
recuperación de las áreas de arena de siete playas, como
garantía de crecimiento de la rama que da trabajo directo a
más de 200,000 dominicanos.

Recientemente la Asociación Nacional de Hoteles y
Restaurantes de la República Dominicana había estimado el
crecimiento en el número de visitantes para los primeros nueve
meses del año en un 21.69% en relación con el 2002.

De acuerdo con este reporte, de enero a septiembre llegaron
al país 2 millones 116, 450 visitantes, frente a 1 millón 739,143
del año anterior y la ocupación hotelera llegó a 74.1%, en
comparación con el 63.9 % registrado en el período precedente.

Los datos revelan que Punta Cana y Bávaro (85.1%) y La Romana
y Bayahibe (80.7%) en el este del país, continúan siendo los
polos turísticos más visitados por los extranjeros.

El mayor flujo turístico del país procede de Norteamérica
(EE.UU. y Canadá), seguido de los Europeos.

El sector turismo representa casi el 20% de Producto Interior
Bruto de República Dominicana.

Fuente: Caribbean News

 El Turismo se ubica como primer generador de
divisas en Nicaragua

El turismo en Nicaragua se ubica por segundo año a la cabeza
de los rubros generadores de divisas. Hasta agosto pasado, el
Instituto Nicaragüense de Turismo (INTUR) contabiliza un
crecimiento del 9.8% en el ingreso de visitantes al país, en
comparación con igual período de 2002.

Desiderio Campos, director de operaciones y de evaluación
de inversiones del INTUR, expresó a la prensa local que
Nicaragua tiene una infraestructura bastante escasa.

Indicó que en los últimos años la inversión turística se ha
enfocado más en la zona del Pacífico Sur, sobre todo en los
departamentos (provincias) de Rivas y Granada, a 111 y 45
kilómetros de la capital, respectivamente.

No obstante opina que de alguna manera existe inversión en
casi todo el país, excepto en la parte de la región autónoma
del Atlántico Norte.

En Nicaragua se contabilizan más de 1,800 inversiones en
infraestructura, entre hoteles, hospedajes y restaurantes. Uno
de los grandes proyectos que se impulsan es la Marina Puesta
del Sol.

Campos consideró que una de las cuestiones que perjudica en
gran medida la actividad turística de las regiones es la escasa
red vial de la nación.

Entre las fuentes de ingreso del sector se reconocen como
importantes los cruceros que arriban a San Juan del Sur, puerto
ubicado en Rivas.

Según estadísticas del INTUR, en el 2002 el turismo generó 116,4
millones de dólares que representaron el 19.5% del total de las
exportaciones del país, las que ascendieron a 596 millones de
dólares.

Fuente: Caribbean News

 Mejora la industria turística
en El Salvador

El Salvador registró una notable recuperación
en la industria del turismo en el primer
semestre del año, frente al mismo período del
2002, al aumentar el 27.5% las visitas, informó
la Corporación Salvadoreña de Turismo
(CORSATUR).

La visita de 464,208 turistas entre enero y junio, representó para
este país centroamericano al menos 201.93 millones de dólares,
gracias a que el gasto promedio diario de los turistas fue de
aproximadamente 87 dólares en estadías de cinco días, según
la fuente.

En el mismo período del 2002 ingresaron 439,919 turistas,
mientras que en el 2001 arribaron 372,419.

Según CORSATUR, entre enero y junio pasados el mayor
número de turistas llegó de la vecina Guatemala (40%), de los
Estados Unidos (18%) y de Honduras (14%).

El organismo informó que tras el aumento en el número de
turistas se han abierto en el año al menos 10 hoteles, dos
parques acuáticos, más de 10 restaurantes y un museo.

Fuente: Caribbean News

EL SALVADOR
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 Museo Guggenheim construirá otra sede en Taiwán

El museo Guggenheim, conocido por su amplia colección de
arte moderno y su especial arquitectura, anunció que piensa
construir una nueva sede en la ciudad de Taichung, en el centro
de Taiwán.

El costo del nuevo museo será de 6.400 millones de dólares
taiwaneses (18.8 millones de dólares estadounidenses). El
gobierno municipal  otorgará 1.500 millones de dólares
taiwaneses y el resto correrá a cargo de las autoridades
centrales.

Otras sedes del museo, como la de Bilbao, en España, han traido
prosperidad y turistas a la ciudad, por lo que se espera que la
sede de Taichung genere resultados similares.

Fuente:www.lasegunda.com

 Nace una nueva aerolínea suiza que venderá sus
boletos al precio único de 99 euros

Se ha presentado en Suiza una nueva aerolínea, Helvetic
Airways, que unirá a Zúrich con una veintena de destinos
europeos, entre ellos varios españoles, y que venderá todos
sus boletos al precio único de 99 euros el trayecto.

Alicante, Valencia y Viena serán los primeros destinos que se
cubrirán a partir del 28 de noviembre, seguidos por Bruselas,
Palma de Mallorca y Málaga en el mes de enero. La idea es
conectar algunas ciudades a las que aún no se puede ir
directamente desde Suiza o que se hace sólo a precios
elevados.

La originalidad de la aerolínea, es que venderá todos sus
boletos al precio único de 99 euros el trayecto, sea cual sea el
destino y la fecha de reserva, contrariamente con lo que ocurre
con las compañías de bajo precio tradicionales, por lo que Peter
Blum, presidente del consejo de administración de la aerolínea
aseveró “somos una compañía ventajosa, pero no barata”.

Los costos se reducirán al mínimo, debido a que las
reservaciones se harán por Internet, los servicios de
restaurante a bordo serán mediante pago, se utilizará un único
tipo de aparato (Fokker 100, de 100 plazas) y los salarios serán
moderados.

Fuente: www.elmundoviajes.com

Turcos y Caicos planea construir una
nueva terminal de cruceros

Turcos y Caicos planea la construcción de una
nueva terminal de cruceros, la cual se
ubicaría en Grand Turk y cuya inversión
alcanzaría los $35 millones de dólares.

Las instalaciones se abrirán en el invierno del 2005.

Más de 150,000 pasajeros de crucero llegan al destino cada
año, y los funcionarios del sector turístico prevén  que la cifra
crecerá “dramáticamente” cuando se abra la nueva terminal.

  Fuente: TW Crossroads

 Datos de la industria
turística de Hawai

Hawai  consiguió un respiro en el mes de julio,
registrando el mayor flujo de visitantes
domésticos y llegadas de visitantes del mes,
según el Departamento Estatal de Negocios,
Desarrollo Económico y Turismo. Los vuelos
directos a Maui, Kauai y Big Island contribu-
yeron al incremento de los números.

Las llegadas aéreas del continente Americano aumentaron 5%,
hasta alcanzar los 462,776 visitantes, superando las 440,737
llegadas durante el mismo periodo en el año pasado. Los
visitantes a Hawai en julio, permanecieron 7.1% más tiempo,
promediando 11.1 días.

En agosto, la llegada de visitantes domésticos continuó
aumentando, esta vez en un 5.1% en relación con el mismo
periodo en 2002, ayudado por los asistentes a reuniones,
congresos y convenciones, quienes sólo en un evento
contribuyeron con 4000 visitantes.

  Fuente: Travel Weekly Hawai’s E-letter

 Se inaugura el primer hotel de
“no fumar” en Hawai

La apertura del primer complejo hotelero completamente libre
de humo en Hawai el 20 de noviembre es una tendencia,
aseguran los hoteleros.

Bitsy Kelley, director de desarrollo de la marca OHANA, dijo:
“Durante los últimos años, hemos notado una demanda
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decreciente por habitaciones de fumadores y una sensibilidad
creciente a cualquier olor o exposición a humo del cigarro”.

 El hotel en referencia es el Reef Lanai Hotel, cuenta con 110
habitaciones y se ubica en Waikiki.

Sin embargo existe un consuelo para los fumadores, ya que
muchos otros establecimientos de OHANA, en Hawai, todavía
ofrecen cuartos donde se permite fumar.

Fuente:www.travelmole.com

El 53 por ciento de los compradores
“on line” españoles adquieren boletos

de avión o reservas hoteleras

El sector turístico ha sido uno  de los más beneficiados por el auge
de las ventas por Internet, ya que de los casi 2.5 millones de
compradores “on line” existentes en España, un 53 por ciento
compra boletos de avión y reservas de hotel, frente al 36 por cien-
to que afirma comprar equipamiento electrónico o el 33 por ciento
que señala comprar videos y dvd’s, según un estudio realizado por
la agencia de publicidad y medios“on line”, Netthink.

De hecho, el director de desarrollo de Netthink y responsable
del estudio, Jesús Aldana, señaló en rueda de prensa que los
últimos datos del sector apuntan a que el turismo será la
industria que vertebrará las ventas de Internet. Así recordó que
las ventas de viajes “on line” en Europa crecieron un 53 por
ciento en 2002 y se espera que este año se incrementen en un
32 por ciento, alcanzando la cifra de 9,700 millones de euros,
un 4.4 por ciento del total del mercado.

Por otro lado, el estudio indica que el 90 por ciento de los inter-
nautas españoles realizaron este año algún viaje durante sus
vacaciones, frente al 72 por ciento de la media de la población,
según se desprende de un estudio realizado, que concluye que
este grupo “tiene un perfil más viajero que la media”.

Aldana explicó que las empresas del sector turístico están muy
presentes en la Red porque han sabido adaptarse al nuevo perfil
del consumidor español.

Así, mientras éste en 1990 estaba poco acostumbrado a viajar
y, cuando lo hacia, generalmente era en grupo y de forma
previsible; guiado por un ansia de sol y con sentimiento de
superioridad  frente a los que no la hacían, y considerando esa
actividad como una escapada, hoy por hoy el consumidor está
bastante maduro, sus destinos son múltiples, es espontáneo y
cuando viaja, busca sol y algo más. Además, considera los
viajes como una ampliación de su vida.

Según Aldana, Internet es el medio de comunicación y canal
de negocio que mejor se adapta al nuevo reto que presenta
este consumidor “que pregunta y se informa”, ya que permite
un “producto personalizado, un mensaje segmentado, una
disponibilidad inmediata de productos, un canal permanen-
temente abierto con el consumidor y una estructura de mercado
más flexible que redunda en una oferta más atractiva”, señaló.

Fuente: www.abc.es
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PRONÓSTICOS PARA EL TURISMO DE
LOS ESTADOS UNIDOS

En un entorno incierto y difícil, el turismo mundial creció en el
año 2002 un 2.7 por ciento, para superar la marca de 700
millones de llegadas de turistas internacionales.

En el 2003 se espera una reactivación de la demanda,
especialmente en la última parte del año, una vez distanciados
de los efectos de la guerra en Irak y de los efectos del Síndrome
Respiratorio Agudo y Severo (SRAS), que tuvo un impacto
negativo en el dinámico mercado asiático, principalmente, en
Canadá y en los Estados Unidos.

Asimismo, el paulatino mejoramiento de la actividad económica,
que se espera se manifieste de manera más consistente en la
última parte del año en curso, seguramente tendrá un impacto
positivo sobre la recuperación del turismo en todo el orbe.

En los Estados Unidos los impactos del 11 de septiembre todavía
siguen resintiéndose.

Aún cuando el turismo mundial muestra signos de recupe-
ración, la región de las Américas se ha rezagado debido a una
tendencia negativa en las llegadas de turistas internacionales.
Con ello ha dado paso a la región Asia y el Pacífico, la cual
ahora se ubica en el segundo lugar en términos de llegadas de
turistas internacionales, después de Europa.

En este contexto destaca el comportamiento de los Estados
Unidos como destino turístico, el cual se ha caracterizado por
una pérdida significativa de su cuota de mercado y por una
caída en el número de visitantes internacionales.

Llegadas de turistas internacionales a los E.U.A.

Durante el año 2003 continuará registrándose, en los Estados
Unidos, el descenso en las llegadas de turistas procedentes
del exterior. Este comportamiento se viene verificando desde
el año 2001.

De acuerdo con un reciente análisis dado a conocer por la
Travel Industry Association of America (TIA, por sus siglas en
inglés), las llegadas de turistas internacionales a los Estados
Unidos caerán un 4% durante el año 2003, en relación al 2002.

Con ello, el número de llegadas internacionales a ese país
totalizará 40.1 millones, según el pronóstico elaborado. Esta

caída será inferior a la observada en el período 2002/2001,
cuando las llegadas de turistas procedentes del exterior
disminuyeron un 7%.

En total, en el año 2003 se recibirán casi 10 millones de turistas
menos que los observados en el año 2000.

En materia de ingresos derivados por las visitas de turistas
internacionales, desde el año 2000 el país los ha visto descender
de manera constante, según se puede apreciar en la siguiente
tabla:

A pesar de la caía continua de los ingresos recibidos en los
tres últimos años, los Estados Unidos se ubican como el primer
destino en ingresos recibidos por concepto de llegadas de
turistas internacionales.

Comportamientos regionales

Las llegadas de turistas procedentes del continente europeo –
el principal mercado emisor de turistas de ultramar - cayeron
un 9 por ciento en el 2002 con relación al 2001, para sumar un
total de 8.6 millones.

Para el año 2003 se espera una caída de 1 por ciento, y un
crecimiento del 6 por ciento para el año 2004.

En cuanto a las llegadas provenientes del continente asiático,
se observó un declive del 10 por ciento en el 2002 con respecto
al año 2001, para alcanzar un total de 5.7 millones de llegadas.

Se espera que en el año 2003 la caída de llegadas alcance el
15 por ciento, en gran parte influida por el Síndrome Respiratorio
Agudo y Severo (SRAS), que afectó negativamente el
comportamiento de los viajes en la primera parte del año.

En el 2004 se pronostica un crecimiento de 7 por ciento de las
corrientes turísticas originadas en Asia con destino a los
Estados unidos.

Sin embargo la caída más estrepitosa se registró en el mercado
procedente de Sudamérica, puesto que en el período 2002/2001
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Año Ingresos en miles de millones de dólares
2000 82.0
2001 73.1
2002 70.3

Fuente: TIA con datos de Office of Travel and Tourism Industries/

International Trade Administration, Dep. of Commerce.
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la afluencia de turistas cayó un 28 por ciento, la cual continuará
en el 2003, para observar un desplome del 18 por ciento, hasta
lograr una recuperación cercana al 5 por ciento en el año 2004.

En cuanto a los principales mercados emisores de turistas
hacia los Estados Unidos, que son Canadá y México, por orden
de importancia, se observaron los siguientes comportamientos:

El pronóstico para el año 2003 es de crecimiento negativo para
estos dos mercados, los más importantes para los Estados
Unidos.

Así, se espera una caída de 2% del mercado canadiense, y un
desplome de 3% del mercado mexicano.

Para el año 2004 el mercado canadiense crecería un 5 por
ciento y el originado en México un 3 por ciento.

Pronóstico a mediano plazo

Al año 2007 se pronostica recibir en los Estados Unidos un total
de 48.7 millones de llegadas de turistas internacionales, un 9
por ciento más que las llegadas con las cuales cerró el año 2001.

De este total de turistas, 22.8 millones procederán de los
mercados de ultramar, y el resto de Canadá y México.

La cifra de 48.7 millones de turistas para el año 2007 es todavía
inferior a la de 50.9 millones de turistas internacionales llegados
en el 2000.

Los mercados de ultramar más importantes en términos de
volumen de turistas serán los de:

• Reino Unido,

• Japón,

• Alemania,

• Francia

• y Corea del Sur.

Los de mayor tasa de crecimiento en el período 2006/2001 serán
los de:

• Corea del Sur (34%),

• Reino Unido (24%),

• Holanda (17%)

• y Australia (14%).

En el período señalado (2006/2001) el mercado canadiense
crecería un 10% y el originado en México un 16%.

A continuación se presenta un cuadro con la afluencia
pronosticada de turistas a partir de los principales mercados
proveedores de los Estados Unidos. En él se aprecia que el
mercado mexicano representará, en el 2007, casi el 23% del
total de los turistas internacionales que arribarán a los estados
Unidos.

Destinos favoritos

Para los mercados de ultramar, durante el año 2002 la ciudad
de New York se constituyó en el conglomerado urbano de mayor
atractivo, seguida de Los Ángeles y Miami, en el estado de
Florida. Alrededor de la mitad de los turistas procedentes de
mercados de ultramar, prefieren visitar ciudades que se
ubican en la parte sur de los Estados Unidos o en la llamada
franja del sol.
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País/región 2005 2006 2007
(000) (000) (000)

Total internacional 44,425 46,661 48,754
Total ultramar 20,125 21,486 22,781
México 10,418 10,739 11,117
Canadá 13,882 14,382 14,857
Reino Unido 4,557 4,821 5.086
Japón 3,387 3,661 3,921
Alemania 1,320 1,411 1,486
Francia 764 809 845
Corea del Sur 722 774 830

Fuente: TIA con datos de Office of Travel and Tourism Industries/
International Trade Administration, Dep. of Commerce.
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País 2001/2000 2002/2001
Canadá -8% -4%
México -7% 3%

Fuente: TIA con datos de Office of Travel and Tourism Industries/
International Trade Administration, Dep. of Commerce.



Por otra parte, los tres estados de la Unión Americana que
mayor número de visitantes de ultramar atrajeron en el año
2002 fueron, por orden de importancia:

• New York; 4.5 millones
• Florida; 4.4 millones
• California; 4.1 millones.

Al respecto cabe reiterar el fuerte poder de atracción que
generan los destinos de los estados del sur de los Estados
Unidos para diversos mercados de ultramar, hecho que pudiera
representar una oportunidad para atraer a una parte de estos
visitantes hacia México.

Comentarios finales

El seguimiento de la situación actual y del futuro comportamien-
to de las corrientes turísticas en y hacia los Estados Unidos,
resulta fundamental para contribuir a entender las posibilidades
de México, no sólo por lo que podría significar en términos de
captación de turistas internacionales, sino que también para
comprender el importante papel que desempeña el país en el
desarrollo y evolución del turismo de los Estados Unidos.

Contar con una visión hacia adelante del comportamiento de
los flujos turísticos en la Unión Americana puede tender a
enriquecer las estrategias del turismo en México, en tanto que
el acceso a este tipo de conocimiento implica acceso a nuevas
oportunidades.

Ciudad Número de llegadas de turistas
de ultramar+ (000)

New York 4.2
Los Ángeles 2.3
Miami 2.2
Orlando 1.9
San Francisco 1.6
Oahu/Honolulu 1.6
Las Vegas 1.2
Área Metropolitana
de Washington 1.0

Chicago 1.0
Boston 822 mil
Total 17.8 millones

Fuente: TIA con datos de Office of Travel and Tourism  Industries/International Trade
Administration, Dep. of  Commerce.

+ Excluye a los visitantes de México y Canadá.
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Diseño: Spacio
Dallas 57 Col. Napoles

Tels: 5536-1545 / 5536-1546 / 5536-3949


