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HAWAI

HONDURAS

Datos del mes de noviembre en el sector turistico de Hawai

De acuerdo con e Departamento de Negocios, Desarrollo Econémico y
Turismo de Hawai, unos 485,970 visitantes llegaron a las Islas en el mes
de noviembre de 2002, un 24% mas que €l mismo mes del afio pasado,
pero 8.9% menos que en € afio 2000. La buena noticia es que la estancia
para € turismo nacional, primer mercado para Hawai, alcanz6 los 3.4
millones en el mismo mes, lo que significa un incremento del 19.4% del
total de dias, en comparacion con €l mismo mes del afio anterior. Sin
embargo, si 1o comparamos con €l afio 2000, el nimero de dias fue menos
en un 1.5%.

Los visitantes
procedentes de Japén y del
Este de los Estados
Unidos que se hospedaron
en hoteles de luyjo,
contribuyeron

significativamente  para
que Oahu lograra € més
alto nivel de ocupacion en
noviembre por primera
Vez en casi un afio.

Mientras la ocupacién hotelera se megjoré a lo largo de todo € Estado con
relacién alos niveles del afio pasado, las cifras alin estédn por debagjo de las
registradas en el mismo periodo del afio 2000, de acuerdo con una encuesta
conducida por Hospitality Advisors. La ocupacion promedio en lasislas fue
de 65.5%, mayor que €l 57.5% del 2001, cuando aln se sentia el impacto
provocado por los acontecimientos del “9-11". Los ndmeros de Oahu
saltaron del 54.1% del afio 2001 a 69.2% en & 2002, debido, en gran
medida, a fuerte incremento en las llegadas de turistas japoneses. El
promedio del indice denominado Revenue per available rooms (Rev
PAR)! también se incrementé en noviembre de 2001 de USD. $73.90 a
USD. $85.66 en € 2002. Todas las islas del archipiélago mostraron
incrementos en sus hiveles de ocupacion y en el Rev PAR con excepcion
de Maui, la cual registré una caida de USD.$4 en este indicador y también
en el nivel de ocupacion pasando de 64.9% a 62.2 en el mes de noviembre.

Fuente: Travel Weekly’sHawai E- L etter
La industria turistica hondurefia tuvo un buen 2002

Laindustria turistica en Honduras crecié un 20% durante el 2002 gracias a
lavisitade méas de 800,000 extranjeros, informd el gobierno de ese pais.

El turismo generd € afio pasado € 27.5% de las divisas, equivalente a
$USD. 350 millones, seglin cifras de la Secretaria de Turismo.

El organismo indicd también que el gasto promedio por visitante durante su
permanencia en €l pais ascendio a USD. $750, lo que superé la cifra de
USD. $530 del 2001.

Las proyecciones oficiales establecen una meta de mas de un millén de
turistas anuales para el 2005.

! Revenue Per Available Rooms (Rev PAR), es |a estadistica crucial para determinar la
productividad de un hotel, y es el resultado de la combinacion de la ocupacion y latarifa
promedio.



PERU

ESPANA

La economia nacional de Honduras depende en gran medida de los
aproximadamente USD. $700 millones en remesas que reciben los
familiares de 200,000 hondurefios residentes en Estados Unidos.

Otra actividad importante es la industria de la maquila, que genera
anualmente una cantidad similar.

Fuente: CNNenEspariol.com
CANATUR apoya Fondo de Promocion de Turismo

La Camara Naciond de
Turismo (CANATUR),
anuncio su apoyo a
proyecto aprobado por el
Consgjo de ministros para
la asignacion de un fondo
extraordinario, destinado a
la promocion y desarrollo
del turismo naciona que
ayudara a incrementar el
turismo receptivo.

Este fondo debe tener el
carécter exclusivo para la
promocién del turismo, no deberd ser utilizado para cubrir otros gastos
corrientes. El fondo seria manejado por una comision conformada por
representantes del sector privado y del sector publico en una proporcién
60/40. La mencionada comisién seria la encargada de definir el plan de
promocién y mercadeo a implementar con los fondos captados, estimados
en arededor de USD. $12 millones. El fondo se nutrird del cobro de USD.
$10 a todos los pasgjeros, tanto nacionales como extranjeros antes de salir
del pais.

Fuente: boletin-turistico.com

Supera Espafia en 2002 cifra récord de
50 millones de turistas

Espafia se consolida, sobre todo con su ofertade sol y playa, como uno de
los principales destinos turisticos del mundo a superar este afio lavisita de
50 millones de personas.

Rodrigo Rato, vicepresidente segundo de gobierno y Ministro de
Economia, informd que durante los primeros 11 meses del afio visitaron €l
pais més de 49 millones de turistas, un 2.4 % més que en €l mismo periodo
del afio 2001, con lo cual se garantiza € cumplimiento de la prevision de
superar, por primera vez, los cincuenta millones de visitantes en un afio.
Solo en noviembre el crecimiento en el nimero de turistas fue de 7.2%
respecto al mismo mes del afio anterior.

En cuanto a los mercados, Rato destac6 € dinamismo mostrado por los
mercados britanico, francés eitaliano y €l crecimiento del mercado aleméan.

A lavista de estos datos, Espafia se consolida como primer destino de sol y
playa y segundo lugar global tras Francia, ajena a la crisis del sector
producida por los atentados registrados en Nueva York, Tunez, Bdi y
Kenya



CUBA

Los turistas dejarén en las arcas espafiolas una suma préxima a los USD.
$37 mil millones, cifra semejante ala del afio pasado.

En un intento por diversificar la oferta, Espafia celebré en noviembre de
2002 €l | Congreso Internacional de Turismo Cultural. Se calcula que este
segmento mueve a afio en Europa una media de 38 millones de vigjes, en
Espafia € 10% de los visitantes pertenecen a este segmento, mientras que
el 80% corresponde a de sol y playa.

Fuente: Yahoo! Noticias
Nuevo hotel con circuito de carreras privado en Malaga

Un promotor holandés invertira 35 millones de euros en construir, en un
paragje recondito de Ronda (Mdaga), un complejo de lujo con un circuito
de carreras de coches para uso exclusivo de sus clientes. Esta atrevida y
novedosa apuesta hotelera de Inversiones Shetland, incluye construir un
compleo hotelero con circuito de carreras en una finca de 200 hectareas de
bosque mediterrdneo situada entre los municipios de Ronda y Cuevas del
Becerro. El hotel se [lamard Ascari Resort, contard con 20 habitaciones y
dispondra de servicios y calidades de maximo nivel. Como ejemplo, dos
helicopteros se encargardn de los traslados de los clientes. El hotel
facilitara vehiculos, tanto de formula 1 como de lujo o antigliedades, para
correr en € circuito de cinco kilémetros que se utilizara en solitario. Tres
empleados por habitacion atenderan a los huéspedes y les acompafiaran en
sus salidas y excursiones. Todo por una tarifa minima de 7,500 euros por
noche. El establecimiento tiene previsto funcionar como hotel solo cuatro
meses a afio. El resto del tiempo se dedicara a actividades vinculadas al
mundo del motor. Ya se han firmado contratos con Toyota Europa, Lexus,
Honda y Mercedes para presentar nuevos modelos. En febrero de 2004 se
realizara la presentacion europea del nuevo Honda Accord.

Fuente: M SN Hotmail - M essage
Treinta mil nuevas plazas hoteleras

Promotores y cadenas hoteleras tienen previsto construir a partir de 2003
mas de 50 nuevos establecimientos en la provincia de M aga, que sumaran
otras 30,000 plazas, un 43% mas que las 70,000 que tuvo disponibles la
provincia el verano pasado. Segin un informe, la inversion superara los
1,400 millones de euros. Casi 16,000 habitaciones se construyen en un solo
complegjo hotelero, el mayor de Espafia, integrado por nueve hoteles
actuamente en construccion por las inmobiliarias Pefiarroya en
Benalmadena, sobre un terreno de 400,000 m2. Otro destacado proyecto,
un cinco estrellas gran lujo en Marbella, llamado Guadalpin Banus, tendra
788 habitaciones.

Fuente: M SN Hotmail - M essage

Cuba inaugura un aeropuerto internacional en Cayo Coco
El gobierno cubano ha inaugurado un aeropuerto internacional en el
emplazamiento turistico de Cayo Coco, en €l archipiélago Jardines del Rey,
tras efectuar una inversion de unos 384 millones de euros, informaron

fuentes oficiales.

Con una pista principal de 3,000 metros de extension, el aeropuerto recibira
vuel os procedentes de Canada, Europay varias capitales |atinoamericanas.



El archipiélago de
Jardines del Rey,
gue esta conectado
con la isla principal
de Cuba por un paso
de mas de 20
kilébmetros sobre €
Golfo de México, es
uno de los
principales centros
turisticos de Cuba y
cuenta con una
decena de hoteles de
cadenas espafiolas y canadienses que operan asociados con el Estado.

En 2002, 165,000 turistas visitaron Jardines del Rey, segun cifras oficiales,
sobre un total de més de 1,8 millones de visitantes extranjeros registrados
enlaida

El desarrollo turistico del archipiélago comenzd hace nueve afios con la
construccion del primer hotel en Cayo Coco, zona considerada como
reserva de flora y fauna en Cuba, aternando expansion y equilibrio
ecoldgico del area, donde se mantienen medidas de acceso restringido para
la poblacion.

Fuente: elmundoviajes.com
Paraiso cubano da la bienvenida a los turistas extranjeros

Los destinos més populares en e Caribe ya no necesariamente serén
Cancln o Jamaica. Cuando los vuelos fletados desde Europa comiencen a
llegar directamente en las préximas semanas a paradisiaco Cayo Coco,
Cuba podria empezar arecuperar €l lugar que alguna vez tuvo como primer
destino turistico del Caribe.

Flamencos rosa, iguanas y caimanes son atractivos que se suman a la
belleza extraordinaria de las playas de arena blanca y suave y un mar
turquesa.

En diciembre las autoridades cubanas inauguraron en Cayo Coco, situado
en la costa norte de la isla, a unos 440 kilémetros de La Habana, un
aeropuerto internacional que permite la llegada directa de aviones
comerciales a este paraiso.

Con € proposito de atraer turistas canadienses, britanicos, alemanes y
espafioles, Cuba ha construido 11 hoteles de Iujo en Cayo Coco y en €l
vecino cayo Guillermo, los mayores de un cordon de cayos conocidos
como Jardines del Rey.

La ida tiene puestos sus 0jos en e levantamiento de la prohibicion de
vigjar a Cuba por parte de los turistas estadouni denses.

Seguin Philip Agee, director de la agencia de vigjes por Internet, con base
en La Habana, www.cubalinda.com, afirmé que “dentro de 20 afios estos
cayos serén el destino turistico mas importante en €l Caribe”.



HONG KONG

Laproximidad de la Corriente del Golfo permite practicar deportes como la
pesca y Cuba planea construir una marina con capacidad aproximada de
400 yates y botes para pesca mar adentro. También los amantes del golf
tendran su espacio, ya que el proyecto incluye canchas para practicar este
deporte.

Empresas espafiolas y canadienses han visto el potencia en laislay han
invertido en sociedades con €l gobierno parala administracién de hoteles.

Varias aerolineas yatienen planificados vuel os fletados a Cayo Coco, entre
ellas estan Air Canada, la austriaca Lauda Air y Condor, una empresa de
Lufthansa.

Expertos en turismo aseguran que las nuevas facilidades y el desarrollo que
se esta registrando en este destino
potenciaran la llegada de visitantes, sin
embargo, también sefidan que serd
dificil llenar todas las habitaciones
hasta que Illeguen los turistas
estadounidenses.

Antes de la revolucién de Castro en
1959 € destino preferido por los
estadounidenses en el Caribe era Cuba,
tras este acontecimiento, los hoteles
estadounidenses fueron expropiados y
los turistas de ese pais se trasladaron a México, Republica Dominicana y
Jamaica.

Ademas, el embargo econémico impuesto alaisla, impide ala mayoria de
los norteamericanos vigjar a ese pais. Cuba estima que durante €l primer
afo después que se levante la prohibicion, més de un millén de turistas
norteamericanos visitarian laisla

A pesar de todo, Cuba cuenta actualmente con 40,000 habitaciones y 11
aeropuertos internacionales. En e 2002 el pais recibié 1.7 millones de
turistas, cifra ligeramente menor que e afio anterior, generando USD.
$1,850 millones.

Fuente: CNNenEspariol.com
Ponen la primera piedra del Hong Kong Disneyland

Una nueva etapa para €l turismo de Hong Kong y de las inversiones y €
desarrollo de The Walt Disney Compafiy arrancd en e mes de enero de
2003, con €l inicio de la construccion del primer parque de diversiones
Disney en China.

La inauguracion de este inusua parque de diversiones, denominado €l
Hong Kong Disneyland, esta programada para junio de 2005 y se planea
gue de fachada tenga como trasfondo la majestuosa isla de Lantau, las
aguas de labahiade Penny y lafachada del castillo de laBella Durmiente.

De los detalles de proyecto trascendié que el parque se construira sobre un
terreno de 126 hectéreas y estara ubicado en la region norte de laisla de
Lantau. Ademés del parque de diversiones de Disney, se edificaran dos
hoteles y se instalaran establecimientos para adquirir productos
comerciales, alimentos, ademds de que se inauguraran centros de
entretenimiento. Se espera lallegada de millones de turistas.

Fuente: Yahoo! Noticias
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QUEBEC

El Kremlin quiere que Rusia sea
“el paraiso de la caza deportiva”

Las vastas reservas animales de la tundra, lataigay la estepa rusas podria
convertirse en la meca de los cazadores de todo el mundo. La posibilidad
fue enunciada por un ministro y un asesor presidencial ruso durante la
primera Feria Internacional de Caza, que con el lema “Naturaleza, Cazay
Trofeos” se celebré en el centro olimpico de Moscld. Segin Serguéi
Y astrzhembski, asesor del presidente Putin, “la exhibicion dejo en claro
cudles son las posibilidades de Rusia en materia de caza’, actividad a la
que calificd como “fundamental para preservar la vida silvestre”. Por su
parte, € ministro de Agrucultura, Alexé Gordéyev, serefirié a costo de la
licencia para cazar en Rusia: “Debe ser similar a que se paga en € resto
del mundo”, dijo.

Gordéyev dijo que actualmente, €l precio de las licencias de caza en Rusia
es hasta cien veces més barato que el que los cazadores deben abonar en
otros paises. El gobierno considera imperioso regular la actividad, sobre
todo porque en los Ultimos afios, en Rusia, ha aparecido una nueva clase
emergente, bautizada “los nuevos rusos’ que son muy ricos y estan
dispuestos a gastar miles de ddlares para vivir experiencias extremas. A
bordo de helicdpteros de combate alquilados ilegamente a egjército,
montados en motos de nieve o en vehiculos 4x4 equipados como carros de
combate, los furtivos “nuevos rusos’ matan lobos, 0sos, alcesy jabalis con
sus fusiles de asalto “Kalashnikov” y sus arcos estilo Rambo.

Al problema de la caza indiscriminada se afiade, ademas, la contaminacion
reinante en ciertas zonas, donde €l vertido de las fébricas, las plantas
nucleares y los oleoductos acaba cada afio con miles de animales, poniendo
a decenas de especies al borde de la extincién.

Paraddjicamente, la fuga radioactiva de Chernobyl permitio la recuperacion
numeérica de algunas especies de animales salvajes. Aunque aln no se sabe
qué efectos tendrd el accidente sobre los animales, la fuga forzo el
desplazamiento del hombre, lo que permitié que |as bestias se reprodujeran.

Rusia tiene 3.7 millones de hectéreas de caza, en la que abundan ciervos,
jabalis, alces, antilopes, renos, 0sos pardosy polares, lobos, zorros, lincesy
martas.

Fuente: EFE
El hotel de hielo de Québec

El Hotel de Hido Québec-Canada, que
inaugura este invierno su tercera

4 temporada, esta construido en su totalidad
m con hieloy nieve.
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Ubicado a orillas del lago St. Joseph, a
unos 20 minutos de la ciudad de Québec,
el Hotel de Hielo se construye cada afio
con 12,000 toneladas de nieve y 400 toneladas de hielo. Se tarda
aproximadamente un mes y una semana el construir € edificio, que
siempre tiene la misma base arquitecténica aunque cada afio cambia su
disefio y decoracion seguin € jefe g ecutivo Jacques Deshais.

Cas todo lo que est4 en e edificio —murallas, techos, camas, muebles,
vasos y hastalos candelabros- son de agua congelada.
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El resultado es una atraccion turistica que ha
[lamado la atencién de visitantes de lugares tan
lgjanos como Australia, Brasil y Hawai, a pesar
de—omasbien debido a—lasgélidas
temperaturas en su interior, que oscilan entre #
los 2y 5 grados centigrados !

En sus dos primeros afios, € hotel recibié la

visita de 100,000 turistas, 4,500 de los cuales f
fueron suficientemente aventurados como para ! L
pasar una noche en una de las camas de hielo. ]

La construccion cuenta con 32 habitacionesy €
precio por persona con desayuno, comiday céctel cuesta USD. $150.

Ademés, los huéspedes pueden aprovechar la visita para esquiar, patinar,
pasear en trineos tirados por perros, practicar latradicional pescaen hielo o
combinar sus visitas con estancias en Québec.

El hotel esta afiliado a Hotel de Hielo original en Sueciay muchos de sus
visitantes han estado previamente en las instal aciones suecas.

k
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Debido a la posibilidad de cambiar e disefio del Hotel cada afio, la
experiencia que se logra es Unica, incluso se ofrece una Habitacion de
Fantasia personalizada por USD. $3,200, cuyo disefio puede ser elegido de
un catalogo o también basarse en unaidea propia.

A finales de marzo la construccion es demolida y €l hielo se tira a lago
para que se derrita.

Fuente: CNNenEspariol.com
Argentina bate su récord de turistas extranjeros

Mas de tres millones de turistas extranjeros vigjaron a Argentina en 2002,
lo que supone un récord histérico, afirmé € Secretario de Turismo y
Deporte, Danidl Sciali.

El alto funcionario sostuvo que gracias alas tareas en |os sectores publico y
privado se pudo revertir laimagen de Argentina en el exterior y lograr un
crecimiento del 15% respecto a afio 2001.

Precisd que 3,023,419 visitantes del exterior llegaron a Argentina en €l
2002, registrando un promedio trimestral de crecimiento del 40%, lo que
permite prever, que en 2003 cuatro millones de turistas visiten el pais.

En términos de ingresos, se captaron USD. $2.247 millones y considerando
que los argentinos que vigjaron al exterior gastaron USD. $1,676 millones,
por primera vez en mas de una década el pais ha dejado de perder divisas
por turismo y ha obtenido un saldo neto por USD. $571 millones.

El turismo es uno de los sectores que se beneficiaron tras la devaluacion de
la moneda argentina en enero de 2002. Desde entonces, el peso ha perdido
més de dos tercios de su valor respecto del dolar estadounidense.

Fuente: elmundoviajes.com



Abren primera playa gay en Argentina

La primera playa ideada exclusivamente para homosexuales en Argentina
serd inaugurada el mes de enero en la ciudad de Mar del Plata, una de las
més visitadas de |as costas del Atléntico.

“Cali Beach” comenzara a funcionar €l 10 de enero y estara abierta al
publico en general, aunque no estara permitida la entrada a menores de 18
afos, afirmaron sus propietarios, Claudia Acerbi y Damién Quinteros.

El balneario, rodeado de un bosque de pinos y eucaliptos, esta ubicado en
una de las zonas costeras mas exclusivas de Mar del Plata, a 400 kilémetros
de Buenos Aires.

Tanto el disefio como los servicios que ofrecerd el club de playa a cambio
de una entrada que no superard los 25 pesos (unos USD. $7.5) estan
relacionados con los cuatro elementos fundamentales del universo segin
los griegos presocréticos, coment6 Arcebi.

Precist que €l fuego estara representado en una fogata que ambientara los
atardeceres, el agua en tres pequefias piscinas con agua de mar, €l aire en
un “rincén mégico destinado al relax” y la tierra en un sector donde
predomina el césped.

El abanico de posibilidades va desde un sector de ordenadores para navegar
por Internet, torneos de juego de mesa y hasta una pantalla gigante en la
gue se proyectara peliculas.

De acuerdo con las estimaciones de los duefios, que también manejan una
agencia de turismo con servicios destinados a homosexuales, € balneario
serd uno de los mas atractivos para turistas extranjeros, que son los que mas
visitan €l sitio de Internet en el que promocionan € lugar.

Segun los creadores, “Cali Beach” es el primer club de playa privado del
mundo dirigido a quienes forman parejas de un mismo sexo, ya que en
Mikonos, en Miami o en Ibiza los lugares fueron adaptandose una vez que
los homosexuales los eligieron, pero son publicos.

Fuente: reforma.com
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EE.UU.: la gente espera que la tecnologia le permita salir
cada vez menos de su casa

Un despertador que informa & estado del tréfico y € clima, televisores
especiamente disefiados para el auto, lectores de video portétiles.... Todo
es posible. La gente pide, las empresas |o hacen.

Se redliz6 en Las Vegas, Estados Unidos,
la tradicional Feria de Electronica de
Consumo, donde este afio méas de dos mil
compafiias tecnolégicas presentaron sus
nuevos y cada vez mas sofisticados
desarrollos. Los organizadores esperaban
gque esta vez, mas de 100 mil personas,
todas €ellas ansiosas por conocer la mas
reciente generacion de dispositivos
electrénicos de uso doméstico, visitaran
los futunstas stands de Panasonic, Intel, Nintendo, Microsoft o Hewlett-
Packard, para ver por primera vez de cerca los aparatos que pronto
equiparan sus hogares.

El espiritu de la muestra se mantiene intacto desde 1967, cuando se realiz6
su primera edicion; y esa es, segun sus organizadores, la clave del éxito
comercial y del publico que recoge cada afio la feria de Las Vegas. Claro
gue, desde sus inicios hasta ahora, la gama y variedad de productos ha
crecido a medida que se han superpuesto las revoluciones tecnolgicas.
Hace 35 afios las estrellas eran las radios con casetera y los televisores en
blanco y negro. Hoy, aunque la oferta es mucho més sofisticada, la
exposicion sigue girando en torno a lo mismo: la tecnologia aplicada al
entretenimiento.

Este afio, las novedades fueron muchas. Entre los productos mas
anunciados se destaca un nuevo lector de video portétil, el PVP (Personal
Video Player) que tiene e tamafio de un wakman y estd siendo
desarrollado paralelamente por Sony, Intel y SonicBlue. El equipo viene
con una pantalla de 10 centimetros de ancho y tiene capacidad para
almacenar mas de 10 horas de peliculas. A quienes prefieran ver imagenes
mas grandes, ViewSonic y Phillips ofrecen sus péaginas inteligentes,
preparadas para transmitir sefial desde una estacion base fija a una pantalla
tactil einaldmbrica

Microsoft también se presenté con lo suyo: el mismo Bill Gates anticip6 su
nuevo desarrollo de software, bautizado SPOT, que revolucionara €l
mundo de los relojes despertadores. Seglin € magnate, el programa sera
capaz de bajar en forma automatica un informe de trénsito y € prondstico
del tiempo del dia mientras su duefio todavia duerme. “Conseguir que las
capacidades de una PC estén disponibles en este tipo de articul os caseros es
el préximo paso”, dijo Gates, quien pronosticd que “numerosos fabricantes
derelojes se volcaran pronto ala produccion de este tipo de equipos’.

Seglin se desprende de la Feria, e rubro televisores también sufrira
cambios importantes. Las pantalas planas seran compatibles con la
mayoria de los periféricos electrénicos del hogar, y apuntardn a mudar €l
cine a casa. Y dos compafiias presentaron en Las Vegas sus nuevos
sistemas equipados con sofisticadas antenas que leen la velocidad del auto.
Por su parte, Hitachi y Samsung presentaron sus nuevos teléfonos moviles
provistos de acceso a Internet de alta velocidad para navegar en lared y
enviar emails.
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Los expertos sefidlaron que, pese ala
crisis econdmica que atraviesan los
EE.UU., muchos consumidores no
podrén resistirse a comprar las Ultimas
novedades tecnolégicas. El argumento
es brutal: “Después de los atetados del
11 de septiembre, la gente evita salir
de su casd’, dijeron. Y la exposicion
- reflejo esta tendencia, que se traduce

en ¢ cruce de la computadora con los
otros equipos hogarefios, incluidos e centro musical, la T. V. y
préximamente, €l resto de los electrodomésticos, Los visionarios de
siempre anunciaron un nuevo “estilo de vida digital”. Apuntaron que, en
los EE. UU., estar en casa es muy bueno.

Fuente: EFE, DPA y ANSA
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PERU/BRASIL

ESTADOS
UNIDOS

Promueven de Machu Picchu a Rio de Janeiro

Las oficinas de promocion en turismo de Per(l y Brasil suscribieron un
acuerdo de cooperacién técnica para promover € circuito turistico Cusco-
Sao Paulo-Rio.

Segun un reporte de la Comision de Promocién de Pert (PromPer(), se
trata de un fondo de promocion con participacion de los sectores plblico y
privado de ambos paises para articular los recursos arqueoldgicos
cusquefios y las paradisiacas playas brasilefias, como Rio de Janeiro.

Este convenio buscara potenciar € desarrollo del turismo en beneficio de
las poblaciones y regiones fronterizas entre ambos paises.

El acuerdo sera puesto en marcha por Embratur y PromPer(l organismos de
promocién turistica de Brasil y Per( respectivamente.

Fuente: reforma.com
EEUU exige informacion sobre pasajeros que salen del pais

A partir de enero de 2003, todas las empresas de transporte deberén
entregar informacién detallada sobre los extranjeros que salen de Estados
Unidos, inform6 € Servicio de Inmigracion y Naturalizacién (INS).

El objetivo de la medida es detectar personas que sobrepasaron su tiempo
legal de estadiay alas que tengan un comportamiento sospechoso.

La medida forma parte de los esfuerzos de las autoridades para mejorar la
seguridad interna con miras a evitar nuevos ataques terroristas.

Esta medida aplica a todas las empresas de transporte, no solo a las
aerolineas sino también a cruceros y cargueros.

Ademés, extiende el requerimiento alos pasajeros salientes.

Los datos exigidos incluyen la fecha de nacimiento, la ciudadaniay € pais
de residencia, entre otros datos.

Una empresa debe entregar los datos de un pasgjero que ingresa a pais
antes de aterrizar en €l puerto de llegaday tienen dos dias para cumplir con
€l requisito cuando este salga de Estados Unidos.

Fuente: Yayoo! Noticias
Los viajeros de negocios volaron menos el afio pasado

La reciente encuesta de tréfico aéreo realizada por la Travel Industry
Association of  America (TIA) y auspiciada por e Bureau of
Transportation Statistics, que se aplica a una muestra de 4,000 vigjeros
quienes realizaron a menos un vigje aéreo el afio pasado y se orienta a
examinar las posibles causas de la disminucion en el trafico aéreo, mostro
los siguientes resultados:

Viajerosde Negocios:

» € 30% de los vigjeros de negocios volaron menos en e afio
anterior, en comparacion con el 21% que aumenté e nimero de
vigjes.

» A pesar de la disminucion en el tréfico aéreo, las intenciones de
vigje son relativamente fuertes para el 2003, ya que el 29% de los
vigieros planean incrementar sus vigies y € 55% indico que
vigjara el mismo nlmero de veces.
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» Cas e 80% indicaron gque sus empresas tienen una 0 més politicas
de vigjes de negocios.
» Lasrestricciones impuestas en las compafiias se refieren a
0 laclasede servicio aéreo (14%).
solo se autorizan vigjes nacionales (31%).
€l nimero de empleados que vigjan (25%),
el medio de transporte carro vs. avion (34%).
€l ndmero de vigjes (39%),
laduracion del vigje (25%),
laclase del hotel que elijan (14%)

O O0OO0O0O0O0

Viajerosde Placer:

» 8% delosvigjeros de placer manifestaron que realizaron € mismo
ndmero de vigjes 0 més.

» Respecto al 2003, el 14% de los vigjeros de placer disminuiran sus
vuelos o no realizaran alguno.

La mejora en las comunicaciones de |os negocios en linea ha acelerado €l
uso de latecnologia como una alternativa arealizar vigjes de negocios. Las
tele conferencias fueron utilizadas por el 42% de los vigjeros de negocios
para sustituir los vigjes. La videoconferencia o la conferencia por € web
los sustituy6 en €l 17% y 15% de | os casos respectivamente. El uso de estas
tecnologias alternativas aumenta con la frecuencia de vigjes. Una cuarta
parte de los vigjeros aéreos frecuentes (8 0 més viges al afo), sustituyé
alguno de sus vigjes con tecnologia, mientras que sélo e 15% de los
vigjeros poco frecuentes lo hizo. Para dos terceras partes de los viajeros
frecuentes el uso de estas tecnologias es maés eficiente en términos de
tiempo y dinero, el 20% consideran que ellos son mas eficaces realizando
el vige.

Para |os vigieros de negocios, la lentitud en los negocios, la reduccion en
los presupuestos para vigjes, la incertidumbre en la economia y € alto
costo de los viges ha disminuido la necesidad por vigjar. En €l caso de los
vigjeros de placer, un tercio piensa que las condiciones de la economia y
los precios fueron los principales motivos para no volar, seguido de la
carenciade tiempo y la posibilidad de hacerlo.

Por otra parte, los vigieros de negocios estan regresando a buscar las
mejores tarifas en Internet, ya que casi la mitad de ellos compraron sus
boletos en linea al menos unavez € afio pasado.

Cabe subrayar € impacto del Internet en los habitos de los vigeros de
negocios, ya que & 35% de ellos planea continuar utilizando ese medio
parareservar sus vigjes €l afo siguiente, y casi la tercera parte de aquellos
gue no lo utilizaron piensan hacerlo.

Por otra parte, sdlo el 16% de |os viajeros tanto de negocios como de placer
estdn satisfechos con los precios actuales, un hallazgo interesante,
considerando que las tarifas aéreas son las mas bajas desde 1988.

Fuente: Travel Industry Association of America, TIA.

Una agencia de viajes de EE.UU. organiza primer vuelo
nudista en la historia

Para muchos turistas el volar a un destino turistico les ayuda a olvidarse de

sus problemas. Ahora la idea de una agencia de vigjes estadounidense les
permitird no sélo eso sino también olvidarse de laropa.
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TOUR
OPERADORES

Representantes de la agencia Castaways Travel informaron que estén
organizando e programa “Naked Air, €l primer vuelo nudista de la
historia’, entre Miami (EE.UU) y Cancun (México).

James Bailey, propietario de Castaways, con sede en Houston, Texas,
informo que los pasajeros tendran que estar vestidos en el aeropuerto y €l
despegue y que sdlo podrén quitarse laropa cuando el avién alcance altitud
de crucero.

Bailey afadi6 que en este momento la tripulacion, que estara rigurosamente
vestida, entregara a cada pasgjero una toala para sentarse “tal como lo
exige la etiqueta nudista’.

Ademés, sefid6 “el aire acondicionado del avién sera regulado para que
nadie pase frio y tampoco serviremos aimentos calientes para evitar
peligrosas quemaduras’.

El gecutivo sefialé que “se trata de un vigje de diversion en el que no se
tolerardn conductas incorrectas’.

Informd asimismo que ya estén vendidos més de 80 de los 170 hilletes para
el vuelo que partira el 3 de mayo de Miami a Cancuiin y volvera siete dias
después.

“esperamos un lleno completo ya que USD. $499 por un pasgje de ida 'y
vuelta, me parece unaganga’, afiadi6 Bailey.

Fuente: elmundoviajes.com
Operadoras de turismo Gay reportan fuertes ventas

La asistencia a eventos de comerciaizacion de turismo gay se ha ido
incrementando y los operadores que atienden a mercado gay reportan
fuertes ventas durante el afio 2002, respecto al 2001.

L os expertos en viajes de homosexuales adjudican el fortalecimiento en su
nicho de mercado a que con frecuencia este tipo de viajeros tienen mayor
poder adquisitivo y una alta disposicion a vigjar, dos factores que han
ayudado a incrementar las ventas alin con la recesion econémica.

Tom Roth, presidente y fundador de Travel Alternative Group, la cual
organiza la International Gay & Leshian World Travel Expo, informé que
espera batir récord de asistencia y venta de espacios de exhibicion en €l
2002.

Roth anticip6 |a participacion de 8,000 personas (de los cuales de 10 a 15%
son agentes de vigjes) a cuatro eventos que se realizardn en las ciudades de
Los Angeles, Nueva York, San Francisco y Washington, pero debido ala
fortaleza en las ventas, para el 2003 planea redlizar otro evento mas en
Miami.

Roth atribuye el éxito a la actual apertura hacia los vigjeros gay por parte
de los proveedores debido a que se dieron cuenta de las buenas
oportunidades de venta.

Rich Campbell, presidente de Eventos Atlantis, informé que su compafiia
que inicié en 1990, traté de convencer a los proveedores de la viabilidad
del mercado de vigies gay, quienes estaban preocupados porque eso
afectaria su giro principal, el turismo de negocios, ahora esa preocupacion
ha desaparecido.
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SECTOR
CRUCEROS

Actualmente, Atlantis tiene acuerdos con casi todas las principales lineas
de cruceros, y ha operado 14 charters con barcos a toda su capacidad.

Mejor ain, ha conseguido mucho mejores tarifas que en el pasado lo que le
permite brindar mejores condiciones a clientes y agentes de vigjes. En la
actualidad es necesario brindar un valor agregado a turismo gay, ya que no
es suficiente brindar un ambiente confortable a todo un grupo de crucero o

vigje gay.

La compariia de Campbell transporté 10,000 paseantes en € 2002, un afio
récord, y proyecta mangar 14,000 vigeros en € 2003, la mayoria en
cruceros. En € 2001, Atlantis movilizé 4,500 pasgjeros.

Para Olivia Cruises and Resorts, un especialista en vigjes para lesbianas, se
espera que el 2003 sera €l megor afio para la compafiia en méas de una
década de operar cruceros charters.

En el 2002, Olivia operd cuatro cruceros charters, mientras que para 2003
operara siete cruceros a toda su capacidad, ofreciendo ademés paquetes de
siete dias para pargjas homosexuales en e Cub Med Sandpiper de Santa
Lucia, Florida.

Los duefios de estas operadoras coinciden en afirmar que el crecimiento
inusitado de sus compafiias se debe a que estan atacando un segmento que
no habia sido atendido. Otra razén podria ser que en tiempos de guerra o
dificultades econdmicas, las personas desean pasar méas tiempo con sus
familiaresy amigos.

No obstante, los operadores de turismo homosexua consideran que la
debilidad en la economia y una eventual guerra contra Irak tendra efectos
negativos para el segmento.

Fuente: TW Crossroads
Princess acepta fusion con Carnival

La empresa de cruceros P& O Princess
aceptd una oferta de adquisicion por
USD. $5,300 millones del lider de la
industria, Carnival, que crearia una
compafiia sin rival con 65 barcos y
casi 100,000 plazas.

El acontecimiento parece poner fin a
una batalla en tres frentes que se
inici6 cuando P& O Princess, latercera
compafiia de! mundo en € sector,
aceptd en noviembre de 2001 unirse a otro rival estadounidense, Royal
Caribbean Cruises. Sin embargo, una oferta més reciente de Carnival,
hundié esa fusion.

P& O Princess y Carnival anunciaron que se unirian en una férmula que les
permitiera combinar gestion y operaciones a la vez que mantienen
identidades legales separadas. Como parte de la nueva estructura, P&O
Princess planea cambiar su hombre a Carnival (UK) OLC.

Fuente: CNNenEspariol.com
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SECTOR
AERONAUTICO

Scotia Prince suspende su servicio de crucero-ferry entre
Tampa, Florida y Cancin, México

Scotia Prince Cruises suspende su servicio crucero-ferry entre Tampa Flo.
y Cancun, argumentando que Puerto Morelos (Cancin) es muy poco
profundo para su nave de 845 pies de largo.

La linea de cruceros informd que continuara operando € tramo Tampa-
Mérida (Puerto Progreso) y que se comercializa como Y ucatén Express.

El dltimo recorrido Tampa-Canciin se programo para el 8 de enero.

Ademés de transportar alrededor de 1000 pasgjeros € Yucatan Express
puede llevar 200 carros o transportes turisticos, botesy trailers.

Segln Mark Hudson, director de comercializacién de Scotia Prince, los
oficiales portuarios intentaron el afio pasado acondicionar un nuevo canal
para que pasara € barco, pero debido a las condiciones climaticas del
invierno esto no resulté ocasionando varios inconvenientes a los clientes,
provocando que la compafiia tenga que resarcir 1os darfios.

El servicio no se reestablecera hasta que las condiciones de los canales sean
las apropiadas.

Fuente: TW Crossroads Fuente: TW Crossroads

Mueren 21 personas en Carolina del Norte al estrellarse un
pequefio avion contra el hangar de un aeropuerto

Mueren los 19 pasgjeros y los dos miembros de la tripulacion del vuelo de
Air Midwest que se estrell6 contra un hangar del Aeropuerto Internacional
de Charlotte (Carolinadel Norte), cuando se encontraba despegando.

La aeronave era un pequefio avién modelo Beech 1900d. El aparato iba
rumbo a Greenville (Carolina del Sur) un trayecto de poco mas de una
hora

Se dala circunstancia de que es el primer accidente de un avién comercial
gue tiene lugar en Estados Unidos en lo que va del afio, cuando en e 2002
No se registrd ninguno.

Fuente: abc.es

Se estrella avion turco con cerca de 70 personas a bordo
Un avidn de pasajeros de Turkish Airlines, que transportaba a unas 70
personas, se estrellé el miércoles ocho de enero en e sureste de Turquia,
informaron testigos y medios de prensa locales.
Latelevisoraturca, CNN y la agencia de noticias Anatoliana dijeron que €l
avion volaba desde Estambul hacia la suroriental ciudad de Diyarbakir
cuando se estrell6 al aterrizar.

Anatolianaindicé que en la nave vigjaban 72 personas.

Fuente: emol.com
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Delta anuncia el despido de 4,000 empleados

Delta Air Lines, la tercera mayor compafiia de Estados Unidos, anunci6 €l
despido de 4,000 empleados.

En octubre de 2002, Delta habia anunciado que iba a reducir su plantel en
entre 7,000 y 8,000 empleados.

Sin embargo, hasta el momento solamente 3,900 empleados han aceptado
voluntariamente los paguetes de indemnizacion y los ofrecimientos de
retiro voluntario que ha hecho la empresa. El resto serén despedidos.

La mayoria de los despidos concluira hacia €l 1 de mayo. El costo del
programa de despidos sera de 175 millones de ddlares.

Fuente: CNNenEspafiol.com

Aerolineas Argentinas se proyecta en Bolivia, Chile,
Paraguay y Uruguay

Luego de haber acordado con sus acreedores una quita del 60% sobre su
deuda de 600 millones de ddlares, Aerolineas Argentinas esta encarando un
proceso de expansion regional.

Antonio Mata, titular del directorio de la aerolinea, confirmd que la
empresa va a invertir USD. $30 millones a partir de febrero para construir
subsidiarias en Bolivia, Chile, Paraguay y Uruguay.

Se trata de compafiias que trabagjarén con aviones y la administracion de
Aerolineas Argentinas tanto en vuelos internacionales como de cabotagje, y
comenzarian a operar en €l segundo semestre del afio.

Fuente: Clarin.com

Airbus vende seis superjumbos A380 a Malaysian Airlines por
unos USD. 1,500 millones

Maasia ha decidido comprar seis Airbus A380-800 para la aerolinea
Malasyan Airline System, al considerar que bajaran los costos operativos.

Cada aparato cuenta con una cabina de pasajeros espaciosa con asientos
més amplios, incluso en clase econdmica, estd dotado de mandos de vuelo
eléctricos y sus costos de explotacion son reducidos. El costo aproximado
de la compra sera de USD. $1,500 millones y la entrega esta prevista a
partir del 2007.

Segln las previsiones actuales, Malaysia Airlines explotara los A380-800,
con capacidad para 555 pasgjeros, en lineas clave con fuerte densidad de
tréfico. Con esta venta, Airbus tiene actuamente 103 pedidos y
compromisos de compra por parte de diez clientes para su programa A 380,
aparato que integra las Ultimas tecnologias y ahorros en costos de
operacion de entre 15% y 20%, asi como un radio de accién superior en un
10-15%.

Fuente: 5Dias.com
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EasyJet rebaja a 12 euros sus tarifas entre
Espafia y Reino Unido

La aerolinea de bajo costo EasyJet ofrece vuelos desde 12 euros por
trayecto, mas impuestos, para volar desde Espafia a Reino Unido, entre el
18 deeneroy e 19 de abril de 2003, informd la compafiia.

Para acceder a esta promocion, las reservaciones deberan hacerse entre €l
11y € 24 de enero.

Por 12 euros por trayecto, més impuestos, se podra volar desde Madrid a
Londres o Liverpool; desde Barcelona a Londres, Bristol, East Midlands o
Liverpool; desde Bilbao a Londres y desde Palma de Mallorca a Londres,
Bristol o Liverpool.

Por 16 euros por trayecto, mas impuestos, se podra volar desde Malaga o
Alicante aLondres, Bristol, East Midlands o Liverpool.

Con motivo de la puesta en marcha de esta promocién, la aerolinea ha
lanzado un sistema buscador de tarifas en su pagina web para que €l
usuario pueda encontrar €l billete mas econémico para el dia indicado, asi
como los dias anteriores y posteriores alafecha.

Las reservaciones de esta oferta no admiten cambios ni reembol sos.

Fuente: eemundoviajes.com
Continental Airlines reporta buenos resultados en diciembre

Durante casi dos afios, las principales lineas aéreas de Estados Unidos han
enfrentado una caida de ingresos, |o que ha ocasionado fuertes pérdidas y
dos bancarrotas entre e grupo, a pesar de que se han reducido los costos
drésticamente.

Continental, la quinta mayor aerolinea del pais, anuncié que sus ingresos
en la unidad de pasajeros subieron entre 9% y 11% en diciembre de 2002,
frente aunabajadel 1.7% en con respecto a un débil 2001.

Las acciones de Continental Airlines se negociaban el 3 de enero a USD.
$8.27 en la Bolsa de Valores de Nueva York, con alza de USD. $65
centavos, €l 8%.

El analista Jaime Baker, de J. P. Morgan Securities, comenté que la fuerte
demanda de vigjes en diciembre por las festividades navidefias ayudé6 a la
aerolineay que esta situacion se extenderia hasta el mes de enero, ademas
de que no habia razén para creer que esto se reflgjaria en todo el sector
aeronautico.

Fuente: Yahoo! Noticias
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ORIGENES Y COMPOSICION DE ATA

La Asociacion del Transporte Aéreo de América, ATA, por sus siglas en
inglés, es un organismo que fue fundado en Chicago en 1936, como
resultado de lainiciativaimpulsada por 14 lineas aéreas.

ATA agrupa alas principal es compafiias transportadoras de pasajeros y de
carga de los Estados Unidos, a transportadoras de México y Canada, y a
una compafiia aérea holandesa.

Entre ellas se encuentran empresas que destacan por su papel en los
procesos de globalizacion que se experimenta en la actualidad, pero
también integra a lineas aéreas pequefias, a transportadoras de bajo costo y
aotras que fueran pioneras en el sector en los afios 30 del siglo pasado.

Cuadron® 1
Compaiiias que forman ATA

Aeromeéxico Continental Airlines Midwest Express

Airlines
Air Canada DeltaAirlines Northwest Airlines
Air Jamaica DHL Polar Air Cargo
Airborne Emery Forwarding Southwest Airlines
Express
Alaska Airlines Evergreen United Airlines
International Airlines
AlohaAirlines Fed Ex UPS
America West Hawaiian Airlines US Airways
American JetBlue Atlas Air
Airlines
American Trans KLM Mexicana de
Air Aviacion

Objetivos de la Asociacion

El objetivo de ATA consiste en proporcionar apoyo y asistencia a sus
afiliados, promoviendo e desarrollo de la industria, la seguridad, la
eficiencia en costos, y difundiendo avances tecnoldgicos aplicables a las
operaciones que mantiene el sector.

Asimismo busca que las empresas miembros de la Asociacién definan
posiciones comunes ante el Estado y |os gobiernos locales, las legidaturas,
€l Departamento de Transporte de los Estados Unidos, la Administracion
Federal de Aviacion, laprensay € publico en general, asegurandose de que
todos estos actores comprendan los diferentes aspectos que condicionan la
evolucién del transporte aéreo.

La sede de la Asociacion se encuentra en Estados Unidos, en la ciudad de
Washington, en el Distrito de Columbia.

Seguridad y turismo
El turismo es un sector altamente expuesto a una amplia tipologia de crisis,
desde las que estén relacionadas con la seguridad internaciona y el

terrorismo, hasta loas que tienen que ver con los cambios en los hébitos y
preferencias de consumo.
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Lo anterior se debe a la diversidad de sus componentes y a las
interrelaciones que mantiene con diversos sectores y situaciones politicas,
econémicas y sociales que escapan a su control.

Por consiguiente, y en funcion de diversos aconteci mientos experimentados
desde hace unos afios, y especialmente a partir del 11 de septiembre de
2001, los diferentes actores del sector estan asimilando la necesidad y la
relevancia de incorporar los temas de riesgos, seguridad y gestion de crisis
asus politicas y acciones.

Al respecto, se advierte un conjunto de transformaciones radicales en €l
sector de las lineas aéreas de pasgjeros, que se enfrentan a enorme reto de
recuperar la confianza de los consumidores por realizar vigjes en avion, 1o
cual resulta en un paso imprescindible para recuperar el crecimiento que
veniaregistrando el sector en la Gltima década.

Segun la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), los principales paises
receptores de turistas del orbe reciben, por via aérea, a la mayoria de los
turistas que los visitan. Debido a que el transporte aéreo y € turismo
conforman un sistema de produccion, tréfico y consumo atamente
integrado, pero no exento de conflictos de interés, los eventos de uno
afectan de manera directa al otro componente.

Llega a suceder que la proteccion de las lineas aéreas nacionales entra, a
veces, en contradiccion con las politicas de expansion de los negocios
turisticos.

Ello es todavia més evidente cuando se trata de mercados de larga distancia
0 bien cuando €l acceso a un pais 0 a un destino depende en notable grado
de las operaciones de aviones de pasgjeros (Repiblica Dominicana,
Cancun, por giemplo).

Lacrisisen el sector delatransportacion aérea en 1991

Cuando detond € conflicto bélico del Golfo Pérsico, en enero de 1991, las
Ilegadas de turistas internacional es ese mismo afio fueron apenas superiores
un 1.3 por ciento alas de 1990.

En este escenario €l turismo emisivo estadounidense cayé un 6.9 por
ciento, afectando a México y a varios paises europeos, principal mente.

En el sector aéreo, y especificamente de las lineas aéreas transportadoras de
pasgeros de los Estados Unidos, 1991 fue un afio de caida en algunos
indicadores.

Por ejemplo, los ingresos por pasgjero/milla cerraron en 447,955 millones
de ddlares, en comparacién con los 457,926 millones del afio precedente.
Por su parte la oferta de asientos disponibles por milla se redujo de 733,375
millones en 1990, a 715,199 millones en 1991.

No obstante lo anterior, el factor de ocupacion de cabina subi6 hasta 62.6
por ciento, desde €l nivel de 62.4 del afio 1990.

En 1992 los indicadores mejoraron considerablemente, tanto en lo que se
refiere a asientos disponibles por milla como al ingreso de pasajeros por
milla; el factor de ocupacion de cabina escal6 a 63.6 por ciento.

En los afios siguientes se aprecié una tendencia ininterrumpida al alza en
estos indicadores, hasta €l ai0 2001, cuando se advierte unainflexion en la
curva de crecimiento.
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Lacrisisiniciada en 2001

La nueva crisis del transporte aéreo de pasgjeros inicié en el afio 2001,
antes de los eventos terroristas del 11 de septiembre.

L os ataques a las ciudades de Nueva Y ork y Washington crearon un clima
de miedo y aprension para la realizacion de vigjes, que solo contribuyeron
a profundizar los problemas del sector. Estos ya habian comenzado a
manifestarse motivados por la desaceleracion econémica en los Estados
Unidos, a partir de marzo del mismo afio, y por el deterioro del crecimiento
en otros dos paises emisores de turistas internacionales: Japén y Alemania.

No resulta un hecho nuevo que, tanto los aviones de pasgjeros y la
infragstructura aeroportuaria, hayan sido utilizados para actos de terrorismo
y de reivindicacion.

Con ello si bien se redujo la demanda de vigjes en general, afectando en lo
particular a transporte aéreo, también demostré que los viajes 'y €l turismo
tienen una gran resistencia, y que la demanda continué movilizandose,
buscando nuevas opciones y adquiriendo patrones emergentes a pesar de
los riesgos que percibe.

El acortamiento de las vacaciones, los vigjes frecuentes, las decisiones de
vigje de Ultimo minuto y la sustitucién del transporte aéreo por transporte
de superficie, ali en donde es posible, constituyen ejemplos de los huevos
patrones del consumidor.

El sector aéreo, un ge estratégico del turismo internacional, se ha visto,
empero, severamente afectado: la desaparicion de algunas lineas aéreas
europesas, Yy la proteccion que brinda la ley de quiebras a las empresas de
los Estados Unidos fue uno de los recursos, en este Ultimo caso, a los que
recurrieron importantes transportadoras con el fin de asegurar su viabilidad,
amenazada por unaimportante caida de los ingresos.

Este panorama facilit6 el despegue de las lineas aéreas de bajo costo, que
han visto aumentar de manera espectacular su participacion en el mercado.?

A diferencia de lo ocurrido en e afio 1991, cuando los indicadores
mostraron descensos para recuperarse a afio siguiente, esto es en 1992, la
caida en el nimero de pasgjeros en las compariias estadouni denses afiliadas
a ATA, durante 2001, parece que continuara en € afio 2002, y segin
algunos prondsticos, se mantendré en el 2003 si se compara con los datos
resultantes del afio 2000.

La recuperacion podria llegar hasta €l afio 2004, hecho que de concretarse,
estaria otorgando la razén a aquellos que sefialaron, en 2001, que la crisis
seriamas profunda que la de 1991.

Por lo pronto, los dltimos indicadores anualizados disponibles por ATA,
sefialan para 2001 € siguiente comportamiento:

1.- Oferta de asientos

Durante el afio 2001, €l conjunto de compafiias aéreas estadounidenses
afiliadas a ATA, y dedicadas al transporte de pasajeros, ofrecieron un total
de 930,486 millones de asientos por milla, de los cuales 695,178 millones
correspondieron a asientos en rutas domésticas y 235,308 millones a
asientos disponibles por millaen vuel os internacional es.

2\/éase Hechos y Tendencias del Turismo, nimero 13, noviembre de 2002.
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Sin embargo esta oferta fue menor a la puesta en e mercado en € afio
2000, cuando €l total de asientos disponibles fue de 956,950 millones de
unidades.

2.- Factor de ocupacion de cabina

El factor de ocupacion de cabina — de las empresas de los Estados Unidos,
adscritas va ATA - también fue més bajo en el 2001 que en €l afio 2000, al
caer de 72.4 a70.0 por ciento.

El mayor descenso de este indicador se registré en las operaciones
internacionales, a evolucionar de 76.0 en el 2000 a 72.8 por ciento en €l
2001. En contraste, € factor de ocupacion en vuelos nacionales baj6 de
71.2 a69.1 por ciento en €l afio 2001.

3.- Ingresos por pasajero/milla

Este indicador también reflgj6 los problemas que las compafiias aéreas de
vuelos regulares de los Estados Unidos habian comenzado a experimentar
en el afio 2001.

En efecto, €l ingreso por pasgero/milla pasd de 692,757 millones de
délares en el 2000 a 651,663 de dblares en el afio 2001. La mayor caida
relativa en términos de ingresos se verificd en las operaciones
internacionales.

Cuadron®?2
Ingresos y capacidades ofertadas
por laslineas aér eas estadounidenses

Afo I ngresos Oferta Factor de
pasajeros/millas  disponiblede  ocupacién
(millones) asientog/millas (%)
(millones)
1970 131,710 265,120 49.7
1980 255,192 432,535 59.0
1990 457,926 733,375 62.4
1991 447,955 715,199 62.6
2000 692,757 956,950 724
2001 651,663 930,486 70.0

Fuente: ATA, 2003

Aungue relinen un potencia transformador importante, también es cierto
gue la aviacion comercial, al igual que el turismo, constituye una actividad
gue depende de algunas condiciones que caracterizan a la situacion
politica, econdémicay social.

En tanto el crecimiento econémico no recupere su solidez, y los conflictos
internacionales, manifestados en diferentes regiones del planeta no
encuentren un sendero para ser resueltos, es probable que € sector de la
transportacion aérea de pasgjeros y el turismo continlen enfrentando retos
como no los habian experimentado en la Ultima década.

Fuentes:
e Air Transport Association of America, ATA.
. Organizacion Mundial del Turismo, OMT.
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