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Sistema de Cuentas Nacionales de México

Cuenta satélite del turismo de México, 2015
Afo base 2008

Importancia del Turismo en la economia

El turismo se observa como impulsor del crecimiento
econémico del pais, al contribuir en el desarrollo de las
actividades econdmicas que satisfacen la demanda de los
visitantes.

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) mencio-
na que el turismo comprende las actividades que realizan
las personas durante sus viajes y estancias en lugares
distintos al de su entorno habitual por un periodo inferior
a un afio, con fines de ocio, negocios o por otros motivos?.

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), como encargado de realizar el Sistema de Cuen-
tas Nacionales de México (SCNM), y como parte de sus
productos, presenta los resultados de la Cuenta Satélite del
Turismo de México (CSTM) 2015, con afio base 2008.

Entre los principales resultados se muestran variables
como el Producto Interno Bruto Turistico (PIBT), el Con-
sumo Turistico (CT), el Consumo Colectivo Turistico
(CCT), la Formacion Bruta de Capital Fijo Turistico
(FBKFT), asi como la Oferta y Utilizacion Turistica (OyUT)
en valores corrientes y constantes. Estos resultados se
complementan con los obtenidos para los Puestos de
Trabajo Ocupados Remunerados (PTOR) y un comparativo
del PIBT respecto al Producto Interno Bruto de paises que
realizan este tipo de Cuenta Satélite. Finalmente, se realizan
comparaciones del PIBT con otros sectores econémicos.

1. Calculos en valores corrientes

El PIBT representa el valor de todas las actividades
caracteristicas y conexas del sector, el cual para el afio
2015 tuvo una participacion de 8.7% en la economia total,
en valores corrientes.

Esta expresion permite representar la valoracion de los
bienes y servicios turisticos a precios vigentes del afio de
estudio.

1.1 Composicién del Producto Interno Bruto
Turistico (PIBT)

En la composicion del PIBT, para el afio 2015 destaca la
aportacion de los servicios de alquiler y negocios con
21.3%; seguido por el transporte de pasajeros con el 17.0%;
los bienes y artesanias con 14.6%; los servicios de aloja-
miento, tiempos compartidos y segundas viviendas con
13.9%; los otros servicios (incluye los servicios profe-
sionales, de reparacién y mantenimiento, médicos, entre
otros) con 11.5%; los restaurantes, bares y centros
nocturnos con 10.5%; el comercio con 8.4%; los servicios
de esparcimiento con 1.8%; y finalmente, las agencias de
viajes y tour operadores con 1.0 por ciento.

1 ONU, OMT. Recomendaciones Internacionales para Estadisticas de
Turismo 2008. Madrid/Nueva York, 2010. P4g. 10.
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* Incluye los servicios profesionales, de reparacion y mantenimiento,
médicos, entre otros.

1.2 Consumo Turistico (CT)

Por su parte, el CT determinado por los gastos que realizan
los visitantes se compone del Consumo Turistico Interno,
(que para 2015 representd un 78.2% de participacion), el
Consumo Turistico Receptivo (con 13.6%), y por el
Consumo Turistico Emisor (con 8.2 puntos porcentuales).
Estos gastos a su vez son desglosados por motivo del viaje,
ya sea por negocios, vacaciones u otros motivos, asi como
los gastos previos en el caso del turismo interno.
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1.3 Consumo Colectivo Turistico (CCT)

El CCT, representa el conjunto de servicios turisticos que
proporciona el gobierno para beneficio de los visitantes.
Para 2015, esta variable representd el 3.6%; respecto del
consumo de gobierno del pais, lo cual significd la mayor
participacion de toda la serie de estudio.

N
Participacion del consumo colectivo turistico
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P Cifras preliminares a partir de este afio. )

1.4 Formacion Bruta de Capital Fijo Turistico
(FBKFT)

Otra variable relacionada con la actividad turistica es la
FBKFT, conformada por la Construccion y la Maquinaria

y Equipo.

La composicion de la FBKFT se encuentra integrada
en un 78.3% por la construccion en infraestructura,
edificaciones, carreteras y otras construcciones turisticas;
mientras que el 21.7% restante corresponde a maquinaria
y equipo, como aeronaves 0 autobuses de pasajeros.

4 )
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1.5 Oferta Turistica (OTur)

Otro elemento a destacar es el total de los bienes y
servicios turisticos ofertados, que para el afio de referencia
representa el 6.6% de la oferta total de bienes y servicios
del pais.

(" ] . . .
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turisticos 2015°
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En su composicion, se destaca que el 80.6% se refiere
a la produccion bruta a precios productor como principal
componente; asi como el 12.9% de las importaciones; y el
6.5% del Margen de Comercio y Transporte (MCT), los
cuales representan los mecanismos de comercializacion y
transporte de bienes puestos a disposicion de los diferentes
agentes de consumo.

2. Célculos en valores constantes

La valoracion a precios constantes indica que los flujos
monetarios se expresan en relacion con las cantidades
(unidades fisicas) producidas en cada periodo, a precios de
un afio denominado “base”, es decir, se elimina el efecto
de la inflacion en los bienes y servicios turisticos. El afio
base de referencia de la CSTM es el 2008, en
concordancia con el actual SCNM.

2.1 Producto Interno Bruto Turistico (PIBT)

El PIBT a precios de 2008 observé en el afio 2015 una
variacién anual positiva de 3.6%, mientras que la
variacién de la economia se mostré en 2.5 puntos
porcentuales, incluyendo los Servicios de Intermediacion
Financiera Medidos Indirectamente (SIFMI).
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En cuanto a la variacién anual de los bienes y servicios
que integran el PIB turistico, se puede observar que los
servicios de alojamiento, tiempos compartidos y segun-
das viviendas en su conjunto y los restaurantes, bares y
centros nocturnos con 5.7% respectivamente; las agencias
de viajes y tour operadores con 4.5%; los servicios de
esparcimiento con 4.3%; los servicios de alquiler y de nego-
cios con 3.3%; el servicio de transporte de pasajeros con
3.1%; otros servicios con 2.3%; el comercio con 1.5%; el
mayor crecimiento corresponde a otras industrias
turisticas con 11.0%, y finalmente los bienes y artesania
mostraron un decremento de 3.9 por ciento.

(PIB turistico )

Serie anual 2008 - 2015
Variacion
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P Cifras preliminares a partir de este afio.
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7.9%, mientras que la maquinaria y equipo en 12.3 por
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2.2 Consumo Turistico (CT)

En cuanto al comportamiento del consumo turistico por
formas, es importante sefialar que la mayor parte del gasto
turistico es realizado por el turismo interno, el cual para
2015 presentd una variacion anual del 1.1 por ciento. Por
su parte, el turismo emisor crecio en 0.4%, mientras que el
turismo receptivo mostr6 un crecimiento del 28.8 por
ciento.

2.3 Consumo Colectivo Turistico (CCT)

Por su parte, el CCT presenta un crecimiento de 5.9%,
variacion superior al consumo total del gobierno general,
el cual creci6 2.3 por ciento.

2.4 Formacién Bruta de Capital Fijo Turistico
(FBKFT)

Por el lado de la inversién, se observa que la FBKF del
pais tuvo un crecimiento anual de 4.2% para el afio 2015,
en tanto que la inversidn relacionada con la actividad
turistica creci6 en 9.1 por ciento. En el afio de referencia

\ J

2.5 Oferta Turistica (OTur)

Asimismo, se puede observar que la oferta turistica tuvo
un crecimiento del 4.3% durante el periodo de estudio. Por
componentes, se observa que las importaciones se incre-
mentaron en 5.6%; la produccion lo hizo en 4.2%;
mientras que el MCT creci6 en 3.3 por ciento.

(Crecimiento anual de la oferta y utilizacion de
los bienes y servicios turisticos
20157

Variacién

Produccion bruta Margen fje Importaciones
a precios comercio
productor y transporte
\ y,
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3. Puestos de Trabajo Ocupados Remunerados (PTOR)

En esta seccion se destaca el comportamiento del nimero
de ocupaciones remuneradas promedio, requeridas o
equivalentes para producir los bienes y servicios turisticos
totales.

( )
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En el afio 2015, el sector turismo generd 2.3 millones
de puestos de trabajo, lo que representa el 5.8% respecto
al total del pais. La mayor contribucién al interior del
sector turismo corresponde a los restaurantes, bares y
centros nocturnos con el 36.1%; le siguen en orden de
importancia el transporte de pasajeros, con una
participacién de 16.3%; los bienes y artesanias con 13.2%;
el comercio con 10.4%; el alojamiento, tiempos
compartidos y segundas viviendas en su conjunto con
6.8%; los servicios de alquiler y negocios con 3.8%; los
servicios de esparcimiento con 2.3%; las agencias de
viajes y tour operadores 0.9 por ciento. El restante 10.2%
lo constituyen mas de 12 tipos de servicios.

2 Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco
Conceptual 2008 (CST: TMC 2008) y las Recomendaciones
Internacionales para Estadisticas de Turismo (RIET).

~
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4. Comparativo nacional e internacional

Con la intencién de dimensionar el valor generado por el
turismo del pais, en términos del PIB, se presentan un par
de gréficas comparativas con actividades econémicas del
pais y con la actividad turistica de otras naciones.

En la primera de ellas se puede observar la dimension
del PIB turistico en diferentes paises del mundo, para la
cual se utilizaron los datos disponibles més recientes de
las CST en paises seleccionados. Cabe destacar que
estos estudios utilizan también como marco conceptual
para sus mediciones las recomendaciones difundidas por
la OMT?2

Asi por ejemplo, se destaca la participacion de Austria
con 7.1%, Espafia con 10.9% (2014), Nueva Zelanda con
4.9% y nuestro pais el 8.7 por ciento.

Asimismo, se puede observar que el PIB turistico de
México, a precios basicos, es mayor que el PIB total
(incluido el turistico) de economias como Nueva
Zelanda, Republica  Eslovaca, Eslovenia vy
Luxemburgo.
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Participacion del PIB turistico en el total nacional para paises seleccionados
2015°
Porcentaje

*Dato correspondiente al afio 2014. Publicado el 22 de junio de 2016.

1
Dato correspondiente al Valor Agregado Turistico Directo 2015.
Fuente: Elaboracion propia con datos de las Cuentas Satélite de los paises seleccionados.

(PIB turistico de México en relacion con el PIB total de paises seleccionados
2015°
Millones de délares PPA

188,936

169,
69,960 157,866

México Nueva Republica Eslovenia Luxemburgo
Zelanda Eslovaca

Fuente: OCDE. Cuentas Nacionales. PIB en millones de ddlares PPA. 2015
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En el contexto nacional, se puede observar que el PIB
turistico (a precios basicos) ocupa una posicion importante
respecto de algunas actividades econémicas del pais. Aln
cuando es menor que el sector manufacturero, resulta mayor
que otras actividades como la construccion.

La informacién estadistica relativa al sector turismo se
encuentra disponible en el sitio de internet del INEGI,
donde encontrara un resumen de los datos disponibles a
partir de diversas graficas, ademas de poder descargar
cuadros estadisticos con las variables de su interés.

PIB turistico nacional en relacion con actividades econémicas seleccionadas h
2015"
Millones de pesos
3,220,873
2,990,385
.Industrias manufactureras
Comercio
1,999,337 -
1,488,852 |4 Servicios inmobiliarios y de alquiler
1,310,835 de bienes muebles e intangibles
-Total turistico
[ Construccion
_J
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